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EMENTA

A moda na histdria e seus significados. O luxo na moda. Moda, comunicacéao e linguagem. Publicidade e
Moda. Blogueiras, influencers e publicidade de moda.

OBJETIVOS

Geral: Compreender o fendmeno da moda e sua relagdo com a publicidade.
Especificos:
e Estudar sobre a historia da moda, do luxo e seus significados em cada época;

o Compreender como a moda comunica;
e Estudar sobre a publicidade de moda na contemporaneidade: estratégias, formatos e midias;
e Conhecer como 0s corpos sao construidos na publicidade de moda;
o Entender o fendmeno das blogueiras e influencers na divulgacao de marcas e produtos.
CONTEUDO PROGRAMATICO
UNIDADE 1

¢ A moda na histéria
e Os significados da moda e do luxo
UNIDADE 2
e Moda, Comunicacdo e Linguagem
e Publicidade e Moda: estratégias, formatos e midias
e Os corpos na publicidade de moda
UNIDADE 3
o Blogueiras, influencers e publicidade de moda
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ACERVO DIGITAL:

MENDES PEREIRA JUNIOR, José Maria. Influéncia Digital e Publicidade: fundamentos tedrico-praticos de um
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METODOLOGIA

Os métodos utilizados sdo: aula expositiva e dialogada; leitura de textos do referencial tedrico;
seminarios; analises da publicidade em midias especializadas de moda; analises de eventos e desfiles
como estratégia de divulgacdo das marcas; analises de instagram de influencers de moda; visitas
técnicas aos PDVs de lojas de luxo; entrevistas com influencers e profissionais da moda. Os
recursos técnicos sdo: quadro, pincel, computador com acesso a internet e projetor.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

NOTA 1: Trabalhos em grupos (tema e dindmicas a definir)
NOTA 2: Trabalhos em grupos (tema e dindmicas a definir)

Média: A nota final sera a média das 2 (duas) modalidades de avaliacdo (N1 + N2). Seré considerado
aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Caso o aluno ndo alcance a média
7,0 (sete), serd aplicada uma prova de recuperacdo (final) com todo o conteldo programatico da
disciplina. Nestes casos, conforme regimento da UFES, apds prova final, serd considerado aprovado o
aluno que obtiver média igual ou superior a 5,0 (cinco).

Frequéncia: A frequéncia sera aferida respeitando a Lei de Diretrizes e Bases da Educagdo Nacional
(Lei n°9.394, de 20 de dezembro de 1996), que determina a participacdo dos(as) estudantes em 75%
(setenta e cinco por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para a disciplina,
considerando a carga horéria total.
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CRONOGRAMA

Aula 1- Apresentacgéo da disciplina, materiais, avaliagdes, conceitos iniciais Unidade 1
Aula 2 - Unidade 1

Aula 3 - Unidade 1

Aula 4 - Unidade 1

Aula 5 - Unidade 2

Aula 6 - Unidade 2

Aula 7 - Unidade 2

Aula 8 - Unidade 2

Aula 9 - Avaliacdo N1

Aula 10 - Unidade 3

Aula 11 - Unidade 3

Aula 12 - Unidade 3

Aula 13 - Unidade 3

Aula 14 - Avaliacdo N2

Aula 15 - Fechamento da disciplina (retorno trabalhos, médias, orientagdes)

Email: maria.pirola@ufes.br
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