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Ementa:

A visualidade e a visibilidade como condicdo da comunicagdo contemporénea. A importancia da
imagem e a criagdo de cenarios imagéticos passiveis de serem comunicados. Compreensao dos
elementos da comunicacao visual voltados para a imagem de instituigdes e eventos. Breve histérico
da evolugcdo dos meios de expressao visual. Visdo e percepcido de espago, tempo, movimento e
ritmo. Elementos basicos da comunicagdo visual: ponto, linha, forma... Estrutura, tipologia e
caracteristicas das imagens fixas e em movimento. O abstrato, o figurativo e o simbdlico na imagem.
A mensagem visual no processo da comunicagao: a estratégia do autor e do leitor. Fungdes sociais
e artisticas da imagem. Exercicios teéricos e praticos de percepcao e operagao dos codigos visuais.

Objetivos:

Geral:

= Realizar leitura e manipulagao dos cédigos visuais a partir da compreensao dos elementos e téc-
nicas de comunicacao visual e dos efeitos por eles produzidos, sobretudo, no campo da publici-
dade.

Especificos:

= Entender como se da a percepc¢ao de imagens pela visdo humana;

= Conhecer os elementos basicos e as técnicas da comunicacio visual, bem como suas aplica-
¢des na criagao publicitaria;

= Conhecer os niveis da mensagem visual e os fundamentos do signo visual;

= Entender as intengbes do uso da imagem através da histéria;

= Promover o desenvolvimento de estudos sobre técnicas de construgao visual de pecas publicita-
rias.




Conteudo Programatico

UNIDADE I. A VISAO HUMANA E A PERCEPGAO DA IMAGEM
= Aluz, avisao e os principios da Gestalt

UNIDADE Il. OS ELEMENTOS BASICOS DA COMUNICAGAO VISUAL E OS USOS NA

PUBLICIDADE

= Por que entender as imagens?

= A nogao de estranhamento

= O ponto, a linha, a forma, a diregao, o tom, a cor, a textura (o aptico e o liso digital), a dimensao,
a escala e o movimento e suas aplicagdes na publicidade

= Os elementos basicos, o sistema de identidade visual, a direcdo de arte em publicidade, o de-
sign

UNIDADE Ill. COMPOSICAO, ENQUADRAMENTO E TECNICAS VISUAIS NA PUBLICIDADE E
NO DESIGN

= Equilibrio

Regras de enquadramento

Hierarquia

Camadas

Simplicidade

Contraste

Instabilidade

Complexidade, dentre outras técnicas visuais

UNIDADE IV. OS NiVEIS DA MENSAGEM VISUAL
= O representacional, o abstrato, o simbdlico

UNIDADE V. A IMAGEM ATRAVES DA HISTORIA
= Aimagem conta histérias

UNIDADE VI. A IMAGEM NA PUBLICIDADE E NO DESIGN
= Contexto, fungdes e desafios
= Criagao publicitaria e imagens

Metodologia:

Aulas expositivas/dialogadas; leituras orientadas; estudos de casos; seminarios; discussdes
dirigidas; exercicios praticos; atividades individuais e em grupos que permitam a aplicacdo dos
conceitos apresentados.

Recursos: lousa, data show, computador, DVD, textos didaticos, materiais impressos (revistas espe-
cializadas, anuncios, folders e outros exemplos de pegas publicitarias).

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:

A avaliagao ocorrera no decorrer do processo de aprendizagem, conforme detalhado a seguir:

1. Atividades de criagao publicitaria: leitura de imagens publicitarias; elaboragdo de campanhas,
pecas publicitarias e memorial descritivo com apresentagcdo em sala (6 pontos)

2. Prova individual (4 pontos)

Os exercicios de criagao publicitaria propostos irao privilegiar festivais e prémios da area de publici-
dade, como Festival do Clube de Criacao, Colibri, Ecos Mostra e Expocom.




No final do periodo, os alunos que tiverem a freqiéncia minima e nao alcangarem média 7.0 farao
uma prova final tedrica abrangendo todo o conteludo da disciplina.
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CRONOGRAMA

Aula CONTEUDO/ATIVIDADES

01 a 02 | Apresentagao dos objetivos da disciplina, da relagdo da disciplina com a matriz curricular,
do plano de disciplina e inicio do debate sobre a tematica da comunicagao visual.
UNIDADE I. A VISAO HUMANA E A PERCEPCAO DA IMAGEM

03 a 07 | 08/10 — Mostra de Profissdes

UNIDADE Il. OS ELEMENTOS BASICOS DA COMUNICAGCAO VISUAL

08 12/11 - Prova

09 a 11 | UNIDADE 1. COMPOSICAO, ENQUADRAMENTO E TECNICAS VISUAIS NA
PUBLICIDADE E NO DESIGN

13 e 14 | UNIDADE IV. OS NIVEIS DA MENSAGEM VISUAL

UNIDADE V. A IMAGEM ATRAVES DA HISTORIA

Apresentacdo de pecgas publicitarias criadas a partir dos conceitos basicos da
comunicagao visual

15 Apresentacdo de pegas publicitarias criadas a partir dos conceitos basicos da
comunicacao visual

Obs.: A UNIDADE VI. A IMAGEM NA PUBLICIDADE permeia as discussdes das demais unidades

Professora: Flavia Mayer dos Santos Souza — flavia.m.souza@ufes.br




