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Ementa: 
A interface do audiovisual com a cibercultura. Convergência das mídias e narrativas transmidiáticas.
Redes sociais.  A cultura audiovisual contemporânea em sua relação com as plataformas digitais e as
redes sociotécnicas, e seus aspectos econômicos, culturais, políticos e estéticos. Tecnologia streaming e
narrativas transmídia. A cultura do banco de dados e dos algoritmos. Plataformização da cultura e do
consumo. Ciberativismo e engajamento nas redes digitais.  Curadoria digital.  Metaverso e ambientes
imersivos. Inteligência artificial. 

Objetivos:
 Compreender os conceitos originários de cibercultura e a particularidade da linguagem digital;
 Identificar os fatores de tensionamento do campo audiovisual a partir do fenômeno da plataformi-

zação e da cultura dos dados e dos algoritmos;
 Identificar e discutir formas de mobilização, engajamento e ativismo nas e a partir das redes digi-

tais;
 Compreender o conceito de curadoria digital e as dinâmicas de compartilhamento, apropriação e 

ressignificação de conteúdos online; 
 Refletir sobre as possibilidades de criação de conteúdo audiovisual multiplataforma.

Conteúdo Programático:

Unidade I – Cibercultura e a Linguagem Digital 
Da cibernética à cibercultura: as origens da internet como dispositivo midiático
Movimentos sociais e Big Techs: as culturas da internet
Cooperação e controle como dinâmicas conflitivas na história da internet
  
Unidade II – Audiovisual e determinações digitais
Convergência midiática, transmídia e interatividade
Plataformização do entretenimento: datatificação, algoritimização e inteligência artificial
Plataformas de streaming: circuitos mainstream e alternativos/independentes

Unidade II – Comunicação e criação de conteúdo em rede
Mídias colaborativas, cultura remix e questões de direito autoral e propriedade intelectual
Audiovisual e influenciadores
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Audiovisual, ciberativismo e engajamento (social, político, etc.)
Criação de conteúdo audiovisual na e para a Web

Metodologia:
 Aulas expositivas com discussão do tema da aula a partir dos textos estudados. 
 Leitura e fichamento de textos; acompanhamento de lives/debates em plataformas de vídeo e 

análise de criação de conteúdos digitais indicados pelo professor; questionários e estudos dirigidos.
 Seminários.

Atividades de avaliação:
1 Estudos dirigidos (10 no total) 
2 Seminário em duplas ou trios - showcase (10)
3 Trabalho prático final (10)

Nota final: média das notas dos trabalhos 1, 2 e 3.
                                                                            
Os trabalhos serão avaliados levando em consideração:

a Pontualidade na entrega
b Organização e qualidade dos textos produzidos 
c Capacidade de reflexão a partir dos artigos estudados
d Qualidade das análises

Critérios e condições de avaliação:
- Presença e participação nas aulas.
- As atividades avaliativas serão disponibilizadas também em ambiente virtual de aprendizagem.
- Trabalhos entregues fora do prazo serão avaliados, mas terão nota reduzida.  
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CRONOGRAMA:

12/3 – Semana calórica

19/3 – Aula 2
Apresentação do programa de disciplina / Sobre os conceitos de Cibercultura

26/3 – Aula 3
As redes sociais: a Plataformização do entretenimento e do consumo

02/4 – Aula 4
 Transformações na produção e no consumo audiovisual (global / local) / Plataformas de streaming: 
circuitos mainstream e alternativos/independentes / Narrativas transmídia

09/4 – Aula 5
Datificação e algoritimização / Inteligência artificial / Racismo algorítmico 

16/4 – Aula 6
Estética das novas mídias / Cultura remix e questões de direito autoral e propriedade intelectual

23/4 – Aula 7
Conteúdo nas redes digitais: vloggers e influenciadores / Audiovisual e redes sociais digitais

30/4 – Aula 8
Ciberativismo e engajamento nas redes digitais / Orientação para a realização de seminário
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07/5 – Aula 9
Infodemia, desinformação e fake news / Orientação para a realização de seminário

14/5 – Aula 10
Cultura de Software e Aplicações audiovisuais a partir de ferramentas de Inteligência Artificial
           
21/5 – Aula 11
Cultura de Software e Aplicações audiovisuais a partir de ferramentas de Inteligência Artificial

04/6 – Aula 12
Criação de conteúdo digital para redes sociais dirigido por dados e aplicação de AI (Showcase  01)

11/6 – Aula 13
Criação de conteúdo digital para redes sociais dirigido por dados e aplicação de AI (Showcase 02)

18/6 – Aula 14
Criação de conteúdo digital dirigidos por dados (Show case 03)

25/6 – Aula 15
Apresentação de trabalhos finais e encerramento da disciplina
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