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Ementa:

Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicagao:
conhecimento do papel de empresa de comunicacdo na vida econbmica. As principais funcoes
administrativas de uma empresa jornalistica. Organizagdo, planejamento, controle e diregdo de
empresas jornalisticas. Constituicao de novos empreendimentos em comunicagédo. Desenvolvimento de
produto; interagdo com o mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se as necessidades e

criar necessidades. O marketing para novos produtos e novos mercados.

Objetivo principal:

Construir conhecimento critico e pragmatico sobre o mercado hoje e as possibilidades de gestdo e
empreendedorismo em Comunicagdo a partir do papel do campo comunicacional na vida social,

econdmica e politico-cultural contemporéanea.
Objetivos Especificos:

e Proporcionar aos alunos um panorama do perfil do jornalista brasileiro.

e Discutir os aspectos comunicacionais no mundo do trabalho dos jornalistas.

e Refletir e perceber as possibilidades sobre a constituicdo de novos empreendimentos, produtos e
mercados em Comunicacgao.




e Elaborar um Plano de Negdcios viavel, criativo, atraente e contemporaneo.

e Entender o processo de desenvolvimento de produtos; interacdo com o mercado desde a
perspectiva das necessidades sociais e culturais.

e Compreender de forma critica as perspectivas de Comunicacao e Marketing para novos
produtos e novos mercados na area comunicacional a partir de estudos de caso apresentados.

Conteudo Programatico:

1. Nogoes criticas do mercado no mundo contemporaneo

1.1 O lugar da comunicagao hoje.

1.2 Perfil dos Jornalistas Brasileiros.

1.2.1 Quem € o jornalistas brasileiro.

1.3 Reflexées sobre o mundo do trabalho.

1.4 Deserto de noticias — conhecimento e implicagdes no trabalho jornalistico.
1.5 Mapa do jornalismo independente.

2. Novos empreendimentos em Comunicagao

2.1 Novos arranjos econdmicos alternativos para a produc¢ao jornalistica.
2.2 Cooperativas de jornalistas.

2.3 Mercado de trabalho para jornalistas no Espirito Santo.

2.4 Mercado de trabalho em comunicagéo e cultura no Espirito Santo.

3. Empreendedorismo

3.1 Histérico do empreendedorismo no Brasil.

3.2 As Caracteristicas do Comportamento Empreendedor.

3.3 Ferramentas de gestao fundamentais ao empreendedorismo.
3.4 Elaboragao de um plano de negécio.

3.5 Estudo de viabilidade econdmico-financeiro do Plano de negdécio

4. Plano de negocios
4.1 A busca de Oportunidades
4.2 Elaboragado de um Plano de Negdcio para empresas de comunicacgao.

4.3 Estudo de viabilidade econdmico-financeiro do Plano de negécio para empresas de comunicagao.

4.4 Marketing e Comunicacao.

Metodologia: Aulas expositivas; debates a partir de textos selecionados; apresenta¢cdes de seminarios;

exibicdo de filmes; palestra com convidados (as).

Recursos: Lousa, data show, computador, textos didaticos, materiais publicitarios em diferentes
formatos.

Critérios / Processo de avaliagdo da aprendizagem:
A nota final sera atribuida por:

* Nota 1 — Apresentacao de seminarios (Mapa de jornalismo independente) - texto escrito
e apresentacao - (Valor: 5 pontos).

* Nota 2 — Apresentagao de seminarios (Plano de Negdcio) - texto escrito e apresentagao -
(Valor: 10 pontos).

* Nota 3 — Participacdo em sala de aula; Leitura dos textos; Interacao; Exercicios; Presenca;
Preparacao de perguntas para convidados (as) — 5 pontos.

Ao final do periodo, os alunos que nao alcangarem média 7,0 (sete) fardo uma prova final
tedrica abrangendo todo o conteudo da disciplina.
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Cronograma:

Aula 1 — 14/09/23: Apresentacao — Apresentagdo do Plano de Ensino, da bibliografia basica, do
funcionamento da disciplina e dos alunos. Texto inicial da disciplina.

Aula 2 — 21/09/23: No¢oes criticas — Perfil dos jornalistas brasileiros. Quem € o jornalista
brasileiro? Texto do relatorio do perfil.

Aula 3 — 28/09/23: Nogoes criticas - Reflexdes sobre o mundo do trabalho. Textos: A nova
razdo do mundo. O privilégio da serviddo. Convidado: Rafael Bellan.

Aula 4 — 05/10/23: Nogoes criticas — Desertos de noticias: exemplos, implicagdes no

trabalho jornalistico. Mapa de jornalismo independente. Divisdo de grupos para a
apresentacdo. Orientagcdo aos grupos.

Aula 5 —12/10/23: Nogoes criticas — Preparacao de seminarios em grupo.

Aula 6 — 19/10/23: Novos empreendimentos em Comunicagao — Novos arranjos econémicos

alternativos para a producao jornalistica. Cooperativas de jornalistas. Texto: Roseli Figaro e Claudia
Nonato. Rafael Grohmann.

Aula 7- 26/10/23: Novos empreendimentos em Comunicag¢ao — O mercado de trabalho no ES e

as possibilidades de uma vertente critica. Convidada: Débora Soneguetti (jornalista e mestranda do
POSCOM-UFES).

Aula 8 — 02/11/23: Preparacao de seminarios em grupo.

Aula 9 - 09/11/23: Apresentagao do seminario “Mapa do Jornalismo Independente no Brasil” .

Aula 10 - 16/11/23: Novos empreendimentos em Comunicagao — Cenario de Comunicagéo e
Cultura no ES — Convidada Karlili (mestre em Comunicagéo pelo POSCOM-UFES).



Aula 11 — 23/11/23: Empreendedorismo — Histérico do empreendedorismo no Brasil. As

Caracteristicas do Comportamento Empreendedor. Ferramentas de gestdo fundamentais ao
empreendedorismo. Elaboragdo de um plano de negdcio. Estudo de viabilidade econdmico-financeiro
do Plano de negocio. Divisdo de grupos para a apresentacdo. Orientagdo aos grupos.

Aula 12 — 30/11/23: Plano de negoécios - A busca de Oportunidades. Elaboragdo de um Plano de

Negécio para empresas de comunicagédo. Estudo de viabilidade econdmico-financeiro do Plano de
negocio para empresas de comunicagao.

Aula 13 — 07/12/23: Plano de negdcios — Planos de negdcios. Marketing e Comunicagéo.
Orientagdo aos seminarios.

Aula 14 —14/12/23: Apresentacdo do seminario e ultimo dia de aula.
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