UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO
CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

PLANO DE ENSINO

Universidade Federal do Espirito Santo (unidade):

Campus Goiabeiras

Curso:

Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda

Departamento responsdvel:

Comunicacéo Social

Data de aprovagdo (art.n°91):
20/07/2026

Docente Responsavel:
Julio Cesar M. Silva (jems1506@gmail.com - 27-999464409)

Qualificacdo / link para o Curriculo Lattes:
http://lattes.cnpq.br/2106823079702838

Disciplina: Codigo: Semestre:
HISTORIA DOS SISTEMAS DE COMUNICACAO NO BRASIL 038:5 2026/2
Pré-requisito: Carga Hordria
Semestral
NAO CONSTA 60H
Créditos: Distribuicdo da carga hordria semestral - T.E.L. (conf. curriculo)
Teoria Exercicios Laboratério
1 50 H 10H 00

EMENTA:

As condices historicas do surgimento e da formacéo de um pablico leitor, do século XVI
ao XVIII. O surgimento da imprensa, do radio, da TV e do cinema e seus contextos. Os
meios de comunicacao no Brasil. Historia da imprensa e da Publicidade e Propaganda. O
dominio da censura sobre a informag&o no Brasil: 1500-1822. A midia e os jornalistas no
processo da independéncia politica do Brasil, na queda do Império e na campanha
republicana, a irreveréncia dos pasquins. A imprensa e o radio, da Republica Velha até o
Estado Novo: a presenca censoria do Estado. A midia e os jornalistas dos anos 50 aos 60:
a constituicdo de um mercado de trabalho e a acdo politica e social. O movimento de 64:




as opcoes ideoldgicas da categoria. O periodo de 68 aos anos 80: as censuras e as
resisténcias ao arbitrio. A formacéo do jornalista e do publicitario no Brasil: das redacdes e
associacOes as escolas e aos sindicatos. A midia e os perfis profissionais contemporaneos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Compreender o processo de evolucdo e de estruturacdo e institucionalizagdo dos
sistemas de comunicacao no Brasil.

Perceber as relagdes entre Estado, sociedade e as atividades da area de comunicacgéo
social.

Compreender os periodos historicos que marcam as grandes transformacdes no
cenario das comunicacfes do pais.

Compreender a importancia do profissional de comunicacdo e sua participa¢do nos
grandes momentos da vida politica, social, cultural e econdmica brasileira.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Unidade | — Primérdios da Comunicacéo
Origem e desenvolvimento da comunica¢do apos a imprensa. A tipografia Real.
Inicio dos sistemas de comunicacao.

Unidade Il — Advento da midia eletronica
Bases do Radio e televisdo. Censura e resisténcia
Novas midias e convergéncia.

Unidade 11l — Foco na Publicidade e Propaganda
Evolucao e consolidagdo da Propaganda
Diferencas histdricas entre a Publicidade e Propaganda.
Novas tecnologias. Plataformas digitais e online. Redes sociais.

METODOLOGIA:

A carga horéria total da disciplina seré dividida em:

Y4 de aulas expositivas pelo professor e % de seminarios dos alunos com complementagéo
do professor.

Trabalharemos com seminarios. Dois seminarios por aula.

Um tema principal para cada dupla de alunos, por aula;

Um tema secundério, mas corelacionado com o tema principal;

A Comunicacdo diaria professor/alunos se dara mediante aplicativo de mensagens
TELEGRAM, em grupo criado para este fim e, também, por e-mail, quando necessario e/ou
aplicavel.

Ao final do semestre cada aluno deve elaborar e entregar um ensaio sobre o tema
“Comunicacdo e novas tecnologias” com subtema a ser definido no decorrer do semestre.
Os detalhes serdo divulgados ao término dos seminarios.




CRITERIOS/PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM:

A avaliacdo sera feita mediante a participacdo nos seminarios, em duplas e um trabalho
final. O seminério vale até 5 pontos. A participacdo nas perguntas ap0s cada seminario,
até 2 pontos. O trabalho final vale até 3 pontos. A Nota final € a soma dessas trés notas.
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STEPHENS, Mitchell. Historia das comunicacdes: dos tantés aos satélites. Rio de
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BREU, Alzira Alves de et al. A imprensa em transicéo: o jornalismo brasileiro nos
anos 50. Rio de Janeiro: Editora Fundacéo Getulio Vargas, 1996. Numero de chamada:
070(81) 134

DEL BIANCO, Nélia e MOREIRA, Sénia Virginia. Radio no Brasil: tendéncias e
perspectivas. Brasilia: UNB/ Eduerj/ Intercom, 1999. Nimero de chamada: 654.191
R129 659.3 E93 2.ed.

GIOVANI, Giovanini. Evolucdo na comunicacdo: do silex ao silicio. 2ed. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1987. Numero de chamada: 659.3 E93 2.ed.

MAZZEI, Victor Reis. Jornal o diario: a censura e o papel da publicidade nos anos de
chumbo (1968-1974). 2011. 197 f. Dissertacdo (Mestrado em Historia) -
Universidade Federal do Espirito Santo, Centro de Ciéncias Humanas e Naturais.
NUmero de chamada: T/UFES 93/99 M477j.

MORAIS, Fernando. Na toca dos ledes: a historia da W/Brasil, uma das agéncias de
propaganda mais premiadas do mundo. Sdo Paulo: Planeta, 2005. 495 p. Nimero
de chamada: 659.1 M827n.

RAMOS, Ricardo. Do reclame a comunica¢do de massa — pequena histéria da
propaganda no Brasil. 32 ed., Sdo Paulo: Atual, 1985. Nimero de chamada: 659
R175D 3.ed.




CRONOGRAMA

Aula 01 Recepcdo dos Calouros

Aula 02  Apresentacdo do professor e do plano de ensino da disciplina;
Apresentacdo do programa e da metodologia e avaliacdo

Aula 03  Apresentagdo da histdria geral da comunicacao e sua vinculagdo com a tecnologia

Aula 04  Apresentacdo da histdria geral da comunicacdo (cont.)

Aula05  Seminario 1
Capitulo 2 - Marialva Barbosa
A chegada da tipografia no Brasil com a vinda da familia Real

Aula06  Seminario 2
Capitulo 3 - Marialva Barbosa
Redes de comunicacéo: a expansdo dos jornais de Norte a Sul,

Aula07  Seminério 3
Capitulo 4 - Marialva Barbosa
Jornais manuscritos: outras materialidades comunicacionais

Aula08 Seminério 4
Cap.6 Marialva barbosa
Um mundo sensorial: A construcdo do observador e a expanséo do publico

Aula09 Seminério 5
Historia do Cinema
Texto Base : verbete da Wikipédia - Historia do Cinema

Aula10 Seminério 6 - Histdria do radio
A invencdo do Radio e sua introdugédo no Brasil
Texto de Marialva capitulo VII - Ruidos e sons: mediacOes imperfeitas

Aula 11 Seminario 7 - Histéria da Televisdo
Marialva Barbosa cap.VIlI
Televisdo: um tubo mégico iluminado

Aula 12 Seminario 8
Historia da Publicidade no Brasil — Texto de Daniela Regina a dSilva e
Jairo de Aradjo Lopes

Aula13 Seminério 9
A Novas Midias, Redes Sociais e trabalho colaborativo: A evolucdo dos
anuncios nas redes sociais

Aula 14 Seminario 10
IA na publicidade — usos possiveis e Possibilidades futuras

Aula 15 Resumo geral da disciplina — apresentagé@o dos quesitos para o ensaio.
dltima aula do semestre




