CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICAGCAO SOCIAL

PLANO DE ENSINO

Universidade Federal do Espirito Santo (unidade):
Campus Goiabeiras

Curso:

Comunicacéo Social - Publicidade e Propaganda

Departamento
responsavel:

Comunicacéo Social

Data de aprovagdo
(art.n°91):

02/03/2026

Docente Responsavel:
JOlio Cesar M. Silva  (jems1506@gmail.com - 27- 999464409)

Qualificagdo / link para o Curriculo

Lattes:
http://lattes.cnpg.br/2106823079702838 (Julio)
Disciplina: Codigo: Semestre:
PPR - PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO COS 04863 2026/1

Pré-requisito: Carga Hordria

Semestral
Néo consta 60h
Créditos: Distribuicdo da carga hordria semestral - T.E.L. (conf. curriculo)
1 0 0 60
EMENTA:

Técnicas de redacdo e producdo para radio. Estudo teorico e préatico sobre a publicidade
no radio brasileiro. Jingles e spots. Contato direto com emissoras de radio locais e
estatais. Trabalho em laboratério. Alternativas ndo comerciais de producdo publicitaria
para radio.



http://lattes.cnpq.br/2106823079702838

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. Capacitar o aluno a compreender a natureza e finalidade das pecas publicitarias
sonoras, 0 uso adequado do texto, musica e efeitos sonoros;

2. A entender que a producao de mensagens para 0 meio sonoro deve independer das
circunstéancias atuais de veiculacao e/ou exibigéo;

3. Estimular o aluno Produzir pe¢as sonoras que respeitem as caracteristicas da
percepcao auditiva e sonora.

4. Estimular a capacidade de cada individuo, para criar pecas publicitarias, que sejam
adequadas ao briefing, de producéo viavel, respeitadas as limitacdes de tempo e verba,
através do ensino sistematico das diversas técnicas de producdo e edi¢do de audio em
estadio.

5. Estimular as capacidades criativas, dos alunos, para usarem adequadamente e
criativamente 0s recursos e possibilidades do meio sonoro.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Unidade | - Conceituacao e definicOes
INTRODUGAO E HISTORICO:

O meio Radio. O Produtor de RTVC e/ou Produtor de &udio. Tipos de pecas publicitarias
para exibicdo em radio. Andlise comparativa entre pecas publicitarias para radio. O
briefing. Um breve historico do Radio. O nascimento da publicidade no Radio. Os
Jingles. O papel do produtor musical. Producdo de dudio em publicidade. A direcao de
producdo. Locucgdo. A dublagem.

Unidade Il - Fundamentacao tedrica
SOM, ACUSTICA E AUDIO: BREVE INTRODUCAQ

Som como fendmeno fisico. Transdutores. Ondas sonoras. Notas musicais e frequéncia.
Tom, timbre e intensidade. Reverberacéao, delay e Eco.

EvoLUuCAO TECNOLOGICA DA GRAVACAO DE AUDIO

Gravagdo multipistas analdgica e seus diversos formatos. Vantagens e desvantagens de
cada um. Cenarios futuros. Padrdes e formatos de armazenamento: Analdgicos; Digitais
lineares e nao-lineares.

ASPECTOS TECNICOS DA PRODUCAQ DE AUDIO

Os papéis distintos entre produtores e exibidores de mensagens. Captacdo, gravacao e
reproducdo do sinal de audio. Edicdo e masterizacdo no dominio digital.

Unidade 111 - Producéo de dudio em estudio:
Técnicas de producdo de audio: captagdo, processamento e edicdo.
Trabalhos Praticos de gravacdo e edicdo de pecas publicitarias sonoras em estudio.




METODOLOGIA:

As aulas serdo presenciais com atendimento de dois grupos de até 6 alunos (cada) por
vez.

Na primeira parte sera dado um treinamento para operacdo de equipamentos e
software de gravacédo e edi¢do de audio.

Na segunda parte serdo apenas atividades praticas de gravacao e edicéo.

CRITERIOS/PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM:

A avaliacdo sera feita através da audicdo, analise e julgamento dos trabalhos produzidos, de
acordo com os critérios de criacéo (roteiro), producdo (captacéo), processamento e edicdo de
pecas publicitarias sonoras.

O julgamento dos trabalhos seré individual (cada aluno julga os trabalhos de todos 0s grupos
menos o do seu). A composicdo da nota final serd a seguinte: 40% avaliacdo do professor;
40% avaliacdo dos alunos e 20% pelo cumprimento dos requisitos de cadas trabalho;

Estdo previstas atividades para a gravacado e edigdo de até 5 trabalhos por grupo,
dependendo da velocidade de aprendizado pratico dos alunos.

Ocorrerd uma avaliagdo durante o semestre e ao final da produgdo dos trabalhos durante o
semestre, sendo uma por cada trabalho efetivamente realizado.

A participacdo na avaliacdo é obrigtdria e vale 0,7 pts acrescentados a media final; Isso
significa que ao ndo participar da apresentacdo e avaliacdo coletiva, o aluno € penalizado
apenas com a respectiva auséncia na aula.
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CRONOGRAMA

Aula 01 Apresentacdo do plano de ensino - apresentacdo da metodologia de ensino e de avaliacéo.
Formacao dos grupos de producéo.

Aula 02 Aula expositiva - Unidade | - Conceituacéo e definigdes :
Introducdo e historico - Os papéis distintos entre produtores e exibidores de mensagens.
Som, acustica e audio: Breve introducao;

Aula 03 Aula expositiva - Unidade 11- Fundamentacéo teorica das técnicas de producdo de audio :

Aula 04 Aula expositiva - Unidade I11- Producéo de audio em estudio
Técnicas e procedimentos; preparacdo para aulas praticas de gravacéo e edicao

Aula 05 Treinamento em Gravacdo de dudio - Parte 1 — para o trabalho 1 (T1)
Neste dia atendimento aos Grupos: 1° grupo 8 as 10 — 2° grupo; 10 as 12

Aula 06 Treinamento em Gravagdo de dudio - Parte 1 — para o trabalho 1 (T1)
Neste dia atendimento aos Grupos: 1° grupo 8 as 10 — 2° grupo; 10 as 12

Aula 07 Treinamento em Edi¢do de audio - Parte 2 — para o trabalho 1 (T1)
Neste dia atendimento aos Grupos: 1° grupo 8 as 10 — 2° grupo; 10 as 12

Aula 08 Treinamento em Edi¢éo de audio - Parte 2 — para o trabalho 1 (T1)
Neste dia atendimento aos Grupos: 1° grupo 8 as 10 — 2° grupo; 10 as 12

Aula 09 Aula pratica presencial - Producdo de audio em estudio :
Captacao/Edicdo de audio: 1°© grupo — 8 as 10h
Captacao/Edicéo de audio: 2° grupo — 10 as 12h

Aula 10 Aula pratica presencial - Producédo de audio em estudio:
Captacao/Edicdo de audio: 1°© grupo — 8 as 10h
Captacao/Edicéo de audio: 2° grupo — 10 as 12h

Aula 11 Aula pratica presencial - Producédo de audio em estudio:
Captacao/Edicdo de audio: 1°© grupo — 8 as 10h
Captacgdo/Edicdo de audio: 2° grupo — 10 as 12h

Aula 12 Aula pratica presencial - Producdo de audio em estudi:
Captacao/Edicdo de audio: 1°© grupo — 8 as 10h
Captacao/Edicdo de audio: 2° grupo — 10 as 12h

Aula 13 Aula pratica presencial - Producdo de audio em estudio:
Captacao/Edicdo de audio: 1°© grupo — 8 as 10h
Captacao/Edicéo de audio: 2° grupo — 10 as 12h

Aula 14 Aula pratica presencial - Producédo de audio em estudio:
Captacao/Edicdo de audio: 1°© grupo — 8 as 10h
Captacao/Edicéo de audio: 2° grupo — 10 as 12h

Aula 15 Aula pratica — Finalizacdo da edicéo dos trabalhos




