UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO

CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

Plano de Ensino

Universidade Federal do Espirito Santo | Campus Goiabeiras

Curso: Comunicagao Social - Habilitagdo em Publicidade e Propaganda

Departamento Responsavel: Comunicacao Social

Data de Aprovacado (Art. n°91): 19/02/2024

Docente Responsavel: Livia Silva de Souza

Qualificacao / link para o Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/9579821848792166

Disciplina:
Topicos Especiais em Publicidade e Propaganda V — Publicidade e Cddigo: COS04931
redacdo: oficina de copywriting

. o Carga Horaria
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30h 30h 0
Ementa:

Redacao publicitaria e copywriting. Técnicas de criatividade. A definicdo do conceito criativo. O
desdobramento do conceito criativo para os pontos de contato. Tecnologias e ferramentas a servi¢co
da criagdo publicitaria.

Objetivo geral:
Elaborar pecas e campanhas publicitarias criativas e adequadas as necessidades do cliente e
mercado consumidor.

Objetivos especificos:
1. Conhecer a area de redagéo publicitaria e copywriting.
2. Compreender a importancia das tecnologias e ferramentas na criagao publicitaria.
3. Entender o papel do copywriting na elaboracdo da campanha para todos os pontos de
contato.
4, Praticar exercicios de redacao publicitaria com diferentes objetivos.
5. Criar conceitos criativos e textos publicitarios.

Conteudo Programatico

1 - Aredacéo publicitaria e o copywriting para além do texto do anuncio



http://lattes.cnpq.br/9579821848792166

2 - Técnicas de criatividade

3 - O conceito criativo

4 - A elaboracédo da campanha para os pontos de contato a partir do conceito criativo
5 - Criacdo de PR Stunts e apresentacao da ideia

6 - Tecnologias e ferramentas a servico da redacao publicitaria

7 - Nocdes de gerenciamento de comunidades (CM)

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas;
Brainstorm;
Criacdo de campanhas e pegas publicitérias.

Critérios/Processo de avaliagcdo da aprendizagem:

A avaliagdo serd realizada de forma continua ao longo do semestre, com a pontuacao distribuida da
seguinte forma:

- 5 exercicios desenvolvidos e apresentados em duplas, ao longo das aulas, valendo 1 ponto cada.
(5.0)

- Avaliacéao final: os alunos poderao escolher o exercicio de que mais gostaram, e desenvolvé-lo a
partir das devolutivas da professora e da turma. Sera entregue e apresentado na aula do dia 26/06.
(5.0)
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CRONOGRAMA

AULA 1 -13/03 | Apresentacgédo da disciplina, bibliografia e critérios de avaliagdo. Discussao sobre
criatividade na publicidade hoje.

AULA 2 - 20/03 | A redacéo publicitaria e o copywriting para além do texto do anuncio. Estudo de
caso. Briefing n.1. Formacao das duplas criativas.

AULA 3 - 27/03 | Entrega e apresentacao do exercicio n.1. Feedback.

AULA 4 - 03/04 | Técnicas de criatividade. Briefing n. 2. Brainstorming em grupo.
AULA 5-10/04 | Entrega e apresentacdo do exercicio n.2. Feedback.

AULA 6 —17/04 | O conceito criativo. Analise de campanhas publicitarias. Briefing n.3.
AULA 7 - 24/04 | Entrega e apresentagéo do exercicio n.3. Feedback.

01/05 - FERIADO

AULA 8 - 08/05 | A elaboracdo da campanha para os pontos de contato a partir do conceito
criativo. Criagdo de PR Stunts e apresentacdo da ideia. Briefing n.4.

AULA 9 - 15/05 | Entrega e apresentacéo do exercicio n.4. Feedback.
AULA 10 -22/05 | Otimizacdo do texto para servicos de buscas: noc¢des de SEO.

AULA 11 - 29/05 | Tecnologias e ferramentas a servi¢o da redacao publicitaria. Ou: o Chat GPT vai
roubar meu emprego? Briefing n. 5.

AULA 12 - 05/06 | Entrega e apresentacao do exercicio n.5. Feedback.

AULA 13 - 12/06 | NocBes de gerenciamento de comunidades (CM). Palestra com profissional.
AULA 14 - 19/06 | Orientagdo dos trabalhos finais.

AULA 15 - 26/06 | Atividade avaliativa: Entrega e apresentacdo, em duplas, da campanha

escolhida, retrabalhada e finalizada.

AULA 16 — 03/07 | Devolutiva dos trabalhos.

AULA 17 -10/07 | Prova final. Encerramento da disciplina.
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