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Ementa:  

Redação publicitária e copywriting. Técnicas de criatividade. A definição do conceito criativo. O 
desdobramento do conceito criativo para os pontos de contato. Tecnologias e ferramentas a serviço 
da criação publicitária. 

 

Objetivo geral: 
Elaborar peças e campanhas publicitárias criativas e adequadas às necessidades do cliente e 
mercado consumidor. 
 
Objetivos específicos: 

1. Conhecer a área de redação publicitária e copywriting. 
2. Compreender a importância das tecnologias e ferramentas na criação publicitária. 
3. Entender o papel do copywriting na elaboração da campanha para todos os pontos de 

contato. 
4. Praticar exercícios de redação publicitária com diferentes objetivos. 
5. Criar conceitos criativos e textos publicitários. 

 
 

Conteúdo Programático 
 

 1 - A redação publicitária e o copywriting para além do texto do anúncio 

http://lattes.cnpq.br/9579821848792166


 2 - Técnicas de criatividade 

 3 - O conceito criativo 

 4 - A elaboração da campanha para os pontos de contato a partir do conceito criativo 

 5 - Criação de PR Stunts e apresentação da ideia 

 6 - Tecnologias e ferramentas a serviço da redação publicitária 

 7 - Noções de gerenciamento de comunidades (CM) 

 

Metodologia: 
 
Aulas expositivas dialogadas; 
Brainstorm; 
Criação de campanhas e peças publicitárias. 
 

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem: 
 

A avaliação será realizada de forma contínua ao longo do semestre, com a pontuação distribuída da 

seguinte forma: 

 - 5 exercícios desenvolvidos e apresentados em duplas, ao longo das aulas, valendo 1 ponto cada. 

(5,0) 

 - Avaliação final: os alunos poderão escolher o exercício de que mais gostaram, e desenvolvê-lo a 

partir das devolutivas da professora e da turma. Será entregue e apresentado na aula do dia 26/06. 

(5,0) 
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CRONOGRAMA 

 
AULA 1 – 13/03 | Apresentação da disciplina, bibliografia e critérios de avaliação. Discussão sobre 
criatividade na publicidade hoje.  
 
AULA 2 – 20/03 | A redação publicitária e o copywriting para além do texto do anúncio. Estudo de 
caso. Briefing n.1. Formação das duplas criativas. 
 

AULA 3 - 27/03 | Entrega e apresentação do exercício n.1. Feedback. 
 
AULA 4 – 03/04 | Técnicas de criatividade. Briefing n. 2. Brainstorming em grupo. 
 
AULA 5 – 10/04 | Entrega e apresentação do exercício n.2. Feedback. 

AULA 6 – 17/04 | O conceito criativo. Análise de campanhas publicitárias. Briefing n.3. 

AULA 7 – 24/04 | Entrega e apresentação do exercício n.3. Feedback. 
 
01/05 - FERIADO 

AULA 8 – 08/05 |  A elaboração da campanha para os pontos de contato a partir do conceito 
criativo. Criação de PR Stunts e apresentação da ideia. Briefing n.4. 

AULA 9 – 15/05 | Entrega e apresentação do exercício n.4. Feedback. 

AULA 10 – 22/05 |  Otimização do texto para serviços de buscas: noções de SEO. 

AULA 11 – 29/05 | Tecnologias e ferramentas a serviço da redação publicitária. Ou: o Chat GPT vai 
roubar meu emprego? Briefing n. 5. 

AULA 12 – 05/06 | Entrega e apresentação do exercício n.5. Feedback. 

AULA 13 – 12/06 | Noções de gerenciamento de comunidades (CM). Palestra com profissional. 
 

AULA 14 – 19/06 | Orientação dos trabalhos finais. 
 

AULA 15 – 26/06 | Atividade avaliativa: Entrega e apresentação, em duplas, da campanha 

escolhida, retrabalhada e finalizada. 

 

AULA 16 – 03/07 | Devolutiva dos trabalhos. 

 

AULA 17 – 10/07 | Prova final. Encerramento da disciplina. 
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