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Distribuição da Carga Horária Semanal

Teórica Exercício Laboratório
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Ementa: Manipulação dos códigos sonoros e visuais utilizados na criação da mensagem publicitária 
para a TV. Criação, análise e crítica de anúncios televisivos. Criatividade e adequação técnica da 
produção de anúncios televisivos aos objetivos da publicidade e propaganda.

Objetivo geral:
Aplicar as técnicas de construção de roteiros e peças publicitárias à luz do contexto atual das 
demandas para a criação publicitária. 

Objetivos específicos:
1. Apreender as características da linguagem publicitária na TV, analisando os tipos de peças

tradicionais;
2. Analisar os elementos que compõem o roteiro publicitário para TV;
3. Aplicar técnicas de construção de roteiros publicitários para TV à luz do debate atual sobre a

responsabilidade da publicidade frente às novas demandas;
4. Aplicar técnicas de produção de texto e conteúdo para internet, tendo em vista o diálogo

crescente entre as mídias e as narrativas transmidiáticas presentes na criação publicitária. 

Conteúdo Programático

Unidade 1 – A LINGUAGEM TELEVISIVA E A PUBLICIDADE 
1.1 Linguagem televisiva: características e mudanças
1.2 TV na América Latina
1.3 Características da Linguagem Publicitária na TV

Unidade 2 – PRODUÇÃO PUBLICITÁRIA PARA TV 
2.1 Estrutura e dinâmica de um estúdio de TV 



2.2 Estrutura do roteiro publicitário
2.3 Pré-produção, produção e pós-produção

Unidade 3 – CRIATIVIDADE NA PUBLICIDADE TELEVISIVA 
3.1 Novos formatos na publicidade televisiva
3.2 Conteúdo e entretenimento na publicidade televisiva
3.3 Transmídia e TV

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas;
Análises de campanhas publicitárias;
Visita guiada em estúdio de TV;
Produção de roteiros e vídeos.

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:

As avaliações serão conduzidas de forma contínua ao longo do semestre, conforme a programação 
abaixo:

Análise de campanha publicitária: 2,0
Do vídeo ao roteiro: 2,0
Elaboração de roteiro: 2,0
Projeto de conteúdo de marca para TV: 4,0
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CRONOGRAMA

AULA 1 – 22/03 | Apresentação da disciplina, bibliografia, metodologia e critérios de avaliação. 
Levantamento das expectativas dos alunos. Discussão: o que é a publicidade em TV hoje?

AULA 2 -  29/03 |  1.1  Linguagem televisiva:  características  e  mudanças.  Do fluxo televisivo  ao
streaming.

AULA 3 – 05/04 | 1.1 Linguagem televisiva: características e mudanças. Do fluxo televisivo ao 
streaming.
Para a próxima aula: leitura do texto: OROZCO, Guillermo; MILLER, Toby. A televisão além de si 
mesma na América Latina.

AULA 4 – 12/04 |  1.2 TV na América Latina. Discussão do texto: OROZCO, Guillermo; MILLER,
Toby. A televisão além de si mesma na América Latina. Análise de casos de programas de TV
latino-americanos.
Para a próxima aula: Leitura do texto: SCHMIDT, R.; PEREZ, C. Os múltiplos sentidos da televisão
na contemporaneidade: linguagem, conteúdo, mídia e subjetividade.

AULA 5 – 19/04 |  1.2 TV na América Latina. Discussão do texto SCHMIDT, R.;  PEREZ, C. Os
múltiplos sentidos da televisão na contemporaneidade. 1.3 Características da Linguagem Publicitária
na TV. 

AULA 6 – 26/04 | 1.3 Características da Linguagem Publicitária na TV.



Para a próxima aula: Análise de campanha publicitária (2,0).

AULA 7 – 03/05 | 2.1 Estrutura e dinâmica de um estúdio de TV.
Atividade avaliativa: Análise de campanha publicitária (2,0). Apresentação, em duplas ou trios, e
discussão sobre os elementos encontrados nos anúncios.

AULA 8 – 10/05 | 2.1 Estrutura e dinâmica de um estúdio de TV. Visita ao Labvídeo.
Para a próxima aula: Cada aluno deverá ler um roteiro de curta-metragem à sua escolha 
(disponíveis em: http://roteirodecinema.com.br/roteiros/curtas.htm), a fim de entender os principais 
elementos do roteiro audiovisual.

Amanhã/ 11/05: Visita à TV Gazeta (14h)

AULA 9 – 17/05 | 2.2 Estrutura do roteiro publicitário.
Atividade avaliativa: Do vídeo ao roteiro (2,0).

AULA 10 – 24/05 | Comentários sobre a visita técnica à TV Gazeta. 2.3 Pré-produção, produção e
pós-produção.
Atividade avaliativa: Produção de roteiro publicitário (2,0).

AULA 11 – 31/05 | Visita ao laboratório de vídeo da Universidade. Gravação dos roteiros elaborados
pelos alunos.
Para a próxima aula: leitura do texto: SOBRAL, A. R.; COVALESKI, R. Níveis de engajamento nas
narrativas do product placement a partir das estratégias transmídia.

AULA 12 – 07/06 | 3.1 Novos formatos na publicidade televisiva. Discussão do texto: SOBRAL, A.
R.;  COVALESKI,  R.  Níveis  de  engajamento  nas  narrativas  do  product  placement  a  partir  das
estratégias transmídia. Apresentação e análise de casos.

AULA  13  –  14/06  |  Exibição  dos  vídeos  produzidos  e  editados  pelos  alunos.  3.2  Conteúdo  e
entretenimento na publicidade televisiva. Atividade: brainstorming. Criar proposta de conteúdo que
se relacione ao comercial produzido.

AULA 14 – 21/06 |  Apresentação das propostas criadas na aula passada. Briefing para o trabalho
final, formação dos grupos e escolha dos clientes.

AULA  15  –  28/06  |  3.3  Transmídia  e  TV.  Criando  e  formatando  projetos  transmídia  para  TV.
Produção dos trabalhos finais. Acompanhamento e orientação.

AULA 16 – 05/07 | Entrega e apresentação dos trabalhos finais.

AULA 17 – 12/07 | Devolutiva dos trabalhos finais. Avaliação dos alunos sobre seu aprendizado na 
disciplina.

AULA 18 – 19/07 | Atividade de recuperação final. Encerramento do semestre.
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