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Distribuicdo da Carga Horaria Semanal
Créditos Teédrica Exercicio Laboratério
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Ementa: Manipulagédo dos cédigos sonoros e visuais utilizados na criagdo da mensagem publicitaria
para a TV. Criacao, analise e critica de anuncios televisivos. Criatividade e adequacéo técnica da
producéo de anuncios televisivos aos objetivos da publicidade e propaganda.

Objetivo geral:
Aplicar as técnicas de construcao de roteiros e pecas publicitarias a luz do contexto atual das
demandas para a criagao publicitaria.

Objetivos especificos:

1. Apreender as caracteristicas da linguagem publicitaria na TV, analisando os tipos de pecas
tradicionais;

2. Analisar os elementos que compdem o roteiro publicitario para TV;

3. Aplicar técnicas de construcao de roteiros publicitarios para TV a luz do debate atual sobre a
responsabilidade da publicidade frente as novas demandas;

4. Aplicar técnicas de produgdo de texto e conteudo para internet, tendo em vista o didlogo
crescente entre as midias e as narrativas transmidiaticas presentes na criagao publicitaria.

Conteudo Programatico

Unidade 1 — A LINGUAGEM TELEVISIVA E A PUBLICIDADE
1.1 Linguagem televisiva: caracteristicas e mudancgas

1.2 TV na América Latina

1.3 Caracteristicas da Linguagem Publicitaria na TV

Unidade 2 - PRODU(;IT\O PUBLICITARIA PARA TV
2.1 Estrutura e dindmica de um estudio de TV




2.2 Estrutura do roteiro publicitario
2.3 Pré-producgao, producgao e pés-producao

Unidade 3 — CRIATIVIDADE NA PUBLICIDADE TELEVISIVA
3.1 Novos formatos na publicidade televisiva

3.2 Conteudo e entretenimento na publicidade televisiva

3.3 Transmidiae TV

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas;
Analises de campanhas publicitarias;
Visita guiada em estudio de TV;
Producéo de roteiros e videos.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

As avaliagbes serao conduzidas de forma continua ao longo do semestre, conforme a programagéao
abaixo:

Analise de campanha publicitaria: 2,0

Do video ao roteiro: 2,0

Elaboragao de roteiro: 2,0

Projeto de conteudo de marca para TV: 4,0

Bibliografia basica:
BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitario. 2. ed. Sao
Paulo: Senac, 2010.

BERTOMEU, Jodo Vicente Cegato. Criagao em filmes publicitarios. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2010.

FIGUEIREDO, Celso. Redag¢ao Publicitaria: seducédo pela palavra. 2a ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2014.

NEGRI, Marina. Contribuicoes da lingua portuguesa para a redag¢ao publicitaria. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2016.

RODRIGUES, Bruno. Webriting: redagao para a midia digital. Sao Paulo: Atlas, 2014.

SANT 'ANNA, Armando Propaganda; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Teoria, técnica e pratica. 9. ed. rev. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2015.
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XAVIER, Adilson. Storyteling: Histérias que deixam marcas. 6aed. Rio de Janeiro: Best Business,
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Bibliografia complementar:




BASILIO. Rodrigo Fernandes; ABREU, Tania Maria Bassetti. Analise das técnicas do storytelling no
processo de construcao de marca (branding). Anais do XXIV Congresso de Ciéncias da
Comunicagdo na Regiao Sudeste. Vitéria - ES, 2019. Disponivel em:

https://portalintercom.org.br/anais/sudeste2019/resumos/R68-0678-1.pdf

GALHARDI, Luciana Pletsch; TREVISAN, Nanci Maziero. Redagao publicitaria. Revisao técnica:
Marcielly Cristina Moresco. — Porto Alegre: SAGAH, 2020. (Biblioteca “Minha biblioteca” — catalogo
BC UFES)

MAZZEI, Victor Reis; PIMENTEL, Lucas Alves. Publicidade paga ou parte do roteiro: o Product
Placement em Mad Men. Revista de Audiovisual Sala 206, 2017. Disponivel em:

https://www.periodicos.ufes.br/index.php/sala206/article/view/17327

OROZCO, Guillermo; MILLER, Toby. A televisdo além de si mesma na América Latina. Matrizes.
2018, 12(3), 59-75. Disponivel em: https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=143065736005.

SCHMIDT, R.; PEREZ, C. Os multiplos sentidos da televisdo na contemporaneidade: linguagem,
conteudo, midia e subjetividade. Signos do Consumo, Sao Paulo, v. 13, n. 2, jul./dez. p.1-13. 2021.

Disponivel em: https://www.revistas.usp.br/signosdoconsumo/article/view/190425 .

SOBRAL, A. R.; COVALESKI, R. Niveis de engajamento nas narrativas do product placement a
partir das estratégias transmidia. Revista GEMInIS, v. 10, n. 2, p. 120-136, 26 set. 2019. Disponivel
em: https://www.revistageminis.ufscar.br/index.php/geminis/article/view/457

SPADIN, Ana Carolina Rodrigues... [et al.]. Produ¢ado de imagem na propaganda. Revisao técnica:
Laura Maria Glier. — Porto Alegre: SAGAH, 2020. (Biblioteca “Minha biblioteca” — catalogo BC
UFES)

TRINDADE, Eneus. Merchandising televisivo: tie-in. In: PEREZ, Clotilde; BARBOSA, Ivan Santo
(Org). Hiperpublicidade: fundamentos e interfaces. V. 1. Sdo Paulo: Thomson Learning, 2007.
(Biblioteca Cengage — catalogo BC UFES)

CRONOGRAMA

AULA 1 -22/03 | Apresentagao da disciplina, bibliografia, metodologia e critérios de avaliagao.
Levantamento das expectativas dos alunos. Discussao: o que € a publicidade em TV hoje?

AULA 2 - 29/03 | 1.1 Linguagem televisiva: caracteristicas e mudancas. Do fluxo televisivo ao
streaming.

AULA 3 - 05/04 | 1.1 Linguagem televisiva: caracteristicas e mudancas. Do fluxo televisivo ao
streaming.

Para a préxima aula: leitura do texto: OROZCO, Guillermo; MILLER, Toby. A televisao além de si
mesma na América Latina.

AULA 4 - 12/04 | 1.2 TV na América Latina. Discussédo do texto: OROZCO, Guillermo; MILLER,
Toby. A televisdo além de si mesma na América Latina. Andlise de casos de programas de TV
latino-americanos.

Para a préoxima aula: Leitura do texto: SCHMIDT, R.; PEREZ, C. Os multiplos sentidos da televisao
na contemporaneidade: linguagem, conteudo, midia e subjetividade.

AULA 5 - 19/04 | 1.2 TV na América Latina. Discussao do texto SCHMIDT, R.; PEREZ, C. Os
multiplos sentidos da televisdo na contemporaneidade. 1.3 Caracteristicas da Linguagem Publicitaria
naTV.

AULA 6 — 26/04 | 1.3 Caracteristicas da Linguagem Publicitaria na TV.




Para a préxima aula: Analise de campanha publicitaria (2,0).

AULA 7 — 03/05 | 2.1 Estrutura e dindmica de um estudio de TV.
Atividade avaliativa: Analise de campanha publicitaria (2,0). Apresentagdo, em duplas ou trios, e
discussao sobre os elementos encontrados nos anuncios.

AULA 8 - 10/05 | 2.1 Estrutura e dindmica de um estudio de TV. Visita ao Labvideo.

Para a préxima aula: Cada aluno devera ler um roteiro de curta-metragem a sua escolha
(disponiveis em: http://roteirodecinema.com.br/roteiros/curtas.htm), a fim de entender os principais
elementos do roteiro audiovisual.

Amanha/ 11/05: Visita a TV Gazeta (14h)

AULA 9 - 17/05 | 2.2 Estrutura do roteiro publicitario.
Atividade avaliativa: Do video ao roteiro (2,0).

AULA 10 — 24/05 | Comentarios sobre a visita técnica a TV Gazeta. 2.3 Pré-produgao, produgao e
pos-producao.
Atividade avaliativa: Produgao de roteiro publicitario (2,0).

AULA 11 - 31/05 | Visita ao laboratério de video da Universidade. Gravacéo dos roteiros elaborados
pelos alunos.

Para a proxima aula: leitura do texto: SOBRAL, A. R.; COVALESKI, R. Niveis de engajamento nas
narrativas do product placement a partir das estratégias transmidia.

AULA 12 — 07/06 | 3.1 Novos formatos na publicidade televisiva. Discusséo do texto: SOBRAL, A.
R.; COVALESKI, R. Niveis de engajamento nas narrativas do product placement a partir das
estratégias transmidia. Apresentagao e andlise de casos.

AULA 13 — 14/06 | Exibicdo dos videos produzidos e editados pelos alunos. 3.2 Conteudo e
entretenimento na publicidade televisiva. Atividade: brainstorming. Criar proposta de conteldo que
se relacione ao comercial produzido.

AULA 14 — 21/06 | Apresentagado das propostas criadas na aula passada. Briefing para o trabalho
final, formagao dos grupos e escolha dos clientes.

AULA 15 — 28/06 | 3.3 Transmidia e TV. Criando e formatando projetos transmidia para TV.
Producéo dos trabalhos finais. Acompanhamento e orientacao.

AULA 16 — 05/07 | Entrega e apresentacao dos trabalhos finais.

AULA 17 - 12/07 | Devolutiva dos trabalhos finais. Avaliagdo dos alunos sobre seu aprendizado na
disciplina.

AULA 18 — 19/07 | Atividade de recuperagéo final. Encerramento do semestre.
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