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Ementa: Manipulagéo dos cédigos sonoros e visuais utilizados na criagado da mensagem publicitaria
para a TV. Criacao, analise e critica de anuncios televisivos. Criatividade e adequacéo técnica da
producéo de anuncios televisivos aos objetivos da publicidade e propaganda.

Objetivo geral:
Aplicar as técnicas de construcao de roteiros e pecas publicitarias a luz do contexto atual das
demandas para a criagao publicitaria.

Objetivos especificos:

1. Apreender as caracteristicas da linguagem publicitaria na TV, analisando os tipos de pecas
tradicionais;

2. Analisar os elementos que compdem o roteiro publicitario para TV;

3. Aplicar técnicas de construcao de roteiros publicitarios para TV a luz do debate atual sobre a
responsabilidade da publicidade frente as novas demandas;

4. Aplicar técnicas de produgdo de texto e conteudo para internet, tendo em vista o didlogo
crescente entre as midias e as narrativas transmidiaticas presentes na criagao publicitaria.

Conteudo Programatico

Unidade 1 - REDAGAO PUBLICITARIA NA TV

1.1 Caracteristicas do meio TV

1.2 TV na América Latina: abordagem cultural

1.3 Caracteristicas da Linguagem Publicitaria na TV

Unidade 2 - REDAGAO PUBLICITARIA: MODELOS E DIFERENCIAGOES
2.1 Tipos de pecgas publicitarias tradicionais para TV
2.2 Personagens, dialogos, narrador, locucéo, lettering e trilha. Termos mais comuns em roteiros de
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TV.
2.3 Modelo de roteiro.

Unidade 3 — CRIATIVIDADE NA PUBLICIDADE TELEVISIVA
3.1 Novos formatos na publicidade televisiva

3.2 Conteudo e Entretenimento na publicidade televisiva

3.3 Storytelling

Unidade 4 - REDAGAO PUBLICITARIA: TEXTO PARA INTERNET
4.1 O texto publicitario para internet.

4.2 Estratégias textuais para internet.

4.3 Transmidia, TV, internet e outros dialogos.

Metodologia:

A metodologia envolve o uso de tecnologias do ensino remoto a saber: aulas sincronas por meio do
Google Meet; atividades de reflexao e apropriacdo do conteldo; estudos dirigidos; atividades de
analise de pegas e campanhas publicitarias; produgao de roteiros e conteudo; producéo de videos
curtos.

As aulas online (sincronas) serdo semanais com 2h de duracéo, toda segunda-feira de 9h as 11h,
com a utilizagdo dos aplicativos do Google Classroom. Durante esses momentos seréo priorizados a
participacao e o dialogo.Nos momentos assincronos, o estudante tera acesso ao material postado
na plataforma, bem como a atividades visando analise e aplicagédo, além do desenvolvimento das
atividades relativas a criagao publicitaria.

Importante: Sobre gravacao das aulas e uso de imagens de discentes e docentes

1) As atividades sincronas e/ou assincronas poderao ser gravadas para utilizagdo restrita para fins
de anotacgao, facultando-se a discentes seu direito de ndo ser gravado ou filmado, mediante expres-
sa manifestacao;

2) Havera, durante as transmissées das atividades sincronas, alerta (escrito e/ou verbal) de que é
proibida a utilizagcdo e/ou divulgagao de gravagdes em video, prints ou fotografias das aulas sem ex-
pressa autorizagdo dos participantes das atividades;

3) Discentes ndo serdo obrigados a manterem as cdmeras ligadas durante as atividades sincronas,
como forma de preservar a intimidade e as imagens de discentes.

Critérios/Processo de avaliagdao da aprendizagem:

As avaliagdes serao feitas a partir da realizagao das avaliagdes no portal Google Classroom (9
pontos), também fazendo parte dos critérios participacao, pontualidade e dominio do assunto (1
ponto). As avaliagcbes devem ser entregues nos prazos combinados. Caso o aluno nao realize a
avaliagdo no prazo combinado, deve combinar com a professora nova data, sendo que cada
semana de atraso acarreta em menos 20% do valor original.

As atividades de TPPME contemplam anélise e emprego de técnicas e os critérios de corregao
envolvem: a aplicagao das teorias/técnicas integrantes do conteudo; adequacao da atividade ao que
foi solicitado, adequacao das pecgas (quando criagdo) ao publico-alvo e aos objetivos do briefing.
Pontuacédo das atividades avaliativas: Andlise de pecas: 1,0

Do video ao roteiro: 2,0

Producéo roteiro: 2,0

Projeto contetdo de marca: 4,0

Participacao nas aulas sincronas: 1,0
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CRONOGRAMA (segundas, de 8h as 12h)

AULA 1 - 08/11 - ATIVIDADE DE REPOSICAQ: Leitura prévia e fichamento do texto de OROZCO,
Guillermo; MILLER, Toby. A televisdo além de si mesma na América Latina. Debate na aula do dia
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24/01.
AULA 2 - 15/11 - FERIADO

AULA 3 - 22/11 - ATIVIDADE DE REPOSICAQ: Cada aluno devera escolher um exemplo de anun-
cio publicitario em TV e analisa-lo, buscando elencar as caracteristicas da Linguagem Publicitaria na
TV. (Tépico 1.3: Caracteristicas da Linguagem Publicitaria na TV). Os achados dos alunos serao
discutidos na aula do dia 31/01.

AULA 4 - 29/11 - ATIVIDADE DE REPOSICAOQ: Cada aluno devera ler um roteiro de curta-metra-
gem a sua escolha (disponiveis em: http://roteirodecinema.com.br/roteiros/curtas.htm), a fim de en-
tender os principais elementos do roteiro audiovisual. As impressodes serao discutidas em aula no
dia 07/02. (Tépico 2.2 Personagens, dialogos, narrador, locugao, lettering e trilha. Termos mais co-
muns em roteiros de TV)

AULA 5 - 06/12 - ATIVIDADE DE REPOSICAO: Leitura prévia do texto de SOBRAL, A. R.; COVA-
LESKI, R. Niveis de engajamento nas narrativas do product placement a partir das estratégias trans-
midia. Debate em aula (dia 14/02) sobre o futuro da publicidade na TV frente as mudancas recentes
nesse formato. (Tépico 3.1 Novos formatos na publicidade televisiva)

AULA 6 - 13/12 - ATIVIDADE DE REPOSICAO: Leitura prévia do texto de BASILIO, Rodrigo Fer-
nandes; ABREU, Tania Maria Bassetti. Analise das técnicas do storytelling no processo de constru-
¢ao de marca (branding). Em duplas, responder a pergunta: o que é storytelling e como ele contribui
para a construcao de marcas? (Topico 3.3 - Storytelling). Discussao na aula do dia 21/02.

AULA 7 - 24/01 - Apresentacao do plano de ensino, da disciplina, dos alunos e
professora. Acordo sobre datas, formas de avaliagdo e conducgéo do semestre. 1.1:
Caracteristicas do meio TV. 1.2: TV na América Latina: abordagem cultural.

AULA 8 - 31/01 - Topico 1.3: Caracteristicas da Linguagem Publicitaria na TV. Discussédo dos exem-
plos e analises trazidos pelos alunos. 2.1 Tipos de pecgas publicitarias tradicionais para TV.

Avaliacao no portal: Analise de pegas (1,0). Individual. Cada aluno devera analisar a pega publici-
taria escolhida, destacando os elementos da linguagem publicitaria caracteristicos do meio TV. En-
trega até 07/02.

AULA 9 - 07/02 - Topico 2.2: Personagens, dialogos, narrador, locucao, lettering e trilha. Termos
mais comuns em roteiros de TV. Discussao dos roteiros lidos pelos alunos previamente. 2.3 Modelo
de roteiro. Aplicagao ao anuncio publicitario.

Avaliagao no portal: Do video ao roteiro (2,0). Em duplas ou trios. Cada grupo devera escolher um
anuncio publicitario em veiculagcado na TV hoje, e produzir o roteiro que possa té-lo originado. Entre-
ga até 14/02.

AULA 10 - 14/02: Tépico 3.1: Novos formatos na publicidade televisiva. Debate com base no texto
lido previamente pelos alunos como atividade de reposigcéo. 3.2 Conteudo e Entretenimento na pu-
blicidade televisiva. Explicagao do trabalho final: Projeto criativo de conteudo de marca. Elaboragao
de prova para o BBB para uma marca a escolha dos alunos.

Entregaveis: conceito criativo; roteiro; moodboard; referencial tedrico. Grupos de 2 a 3 alunos.

AULA 11 - 21/02: O que é storytelling e como ele contribui para a construgdo de marcas? (Topico
3.3 - Storytelling). Discussdo com base do texto lido previamente. 4.1 O texto publicitario para inter-
net.

Avaliag¢ao no portal: Elaboracao de roteiros de video para estratégia transmidia (TV e internet),
com base em briefing disponibilizado no portal. Entrega até 07/03.




AULA 12 - 28/02 - CARNAVAL

AULA 13 - 07/03 - Topico 4.2: Estratégias textuais para internet.

AULA 14 -14/03 - Topico 4.3: Transmidia, TV, internet e outros dialogos.

AULA 15 - 21/03 - Apresentacao da atividade avaliativa: Projeto criativo de conteudo de marca: Ela-
borag&o de prova para o BBB para uma marca escolhida. A agdo deve ser coerente com o posicio-
namento da marca. Entregaveis: conceito criativo; roteiro; moodboard; referencial tedrico. Grupos de

2 a 3 alunos.

AULA 16 - 28/03 - Atividade de recuperacao final.
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