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Ementa: A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua funcao e seus profissionais. A fungao e os
objetivos da publicidade e propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas tedricas e técni-
cas. Teorias e exercicios de criagao publicitaria. Manipulagdo dos cédigos verbais, sonoros e vi-
suais na criagdo da mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de informacao, argumentacao e
motivagao na estratégia publicitaria.

Objetivo geral:
Compreender os principais aspectos da criagao publicitaria, incluindo seu desenvolvimento his-
térico, conceitos, fungdes e estratégias.

Objetivos especificos:
1. Conhecer a histéria da publicidade e propaganda.
2. Compreender os principais conceitos relacionados a publicidade e propaganda.
3. Conhecer as rotinas de uma agéncia de propaganda.
4. Entender o papel desempenhado pela publicidade na sociedade contemporanea.
5. Praticar exercicios de criagao publicitaria com diferentes objetivos.
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Conteudo Programatico

UNIDADE 1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA E A PRATICA PUBLICITARIA
1. Defini¢cdes e diferengas entre Publicidade e Propaganda

1.2. O papel da publicidade na sociedade e na economia

1.3. Histdria da publicidade no mundo e no Brasil

1.4. Modelos de agéncia de publicidade

1.5. Departamentos e fluxo de trabalho nas agéncias de publicidade

UNIDADE 2 - O PROCESSO CRIATIVO EM PUBLICIDADE
2.1. As informagdes que orientam a campanha publicitaria: o briefing.
2.2. O processo criativo

2.3. Brainstorming e técnicas de ideagao
2.4. O papel do insight na publicidade
2.5. Tendéncias e futuro da publicidade

UNIDADE 3 — A CAMPANHA PUBLICITARIA
3.1. Caracteristicas da linguagem publicitaria
3.2. Razdo e emocgéao na publicidade

3.3. Anuncio, campanha e oportunidade

3.4. Tipos de campanha

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas;

Estudos de caso;

Brainstorm;

Criacado de campanhas e pecgas publicitarias.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

A avaliagdo sera composta de duas notas. A pontuacgao sera de acordo com 0s pesos a seguir:

» Criagao da agéncia de comunicagao: 4,0
« Criagao de campanha (agéncias): 6,0
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CRONOGRAMA

AULA 1 - 22/09 | Recepgao aos ingressantes.

AULA 2 - 29/09 | Apresentacgao da disciplina,
bibliografia e critérios de avaliagéo. 1.1. Definicbes
e diferengas entre Publicidade e Propaganda. 1.2.
O papel da publicidade na sociedade e na
economia

Para a proxima aula: leitura do texto ROCHA,
Everardo; AMARAL, Maria. Consumo e entreteni-
mento: a loja de departamentos como espago de
sociabilidade. Comunicagao, Midia e Consumo,
v.6, n.17, 2009. Disponivel em: http://revistacmc.e-
spm.br/index.php/revistacmc/article/view/291/265

AULA 3 - 06/10 | 1.3. Histoéria da publicidade no
mundo e no Brasil. Discussao do texto de Rocha e
Amaral. 1.4. Modelos de agéncia de publicidade.
Atividade: Pesquisar e descobrir agéncias de pub-
licidade.

AULA 4 - 13/10 | 1.4. Modelos de agéncia de publi-
cidade. Apresentacéo das agéncias pesquisadas.
1.5. Departamentos e fluxo de trabalho nas agén-
cias de publicidade.

AULA 5 -20/10 | 1.5. Departamentos e fluxo de
trabalho nas agéncias de publicidade. Cargos e
fungbes em agéncias de publicidade e outros for-
matos de empresas de comunicagao.

Atividade: primeiro brainstorming para criagdo da
agéncia.

Para a proxima aula: Leitura do texto: ALVES,
Maria Cristina Dias. Da big idea ao big data em 10
anos do Cannes Lions: publicidade em tempos in-
certos.

Aula 6 — 27/10 | 1.5. 1.5. Departamentos e fluxo de
trabalho nas agéncias de publicidade. Transfor-
magdes nas agéncias e nas premiagdes da area.
Atividade avaliativa: Criacdo de agéncia de comu-
nicagdo em duplas (4,0). Orientagédo dos trabalhos.
Apresentagao das agéncias criadas sera no dia
03/11.

AULA 7 - 03/11 | 1.5. As transformagdes no campo
da publicidade.

Atividade avaliativa: Apresentagédo das agéncias
criadas (4,0).

AULA 8 —10/11 | 2.1. As informagdes que orientam
a campanha publicitaria: o briefing. Modelos de brief-
ing. Exercicio em aula: briefing “ao contrario”.

Para a proxima aula: Ouvir os episddios “Inspi-
racao" e “Observagao”, da série de podcasts “Os 4
elementos da publicidade” (Meio & Mensagem).

AULA 9 - 17/11 | 2.2. O processo criativo. Dis-
cussao do podcast “Os 4 elementos da publicidade”
(episodios Inspiragdo e Observagao): o que é a cria-
tividade na publicidade? 2.3. Brainstorming e técni-
cas de ideacdo. Exercicios de brainstorm nas agén-
cias.

Para a proxima aula: Leitura do texto: PETER-
MANN, Juliana; ALVES, Maria Cristina Dias. Alguns
tragos do trabalho em diregao de arte.

AULA 10 - 24/11 | 2.4. O papel do insight na publici-
dade. Analise de campanhas. 2.5. Tendéncias e fu-
turo da publicidade. Discussao do texto: PETER-
MANN, Juliana; ALVES, Maria Cristina Dias. Alguns
tragos do trabalho em direcéo de arte.

AULA 11 — 01/12 | 3.1. Caracteristicas da linguagem
publicitaria. 3.2. Raz&o e emogao na publicidade.
Aula expositiva e exercicio de criagdo (agéncias).

AULA 12 - 26/01 | 3.3. Anincio, campanha e
oportunidade. Apresentacéo da proposta para o
trabalho final. Analise de campanhas e referéncias
para o trabalho final. Definigdo do conceito das
campanhas.

AULA 13 - 02/02 | 3.4. Tipos de campanha.
Orientacao dos trabalhos finais.

AULA 14 - 09/02 | Atividade avaliativa:
Apresentacgao e entrega dos trabalhos finais (6,0).
Devolutiva dos trabalhos finais. Avaliagao dos alunos
sobre a disciplina e seu processo de aprendizado.

AULA 15 -23/02 | Prova final. Encerramento da
disciplina.
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