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Ementa: A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua funcao e seus profissionais. A fungao e os
objetivos da publicidade e propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas teéricas e técnicas.
Teorias e exercicios de criagdo publicitaria. Manipulacédo dos codigos verbais, sonoros e visuais na
criacdo da mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de informagao, argumentacao e motivagao
na estratégia publicitaria.

Objetivo geral:
Compreender os principais aspectos da criagao publicitaria, incluindo seu desenvolvimento histdrico,
conceitos, fungdes e estratégias.

Objetivos especificos:

1. Conhecer a histéria da publicidade e propaganda.
Compreender os principais conceitos relacionados a publicidade e propaganda.
Conhecer as rotinas de uma agéncia de propaganda.
Entender o papel desempenhado pela publicidade na sociedade contemporanea.
Praticar exercicios de criagéo publicitaria com diferentes objetivos.
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Contetudo Programatico

UNIDADE 1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA E A PRATICA PUBLICITARIA
1.1 Defini¢cdes e diferengas entre Publicidade e Propaganda

1.2. O papel da publicidade na sociedade e na economia

1.3. Historia da publicidade no mundo e no Brasil

1.4. Modelos de agéncia de publicidade

1.5. Departamentos e fluxo de trabalho nas agéncias de publicidade

UNIDADE 2 - O PROCESSO CRIATIVO EM PUBLICIDADE



http://lattes.cnpq.br/9579821848792166

2.1. As informacdes que orientam a campanha publicitaria: o briefing.
2.2. O processo criativo

2.3. Brainstorming e técnicas de ideagao

2.4. O papel do insight na publicidade

2.5. Tendéncias e futuro da publicidade

UNIDADE 3 — A CAMPANHA PUBLICITARIA
3.1. Caracteristicas da linguagem publicitaria
3.2. Razao e emocéao na publicidade

3.3. Anuncio, campanha e oportunidade

3.4. Tipos de campanha

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas;

Estudos de caso;

Brainstorm;

Criacado de campanhas e pegas publicitarias.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:

A avaliagao sera composta de trés notas: a primeira e segunda, relativas a atividades teérico-prati-
cas, realizados ao longo do semestre; e a terceira constara de uma criagao de campanha, realizada
em grupo. A pontuacao sera de acordo com 0s pesos a seguir:

» Criacao da agéncia de comunicacéo: 4,0
* Criacao de campanha (agéncias): 6,0

Bibliografia basica:

BARBIERI, Antonio Carlos; MANHAES, Fernando; COELHO, Maely. Meméria da propaganda ca-
pixaba. Vitéria: Fala Poesia, 2014.

MACEDO, Diana Gualberto de. Consumo, publicidade e identidade: uma relagéo a ser (re)pensada.
Comunicagao & Educacao. Sao Paulo, v.15, n. 3, 2010. Disponivel em:
http://www.revistas.usp.br/comueduc/article/view/44849/48481

MARCONDES, Pyr. Uma histéria da propaganda brasileira. Rio de Janeiro: Ediouro, 2001.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. 3a edicao. Sdo Paulo: Loyola, 2003.

WAITEMAN, Flavio. Manual pratico de criagao publicitaria: o dia-a-dia na criacdo de uma
agéncia. Sao Paulo: Nobel, 2006.

Bibliografia complementar:

ALVES, Maria Cristina Dias. Da big idea ao big data em 10 anos do Cannes Lions: publicidade em
tempos incertos. Signos do Consumo, Sao Paulo, v. 14, n. 1, p. 1-18, jan./jun. 2022. Disponivel
em: https://www.revistas.usp.br/signosdoconsumo/article/view/198641/184278

CARRASCOZA, Joao Anzanello; SANTARELLI, Cristiane. Tramas publicitarias: narrativas ilustra-
das de momentos marcantes da publicidade. Sao Paulo: Atica, 20009.
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DOMINGOS, Carlos. Criagao sem pistolao: segredos para vocé se tornar um grande criativo. Rio
de Janeiro: Campus, 2003.

MARCONDES, Pyr. Marcas: uma histéria de amor mercadolégica. Sao Paulo: Meio & Mensagem,
2003.

PETERMANN, Juliana; ALVES, Maria Cristina Dias. Alguns tragos do trabalho em direcao de arte:
terceiro movimento de pesquisa. In: ANAIS DO 32° ENCONTRO ANUAL DA COMPOS, 2023, Szo
Paulo. Anais eletronicos... Campinas, Galoa, 2023. Disponivel em:
<https://proceedings.science/compos/compos-2023/trabalhos/alguns-tracos-do-trabalho-em-direcao-
de-arte-terceiro-movimento-de-pesquisa?lang=pt-br> Acesso em: 10 jul. 2023.

RIBEIRO, Eric Anacleto. Publicidade no Brasil: O advento da criatividade e de suas instancias de
consagracao e legitimacéao cultural. Anais do XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comu-
nicagdo. Sao Paulo, setembro / 2016. Disponivel em:
https://portalintercom.org.br/anais/nacional2016/resumos/R11-2017-1.pdf

ROCHA, Everardo. Magia e capitalismo: um estudo antropolégico da publicidade. 4a edigdo. Sédo
Paulo: Brasiliense, 2010.

ROCHA, Everardo; AMARAL, Maria. Consumo e entretenimento: a loja de departamentos como es-
paco de sociabilidade. Comunicagao, Midia e Consumo, v.6, n.17, 2009. Disponivel em:
http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/291/265

TOALDO, Mariangela Machado. Cenario publicitario brasileiro: anuncios e moralidade contempo-
ranea. Porto Alegre: Sulina, 2005.

Os 4 elementos da publicidade. Meio & Mensagem (Podcast). Maio de 2021. Disponivel em:
https://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2021/05/19/podcast-os-quatro-elementos-
da-publicidade.html

CRONOGRAMA

AULA 1 - 05/05 | Apresentagao da disciplina, bibliografia e critérios de avaliagéo. 1.1. Defini¢cdes e
diferencas entre Publicidade e Propaganda. Defini¢des e diferengas entre Publicidade e
Propaganda. 1.2. O papel da publicidade na sociedade e na economia

Para a préxima aula: leitura do texto ROCHA, Everardo; AMARAL, Maria. Consumo e entreteni-
mento: a loja de departamentos como espago de sociabilidade. Comunicag¢ao, Midia e Consumo,
v.6, n.17, 2009. Disponivel em: http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/291/265

AULA 2 -12/05 | 1.3. Histdria da publicidade no mundo e no Brasil. Discussao do texto de Rocha e
Amaral. 1.4. Modelos de agéncia de publicidade.

Para a préxima aula: leitura do texto: RIBEIRO, Eric Anacleto. Publicidade no Brasil: O advento
da criatividade e de suas instancias de consagragao e legitimagao cultural.
Atividade: Pesquisar e descobrir agéncias de publicidade.

AULA 3 -19/05 | 1.4. Modelos de agéncia de publicidade. Apresentacido das agéncias pesquisadas.
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1.5. Departamentos e fluxo de trabalho nas agéncias de publicidade.

AULA 4 - 26/05 | 1.5. Departamentos e fluxo de trabalho nas agéncias de publicidade. Cargos e
funcdes em agéncias de publicidade e outros formatos de empresas de comunicacgao.

Para a préxima aula: Leitura do texto: ALVES, Maria Cristina Dias. Da big idea ao big data em 10
anos do Cannes Lions: publicidade em tempos incertos.

Aula 5 -02/06 | 1.5. 1.5. Departamentos e fluxo de trabalho nas agéncias de publicidade. Transfor-
macdes nas agéncias e nas premiacgdes da area.

Atividade avaliativa: Criagcao de agéncia de comunicagao em duplas (4,0). Orientagao dos traba-
Ihos. Apresentacao das agéncias criadas sera no dia 09/06.

AULA 6 — 09/06 | 1.5. As transformagdes no campo da publicidade.
Atividade avaliativa: Apresentacao das agéncias criadas (4,0).

AULA 7 - 16/06 | 2.1. As informagdes que orientam a campanha publicitaria: o briefing. Modelos de
briefing. Exercicio em aula: briefing “ao contrario”.

Para a préxima aula: Ouvir os episddios “Inspiracao” e “Observacao”, da série de podcasts “Os 4
elementos da publicidade” (Meio & Mensagem).

AULA 8 - 23/06 | 2.2. O processo criativo. Discussao do podcast “Os 4 elementos da publicidade”

(episddios Inspiragao e Observagao): o que € a criatividade na publicidade? 2.3. Brainstorming e
técnicas de ideacgdo. Exercicios de brainstorm nas agéncias.

AULA 9 - 30/06 | 2.4. O papel do insight na publicidade. Andlise de campanhas.

Para a préxima aula: Leitura do texto: PETERMANN, Juliana; ALVES, Maria Cristina Dias. Alguns
tracos do trabalho em direcéo de arte.

AULA 10 - 07/07 | 2.5. Tendéncias e futuro da publicidade. Discussao do texto: PETERMANN, Juli-
ana; ALVES, Maria Cristina Dias. Alguns tragos do trabalho em diregao de arte.

AULA 11 - 21/07 | 3.1. Caracteristicas da linguagem publicitaria. 3.2. Razdo e emog¢ao na
publicidade. Aula expositiva e exercicio de criagéo (agéncias).

AULA 12 - 28/07 | 3.3. Anuncio, campanha e oportunidade. Apresentacao da proposta para o
trabalho final. Analise de campanhas e referéncias para o trabalho final. Definigdo do conceito das
campanhas.

AULA 13 - 04/08 | 3.4. Tipos de campanha. Orientacido dos trabalhos finais.

AULA 14 - 11/08 | Semana dos TCCs de Publicidade.

AULA 15 - 18/08 | Atividade avaliativa: Apresentacao e entrega dos trabalhos finais (6,0). Devolu-
tiva dos trabalhos finais. Avaliagao dos alunos sobre a disciplina e seu processo de aprendizado

AULA 16 — 25/08 | Prova final. Encerramento da disciplina.

PROFESSOR: Livia Silva de Souza EMAIL: livia.souza.37@ufes.br




