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Ementa: A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua fung¢ao e seus profissionais. A funcéo e os
objetivos da publicidade e propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas teéricas e técnicas.
Teorias e exercicios de criagao publicitaria. Manipulagdo dos cédigos verbais, sonoros e visuais na
criacdo da mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de informacgao, argumentagdo e motivagao
na estratégia publicitaria.

Objetivo geral:
Compreender os principais aspectos da criagao publicitaria, incluindo seu desenvolvimento histérico,
conceitos, fungdes e estratégias.

Objetivos especificos:
1. Conhecer a histéria da publicidade e propaganda.
2. Compreender os principais conceitos relacionados a publicidade e propaganda.
3. Conhecer as rotinas de uma agéncia de propaganda.
4. Entender o papel desempenhado pela publicidade na sociedade contemporanea.
5. Praticar exercicios de criacido publicitaria com diferentes objetivos.

Conteudo Programético

UNIDADE 1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA E A PRATICA PUBLICITARIA

1.1. Funcdes e objetivos da publicidade

1.2. A sociedade de consumo e a publicidade

1.3. A prética publicitaria - diferentes tipos de agéncias

1.4. Cargos e funcdes em agéncias de publicidade e outros formatos de empresas de comunicacgéo
1.5. As transformac8es no campo da publicidade

UNIDADE 2 — O PROCESSO CRIATIVO EM PUBLICIDADE



http://lattes.cnpq.br/9579821848792166

2.1. As informagdes que orientam a campanha publicitaria: o briefing.
2.2. O processo de associacao de ideias

2.3. A dindmica do brainstorm

2.4. Nocdes de comportamento do consumidor

UNIDADE 3 — A CAMPANHA PUBLICITARIA
3.1. Caracteristicas da linguagem publicitaria
3.2. Razéo e emocéao na publicidade

3.3. Anulncio, campanha e oportunidade

3.4. Tipos de campanha

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas;

Estudos de caso;

Brainstorm;

Criacdo de campanhas e pecas publicitarias.

Critérios/Processo de avaliacdo da aprendizagem:

A avaliacdo sera composta de trés notas: a primeira e segunda, relativas a atividades teorico-
praticas, realizados ao longo do semestre; e a terceira constara de uma criagdo de campanha,
realizada em grupo. A pontuacao serd de acordo com 0S pesos a seguir:

» Criacao da agéncia publicitaria: 2,0
» Briefing “ao contrario” (agéncias): 2,0
Criacdo de campanha (agéncias): 6,0
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https://portalintercom.org.br/anais/nacional2016/resumos/R11-2017-1.pdf
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Paulo: Brasiliense, 2010.
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https://www.meioemensagem.com.br/home/comunicacao/2021/05/19/podcast-os-quatro-elementos-
da-publicidade.html

CRONOGRAMA

AULA 1 -11/03 | Evento de recepcéo dos calouros. Apresentacao da disciplina, bibliografia e
critérios de avaliacao.

AULA 2 -18/03 | 1.1 Funcdes e objetivos da publicidade. Discussdo sobre o papel da publicidade
hoje.

Para a proxima aula: leitura do texto ROCHA, Everardo; AMARAL, Maria. Consumo e
entretenimento: a loja de departamentos como espaco de sociabilidade. Comunicacéo, Midia e
Consumo, v.6, n.17, 2009. Disponivel em:
http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/291/265

AULA 3 -25/03 | 1.2. A sociedade de consumo e a publicidade. Discusséo do texto de Rocha e
Amaral. 1.3. A pratica publicitaria - diferentes tipos de agéncias.

Para a proxima aula: leitura do texto: RIBEIRO, Eric Anacleto. Publicidade no Brasil: O advento
da criatividade e de suas instancias de consagracao e legitimacao cultural.

Atividade: Pesquisar e descobrir agéncias de publicidade.
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AULA 4 - 01/04 | 1.3. A pratica publicitéria - diferentes tipos de agéncias. Apresentacdo das
agéncias pesquisadas.

08/04 | FERIADO

Aula 5 -15/04 | 1.4. Cargos e fungdes em agéncias de publicidade e outros formatos de empresas
de comunicagéo.

Para a proxima aula: Leitura do texto: ALVES, Maria Cristina Dias. Da big idea ao big data em 10
anos do Cannes Lions: publicidade em tempos incertos.

AULA 6 —22/04 | 1.5. As transformac¢des no campo da publicidade.

Para a proxima aula: Leitura do texto: PETERMANN, Juliana; ALVES, Maria Cristina Dias. Alguns
tragos do trabalho em direcéo de arte.

Atividade avaliativa: Criagdo de agéncia publicitaria (2,0). Apresentacao das agéncias criadas sera
na proxima aula (27/09).

AULA 7 -=29/04 | 1.5. As transformacdes no campo da publicidade.
Atividade avaliativa: Apresentacdo das agéncias criadas [2,0].

AULA 8 - 06/05 | 2.1. As informacdes que orientam a campanha publicitaria: o briefing.
Atividade avaliativa: Briefing “ao contrario" (2,0). Entrega na proxima aula (11/10).

Para a proxima aula: Ouvir os episodios “Inspiragao” e “Observagao”, da série de podcasts “Os 4
elementos da publicidade” (Meio & Mensagem).

AULA 9-13/05 | 2.2. O processo de associacao de ideias. Discussao do podcast “Os 4 elementos
da publicidade” (episddios Inspiracdo e Observacao): o que ¢é a criatividade na publicidade?
Atividade avaliativa: Entrega da atividade Briefing “ao contrario” [2,0]

AULA 10 - 20/05 | 2.3. A dinamica do brainstorm. Exercicios de brainstorm em grupos (agéncias).

AULA 11 - 27/05 | 2.4. Nogdes de comportamento do consumidor. Aula expositiva e analise de
campanhas publicitarias.

AULA 12 - 03/06 | 3.1. Caracteristicas da linguagem publicitaria. 3.2. Razao e emogao na
publicidade. Aula expositiva e exercicio de criagdo (agéncias).

AULA 13 -10/06 | 3.3. Anancio, campanha e oportunidade. Apresentagdo da proposta para o
trabalho final. Analise de campanhas e referéncias para o trabalho final. Definicdo do conceito das
campanhas.

AULA 14 - 17/06 | 3.4. Tipos de campanha. Orientacdo dos trabalhos finais.

AULA 15 - 24/06 | Atividade avaliativa: Apresentacao e entrega dos trabalhos finais (6,0).

AULA 16 — 01/07 | Devolutiva dos trabalhos finais. Comentérios sobre os trabalhos. Avaliagdo dos

alunos sobre a disciplina e seu processo de aprendizado.

AULA 17 - 08/07 | Prova final. Encerramento da disciplina.
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