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Ementa: A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua fung¢ao e seus profissionais. A funcéo e os
objetivos da publicidade e propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas teéricas e técnicas.
Teorias e exercicios de criagao publicitaria. Manipulagdo dos cédigos verbais, sonoros e visuais na
criacdo da mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de informacgao, argumentagdo e motivagao
na estratégia publicitaria.

Objetivo geral:
Compreender os principais aspectos da criagao publicitaria, incluindo seu desenvolvimento histérico,
conceitos, fungdes e estratégias.

Objetivos especificos:
1. Conhecer a histéria da publicidade e propaganda.
2. Compreender os principais conceitos relacionados a publicidade e propaganda.
3. Conhecer as rotinas de uma agéncia de propaganda.
4. Entender o papel desempenhado pela publicidade na sociedade contemporanea.
5. Praticar exercicios de criacido publicitaria com diferentes objetivos.

Conteudo Programético

UNIDADE 1. O CONTEXTO DA PUBLICIDADE E PROPAGANDA
1.1. Funcdes e objetivos da publicidade

1.2. A sociedade de consumo e a publicidade

1.3. A prética publicitaria - diferentes tipos de agéncias

1.4. O carater ideolégico da publicidade

UNIDADE 2 — O PROCESSO CRIATIVO
2.1. As informacdes que orientam a criacdo. O briefing criativo



http://lattes.cnpq.br/9579821848792166

2.2. O processo de associacao de ideias

2.3. Contiguidade x semelhanca x sucesséo x contraste
2.4. Criac&o e oportunidade

2.5. A dindmica do brainstorm

UNIDADE 3 - ESTRATEGIAS CRIATIVAS

3.1. Nog¢bes de comportamento do consumidor

3.2. Razdo e emocao na criacéo publicitaria

3.3. Erotismo, estranhamento, humor e outras estratégias criativas

3.4. Celebridades, garotos-propaganda, influenciadores, embaixadores
3.5. Criacdo para os diversos meios

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas;

Estudos de caso;

Brainstorm;

Criacdo de campanhas e pecgas publicitarias.

Critérios/Processo de avaliacédo da aprendizagem:

A avaliagdo constard em trés notas: a primeira e segunda, relativas a atividades teorico-praticas,
realizados ao longo do semestre; e a terceira constara de uma criagcdo de campanha, realizada em
grupo. Os trabalhos deveréo ser postados na plataforma Google Classroom. A pontuacao sera de
acordo com 0s pesos a seguir:

* Meme (duplas ou trios): 2,0
» Briefing “ao contrario" (duplas ou trios): 2,0
Criacdo de campanha (duplas ou trios): 6,0
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AULA 1 -20/04 | Apresentacao da disciplina, bibliografia e critérios de avaliagdo. Levantamento das
expectativas dos alunos. Atividades de recepc¢éo aos alunos UFES.

Para a proxima aula: leitura do texto: SOUZA, Livia Silva de; DAMASCENO, Alhen Rubens Silveira.
O consumo midiatizado dos valores publicitérios: as bordas da campanha “Veja + sua vida”.

AULA 2 - 27/04 | 1.1. FuncBes e objetivos da publicidade

Para proxima aula: leitura do Capitulo 1 (OLIVEIRA, Mario. Apontamentos sobre a histéria da
publicidade mundial), do livro: HRENECHEN, Vanessa Cristina de Abreu Tores (org). Ciéncias da
Comunicacéo 2

AULA 3 -04/05 | 1.2. A sociedade de consumo e a publicidade

AULA 4 -11/05 | 1.3. A pratica publicitaria - diferentes tipos de agéncias
Para a proxima aula: leitura do texto: RIBEIRO, Eric Anacleto. Publicidade no Brasil: O advento da
criatividade e de suas instancias de consagracao e legitimacéao cultural.

AULA 5 -18/05 | 1.4. O carater ideologico da publicidade

Atividade avaliativa: Meme (duplas ou trios): 2,0

Para a proxima aula: leitura do texto: OLIVEIRA, Maryjane Paixao Aleluia. A funcéo criativa e
estratégica do briefing nos resultados em propaganda

AULA 6 - 25/05 | 2.1. As informacdes que orientam a criacdo. O briefing criativo

Atividade avaliativa: Briefing “ao contrario" (duplas ou trios): 2,0

Para a proxima aula: Ouvir os episodios “Inspiragao” e “Observagéo”, da série de podcasts “Os 4
elementos da publicidade” (Meio & Mensagem).

AULA 7 -01/06 | 2.2. O processo de associacdo de ideias

AULA 8 - 08/06 | 2.3. Contiguidade x semelhanca x sucessédo x contraste

AULA 9 - 15/06 | 2.4. Criagéo e oportunidade

AULA 10 - 22/06 | 2.5. A dindmica do brainstorm

AULA11 - 29/06 | 3.1. Nogbes de comportamento do consumidor

AULA 12 - 06/07 | 3.2. Razdo e emocao na cria¢ao publicitaria

AULA 13 -13/07 | 3.3. Erotismo, estranhamento, humor e outras estratégias criativas

AULA 14 - 20/07 | 3.4. Celebridades, garotos-propaganda, influenciadores, embaixadores

AULA 15 - 27/07 | 3.5. Criagéo para os diversos meios

AULA 16 — 03/08 | Apresentacao dos trabalhos finais.
Atividade avaliativa: Criacdo de campanha (duplas ou trios): 6,0




AULA 17 - 10/08 | Apresentacao e entrega dos trabalhos finais.

Atividade avaliativa: Criagdo de campanha (duplas ou trios): 6,0

AULA 18 - 17/08 | Atividade de recuperacéo final. Encerramento do semestre letivo.

PROFESSOR: Livia Silva de Souza EMAIL: livia.souza.37@ufes.br




