



UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPÍRITO SANTO

CENTRO DE ARTES


DEPARTAMENTO DE COMUNICAÇÃO SOCIAL


Plano de Ensino
Universidade Federal do Espírito Santo Campus Goiabeiras

Curso: Comunicação Social - Habilitação em Publicidade e Propaganda

Departamento Responsável: Comunicação Social

Data de Aprovação (Art. nº91): 20/07/2026

Docente Responsável: Lívia Silva de Souza

Qualificação / link para o Currículo Lattes: http://lattes.cnpq.br/9579821848792166 

Disciplina:

Mídia Código: COS04879

Pré-requisito: Nenhum Carga Horária

Semestral: 60h

Créditos

Distribuição da Carga Horária Semanal

Teórica Exercício Laboratório

30h 30h 0

Ementa: Levantamento de dados. Tabulação e análise de dados sobre circulação, audiência e 
seleção de veículo para mensagem publicitária. Frequência das inserções. Orçamentos. 

Objetivo geral:

Conhecer a atividade da mídia dentro do contexto da comunicação. Planejar verbas publicitárias 
e selecionar os meios de comunicação.


Objetivos específicos:

1. Identificar as estratégias e táticas de mídia.

2. Utilizar as técnicas disponíveis para a escolha dos veículos, público-alvo e formulação 

das programações.

3. Identificar os impactos da internet no comportamento do consumo de mídia.

http://lattes.cnpq.br/9579821848792166


Conteúdo Programático


Unidade 1 — Fundamentos de mídia

• Função estratégica da mídia na comunicação publicitária.

• Objetivos de mídia: alcance, frequência, continuidade.

• Jornada do consumidor e consumo contemporâneo de mídia.


Unidade 2 — Dados, audiência e veículos

• Levantamento e tabulação de dados.

• Pesquisas de audiência e circulação.

• Segmentação de público.

• Seleção de veículos tradicionais e digitais.


Unidade 3 — Métricas clássicas

• Alcance e frequência.

• GRP, TRP, cobertura e afinidade.

• Continuidade e distribuição de inserções.


Unidade 4 — Mídia digital e métricas contemporâneas

• CPM, CPC, CPA, CPL e ROAS.

• CTR, taxa de conversão e custo por resultado.

• Engajamento e métricas de atenção.

• Viewability, brand safety e fraude em mídia.


Unidade 5 — Plataformas e ecossistemas de mídia

• Google Ads e Meta Ads (visão conceitual).

• Search, social, vídeo e display.

• Influenciadores e creator economy.

• Mídia programática e algoritmos.


Unidade 6 — Orçamento, atribuição e plano de mídia

• Construção de orçamento e distribuição de verbas.

• Elaboração do plano de mídia final.


Metodologia:


Aulas expositivas dialogadas;

Estudos de caso;

Exercícios de criatividade em mídia;

Seminários;

Atividade prática de planejamento de mídia.

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:


A avaliação será composta de duas notas. A pontuação será de acordo com os pesos a seguir:


• Seminário meios: 4,0

• Plano de mídia: 6,0
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CRONOGRAMA


AULA 1 – 11/08 | Apresentação do Plano de Ensino 
e critérios de avaliação.


AULA 2 - 18/08 | Introdução ao Planejamento de 
Mídia. Consumo de mídia e jornada do consumidor.


AULA 3 – 25/08 | Levantamento e análise de dados 
de audiência. Segmentação e seleção de veículos.


01/09 | INTERCOM.


AULA 4 – 08/09 | Alcance, frequência e con-
tinuidade. Explicação e distribuição dos temas: 
seminários dos meios.


AULA 5 – 15/09 | GRP, TRP e indicadores clássi-
cos.


AULA 6 – 22/09 | Seminários: meios.


AULA 7 – 29/09 | Estratégias de distribuição de 
inserções. Atividade prática.


AULA 8 – 06/10 | Mídia digital. CPM, CPC, CPA, 
CTR e conversão.

AULA 9 – 13/10 | Viewability, atenção e brand safety


AULA 10 – 20/10 | Mídia programática, algoritmos e 
influenciadores.


AULA 11 – 27/10 | Orçamento. Briefing para o 
trabalho final.


AULA 12 – 03/11 | Orçamento. Briefing para o 
trabalho final.


AULA 13 – 10/11 | Orientação dos trabalhos finais.


AULA 14 – 17/11 |  Apresentação e entrega dos tra-
balhos finais.


AULA 15 – 24/11 |  Prova final. Encerramento da 
disciplina.


AULA 16 – 01/12 |  Semana dos TCCs.
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