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Ementa: Levantamento de dados. Tabulacio e analise de dados sobre circulagao, audiéncia e
selecdo de veiculo para mensagem publicitaria. Frequéncia das inser¢des. Orcamentos.

Objetivo geral:

Conhecer a atividade da midia dentro do contexto da comunicacao. Planejar verbas publicitarias

e selecionar os meios de comunicagao.

Objetivos especificos:

1. ldentificar as estratégias e taticas de midia.
2. Utilizar as técnicas disponiveis para a escolha dos veiculos, publico-alvo e formulagao

das programacgées.

3. Identificar os impactos da internet no comportamento do consumo de midia.



http://lattes.cnpq.br/9579821848792166

Contetudo Programatico

Unidade 1 — Fundamentos de midia
. Funcéo estratégica da midia na comunicagéo publicitaria.
. Objetivos de midia: alcance, frequéncia, continuidade.

. Jornada do consumidor e consumo contemporaneo de midia.
Unidade 2 — Dados, audiéncia e veiculos

. Levantamento e tabulagao de dados.

. Pesquisas de audiéncia e circulagao.

. Segmentacgao de publico.

. Selecao de veiculos tradicionais e digitais.
Unidade 3 — Métricas classicas

. Alcance e frequéncia.

. GRP, TRP, cobertura e afinidade.

. Continuidade e distribuicdo de insergdes.
Unidade 4 — Midia digital e métricas contemporéaneas

. CPM, CPC, CPA, CPL e ROAS.

. CTR, taxa de conversao e custo por resultado.

. Engajamento e métricas de atencao.

. Viewability, brand safety e fraude em midia.
Unidade 5 — Plataformas e ecossistemas de midia

. Google Ads e Meta Ads (visdo conceitual).

. Search, social, video e display.

. Influenciadores e creator economy.
. Midia programatica e algoritmos.
Unidade 6 — Or¢gamento, atribuicdo e plano de midia
. Construgéo de orgamento e distribuicdo de verbas.

. Elaboragao do plano de midia final.

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas;

Estudos de caso;

Exercicios de criatividade em midia;
Seminarios;

Atividade pratica de planejamento de midia.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

A avaliagao sera composta de duas notas. A pontuagéo sera de acordo com 0s pesos a seguir:

* Seminario meios: 4,0
« Plano de midia: 6,0
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CRONOGRAMA

AULA 1 -11/08 | Apresentagéo do Plano de Ensino
e critérios de avaliagao.

AULA 2 - 18/08 | Introducéo ao Planejamento de
Midia. Consumo de midia e jornada do consumidor.

AULA 3 - 25/08 | Levantamento e analise de dados
de audiéncia. Segmentacéo e selecao de veiculos.

01/09 | INTERCOM.

AULA 4 - 08/09 | Alcance, frequéncia e con-
tinuidade. Explicagao e distribui¢do dos temas:
seminarios dos meios.

AULA 5 - 15/09 | GRP, TRP e indicadores classi-
Cos.

AULA 6 - 22/09 | Seminarios: meios.

AULA 7 - 29/09 | Estratégias de distribuicdo de
insercdes. Atividade pratica.

AULA 8 - 06/10 | Midia digital. CPM, CPC, CPA,
CTR e converséo.

AULA 9 - 13/10 | Viewability, atengéo e brand safety

AULA 10 - 20/10 | Midia programatica, algoritmos e
influenciadores.

AULA 11 — 27/10 | Orgcamento. Briefing para o
trabalho final.

AULA 12 - 03/11 | Orcamento. Briefing para o
trabalho final.

AULA 13 — 10/11 | Orientagao dos trabalhos finais.

AULA 14 — 17/11 | Apresentacao e entrega dos tra-
balhos finais.

AULA 15 - 24/11 | Prova final. Encerramento da
disciplina.

AULA 16 — 01/12 | Semana dos TCCs.
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