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Ementa: A enunciagao lingliistica e a escritura publicitaria. Os pardmetros da enunciagdo. A
diversidade dos modos enunciativos. A fala e a escrita. Lingua e fungdes. Aspectos logicos,
contextuais e situacionais do significado. Sentido, significacéo e significado. Organizagao do
discurso: os recursos da linguagem. A ética e a expressividade no texto publicitario. As formas de
organizacao da producao publicitaria.

Objetivo geral:
Conhecer e compreender a linguagem publicitaria, com suas especificidades discursivas, na conver-
géncia com diferentes géneros e estilos.

Objetivos especificos:

Entender os processos de linguagem verbal e nao-verbal.

Analisar técnicas de criacédo e construcéo de discursos e narrativas publicitarias.
Compreender teorias de significagdo e produgao simbdlica na propaganda.
Diferenciar linguagem visual e conceitual em campanhas publicitarias.

Estimular praticas de criacdo e desenvolvimento de pecas publicitarias.

aRrLON=

Conteudo Programatico

UNIDADE 1. Teoria do discurso e a enuncia¢ao publicitaria
1.1 Teoria do discurso. Discurso, enunciado e texto

1.2 O discurso nas organizagdes

1.3 Géneros de discurso e o discurso publicitario

1.4 A enunciagéo publicitaria e a produgao de sentido

1.5 Analise critica do discurso. Manipulacéo

1.6 A cena de enunciagao e a enunciacio publicitaria



http://lattes.cnpq.br/9579821848792166

1.7 O ethos e o ethos publicitario.

1.8 “Nés”, “vocé, “eu” versus o apagamento das pessoas no texto publicitario
1.9 O cronotopo literario e a publicidade

1.10 Arressignificacdo da enunciacio na publicidade contemporanea

UNIDADE 2. Praticas da construgao discursiva na publicidade
2.1 O slogan publicitario e a enunciagao proverbial

2.2 Nomes de marcas e suas categorias

2.3 O manifesto da marca

2.4 Titulo, texto e assinatura na campanha publicitaria

2.5 O call-to-action e a persuasao nas midias digitais

Metodologia:

Aulas expositivas e dialogadas;

Anotacgdes coletivas e debates com base em textos indicados;
Analise de campanhas publicitarias;

Produgéo de textos;

Criagao de campanhas e pecgas publicitarias.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:
A avaliagc&o consistira em trés notas, conforme o esquema a seguir:
» Leituras dos textos, realizagdo de anotagdes e participagédo nas aulas (2,0).

» Artigo cientifico (individual): 5 a 10 paginas, nas normas da ABNT (3,0).
+ Criagao de campanha publicitaria em duplas ou trios (5,0).

Bibliografia basica:
BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem. Sao Paulo: Hucitec, 2004.

PEREZ, Clotilde e BARBOSA, Ivan Santo (Org). Hiperpublicidade: fundamentos e interfaces, v.1.
Sao Paulo: Thomson Learning, 2007.

KLEIN, Naomi. Sem logo: A tirania das marcas em um planeta vendido. Rio de Janeiro, 2003.

MAINGUENEAU, Dominique. Analise de textos de comunicag¢ao. Sao Paulo: Cortez, 2008.

Bibliografia complementar:
BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. S3o Paulo: Editora 70, 2000.

BERVEGLIERI, Sénia; COELHO, Marcieli. Os modos de subjetivagdo nos anuncios publicitarios de
produtos anti-idades: uma série enunciativa na producao da verdade sobre o corpo feminino. Revis-
ta Interfaces, vol. 10, n. 2, 2019. Disponivel em: https://revistas.unicentro.br/index.php/revista_inter-
faces/article/view/5995/4126

CASAQUI, Vander. Publicidade, marcas e analise do ethos. Comunicacgao, Midia e Consumo, v. 2,
n. 4, 2005. Disponivel em: http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/38/38

FREITAS, Samya S.; RIBEIRO, Pollyana B.; MARQUES, Fatima C. Uma analise cronotépica de dois
anuncios publicitarios da marca Valisére. Revista Polifonia, v. 27, n. 49, 2020. Disponivel em:

https://periodicoscientificos.ufmt.br/ojs/index.php/polifonia/article/view/10392

HANSEN, Fabio. Resisténcia a narrativa publicitaria: por um regime discursivo dialdégico. Revista



https://periodicoscientificos.ufmt.br/ojs/index.php/polifonia/article/view/10392

Fronteiras - Estudos Midiaticos, vol. 20, n. 18, 2018. Disponivel em: http://revistas.unisinos.br/in-
dex.php/fronteiras/article/view/fem.2018.201.02/60746241

JAKOBSON, Roman. Linguistica e comunicag¢ao. Sdo Paulo: Cultrix, 2007.

KUNSCH, Margarida M. K. Organizagdes: um universo de discursos bem-ditos, mal-ditos e nao-
ditos. In: Comunicagao organizacional, volume 2. Linguagem, gestao e perspectivas. Sao Paulo:
Saraiva, 2009.

TRINDADE, Eneus. Reflexdes sobre os sujeitos da enunciagdo e do enunciado na publicidade. V
Encontro dos Nucleos de Pesquisa do XXVIIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica-
¢ao. UERJ, rio de Janeiro, 2005. Disponivel em: http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/

125714890596805005012539393820210813197.pdf

TRINDADE, Eneus; BARBOSA, Ivan S. Os tempos da enunciacao e dos enunciados publicitarios e
a questao do cronotopo publicitario. Comunicagao, Midia e Consumo, vol 4, n 10, jul/2007. Dispo-

nivel em: https://scholar.archive.org/work/vazspv2nanhzxi4drhi4ptldsy/access/wayback/http://revis-
tacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/download/103/104

VAN DIJK, Teun. Discurso e manipulagdo. In: Discurso e poder. Sdo Paulo: Contexto, 2010.

CRONOGRAMA

Aula 1 - 23/03 | Apresentacgao da disciplina, bibliografia e critérios de avaliacdo. Levantamento das
expectativas dos alunos. 1.1 Teoria do discurso. Discurso, enunciado e texto.

Para a proxima aula: Leitura do texto: KUNSCH, Margarida M. K. Organiza¢6es: um universo de
discursos bem-ditos, mal-ditos e ndo-ditos.

Aula 2 - 30/03 | 1.1 Teoria do discurso. Discurso, enunciado e texto. 1.2 O discurso nas
organizagdes. Discussao sobre o texto lido e exemplos.
Para a préxima aula: leitura do texto: BAKHTIN, Mikhail. Cap. 5. Lingua, fala e enunciagao.

Aula 3 - 06/04 | 1.3 Géneros do discurso e o discurso publicitario. Discussao sobre o texto e analise
de campanhas publicitarias.

Para a préxima aula: leitura do texto: TRINDADE, Eneus. Reflex6es sobre os sujeitos da enunci-
acao e do enunciado na publicidade.

Aula 4 - 13/04 | 1.4 A enunciagao publicitaria e a producao de sentido. Aula expositiva e analise de
campanhas publicitarias.
Para a préxima aula: leitura do texto: VAN DIJK, Teun. Discurso e manipulagao.

Aula 5 - 20/04 | 1.5 Anadlise critica do discurso. Manipulacdo. Discussdo do texto e andlise de
campanhas publicitarias.

Para a préxima aula: leitura do texto: MAINGUENEAU, Dominique. Analise de textos de
comunicacao. Capitulo 7 — A cena de enunciagao.

Aula 6 - 27/04 | 1.6 A cena de enunciagao e a enunciagao publicitaria. Discussao do texto e analise
de campanhas publicitarias.
Para a proxima aula: leitura do texto: CASAQUI, Vander. Publicidade, marcas e analise do ethos.

Aula 7 - 04/05 | 1.7 O ethos e o ethos publicitario. Discussao do texto e aplicagado dos conceitos a
campanhas publicitarias atuais.

Para a proxima aula: leitura do texto: MAINGUENEAU, Dominique. Analise de textos de comunica-
¢ao. Capitulo 10 — Plano embreado e plano niao embreado; Capitulo 11 — O emprego das pesso-
as.

Aula 8 - 11/05 | 1.8 “No6s”, “vocé, “eu” versus o0 apagamento das pessoas no texto publicitario. Aula
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expositiva e discussao sobre o texto. Analise de pecgas publicitarias de diferentes épocas.
Para a préoxima aula: leitura do texto: TRINDADE, Eneus; BARBOSA, lvan S. Os tempos da enun-
ciacao e dos enunciados publicitarios e a questdao do cronotopo publicitario.

Aula 9 - 18/05 | 1.9 O cronotopo literario e a publicidade. Aula expositiva e discussdao com base no
texto lido.

Para a préxima aula: leitura do texto: HANSEN, Fabio. Resisténcia a narrativa publicitaria.

Aula 10 - 25/05 | A ressignificagdo da enunciagdo na publicidade contemporanea. Discussdo do
texto lido e analise de casos.

Para a préoxima aula: definir o tema do artigo; redigir o resumo; e elencar as referéncias
bibliograficas. Apresentacao oral dos temas para a turma.

Aula 11 - 01/06 | Atividade: Apresentacao oral dos temas dos artigos e discussdo com a turma.
Aula 12 - 08/06 | FERIADO

Aula 13 — 15/06 | 2.1 O slogan publicitario e a enunciacao proverbial. Aula expositiva e analise de
slogans. Atividade de criagcédo de slogans. 2.2 Nomes de marcas e suas categorias.

Aula 14 - 22/06 | 2.3 O manifesto da marca. Aula expositiva e analise de manifestos de marca em
texto e em video. Briefing para o trabalho final. Formagao dos grupos. Brainstorm.
Atividade avaliativa: entrega dos artigos cientificos (3,0)

Aula 15 - 29/06 | 2.4 Titulo, texto e assinatura na campanha publicitaria. 2.5 O call-to-action e a per-
suasédo nas midias digitais.

Aula 16 — 06/07 | Acompanhamento dos trabalhos finais.

Aula 17 — 13/07 | Apresentacédo e entrega dos trabalhos finais.
Atividade avaliativa: 5,0.

Aula 18 — 20/07 | Atividade de recuperacgao final. Encerramento da disciplina.

PROFESSOR: Livia Silva de Souza EMAIL: livia.souza.37@ufes.br




