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Ementa: A enunciacéo linglistica e a escritura publicitaria. Os pardmetros da enunciagéo. A
diversidade dos modos enunciativos. A fala e a escrita. Lingua e fung¢des. Aspectos ldgicos,
contextuais e situacionais do significado. Sentido, significagéo e significado. Organizagao do
discurso: os recursos da linguagem. A ética e a expressividade no texto publicitario. As formas de
organizacao da producéo publicitaria.

Objetivo geral:
Conhecer e compreender a linguagem publicitaria, com suas especificidades discursivas, na
convergéncia com diferentes géneros e estilos.

Objetivos especificos:

Entender os processos de linguagem verbal e ndo-verbal.

Analisar técnicas de criacdo e construcao de discursos e narrativas publicitarias.
Compreender teorias de significacdo e producéo simbdlica na propaganda.
Diferenciar linguagem visual e conceitual em campanhas publicitarias.

Estimular praticas de criacdo e desenvolvimento de pecas publicitarias.
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Conteudo Programético

UNIDADE 1. Teoria do discurso e a enuncia¢ado publicitaria
1.1 Discurso, enunciado e texto

1.2 A enunciagéo publicitaria e a producéo de sentido

1.3 O ethos e o ethos publicitario

1.4 O cronotopo literario e a publicidade

1.5 A ressignificagdo da enunciagdo na ciberpublicidade



http://lattes.cnpq.br/9579821848792166

UNIDADE 2. Linguagem publicitaria, géneros e estilo

2.1 Géneros de discurso e o discurso publicitario

2.2 “N6s”, “vocé, “eu” versus 0 apagamento das pessoas no texto publicitario
2.3 Ethos e pessoas no texto publicitario

2.4 Recursos expressivos da linguagem publicitaria

UNIDADE 3. Préticas da construcédo discursiva na publicidade
3.1 O slogan publicitario e a enunciagao proverbial

3.2 Nomes de marcas e suas categorias

3.3 O manifesto da marca

3.4 Titulo, texto e assinatura na campanha publicitaria

3.5 O call-to-action e a persuasao nas midias digitais

Metodologia:

Aulas expositivas e dialogadas;

Andlise de campanhas publicitarias;

Mapa mental;

Producao de textos;

Criacdo de campanhas e pegas publicitarias.

Critérios/Processo de avaliagdo da aprendizagem:

A avaliagdo consistira em trés notas: a primeira e a segunda, relativas a trabalhos e andlises de textos
e mensagens publicitarias; e a terceira constara da criagdo de pegas publicitarias, em grupo, a partir
de briefing apresentado pela professora. Os prazos e pesos das atividades avaliativos seguem o

esquema a seguir:

Artigo cientifico de 5 a 10 paginas (Unidade 1), individual: 3,0
Andlise de campanha publicitdria (Unidade 2), em duplas ou trios: 2,0

Criacdo de campanha publicitaria em duplas ou trios: 5,0

Bibliografia basica:

BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem. Sao Paulo: Hucitec, 2004.

PEREZ, Clotilde e BARBOSA, Ivan Santo (Orgs.). Hiperpublicidade: fundamentos e interfaces, v.1.
Sdo Paulo: Thomson Learning, 2007.

KLEIN, Naomi. Sem logo: A tirania das marcas em um planeta vendido. Rio de Janeiro, 2003.

MAINGUENEAU, Dominique. Anélise de textos de comunicagdo. Sdo Paulo: Cortez, 2008.

Bibliografia complementar:

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Sio Paulo: Editora 70, 2000.




BERVEGLIERI, Sonia; COELHO, Marcieli. Os modos de subjetiva¢do nos antncios publicitdrios de
produtos anti-idades: uma série enunciativa na producdo da verdade sobre o corpo feminino. Revista
Interfaces, vol. 10, n. 2, 2019. Disponivel em:
https://revistas.unicentro.br/index.php/revista interfaces/article/view/5995/4126

CASAQUI, Vander. Publicidade, marcas e analise do ethos. Comunica¢do, Midia e Consumo, v. 2,

n. 4, 2005. Disponivel em: http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/38/38

FREITAS, Samya S.; RIBEIRO, Pollyana B.; MARQUES, Fatima C. Uma analise cronotépica de dois

anuncios publicitdrios da marca Valisere. Revista Polifonia, v. 27, n. 49, 2020. Disponivel em:

https://periodicoscientificos.ufmt.br/ojs/index.php/polifonia/article/view/10392

HANSEN, Fabio. Resisténcia a narrativa publicitdria: por um regime discursivo dialdgico. Revista
Fronteiras - Estudos Mididticos, vol. 20, =n. 18, 2018. Disponivel em:
http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/view/fem.2018.201.02/60746241

JAKOBSON, Roman. Linguistica e comunicagédo. Sdo Paulo: Cultrix, 2007.

TRINDADE, Eneus. Reflexdes sobre os sujeitos da enunciagido e do enunciado na publicidade. V
Encontro dos Nucleos de Pesquisa do XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo.
UER]J, rio de Janeiro, 2005. Disponivel em:
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/125714890596805005012539393820210813197.pdf

TRINDADE, Eneus; BARBOSA, Ivan S. Os tempos da enuncia¢ido e dos enunciados publicitarios e
a questdo do cronotopo publicitdrio. Comunicacdo, Midia e Consumo, vol 4, n 10, jul/2007.
Disponivel em:

https://scholar.archive.org/work/vazspv2nanhzxi4drhi4ptldsy/access/wayback/http://revistacmc.es

pm.br/index.php/revistacmc/article/download/103/104

CRONOGRAMA

Aula 1 - 21/04 | Feriado.
Para a préxima aula: leitura do texto: BAKHTIN, Mikhail. Cap. 5. Lingua, fala e enunciagao. In:

Marxismo e filosofia da linguagem.

Aula 2 - 28/04 | Apresentacdo da disciplina, bibliografia e critérios de avaliagdo. Levantamento das
expectativas dos alunos. 1.1 Discurso, enunciado e texto.



https://revistas.unicentro.br/index.php/revista_interfaces/article/view/5995/4126
http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/38/38
https://periodicoscientificos.ufmt.br/ojs/index.php/polifonia/article/view/10392
http://revistas.unisinos.br/index.php/fronteiras/article/view/fem.2018.201.02/60746241
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/125714890596805005012539393820210813197.pdf
https://scholar.archive.org/work/vazspv2nanhzxi4drhi4ptldsy/access/wayback/http:/revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/download/103/104
https://scholar.archive.org/work/vazspv2nanhzxi4drhi4ptldsy/access/wayback/http:/revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/download/103/104

Para a proxima aula: leitura do texto: TRINDADE, Eneus. Reflexdes sobre os sujeitos da enunciagiao

e do enunciado na publicidade.

Aula 3 - 05/05 | 1.1 Discurso, enunciado e texto. 1.2 A enunciacdo publicitaria e a produgéo de
sentido.
Para a proxima aula: leitura do texto: CASAQUI, Vander. Publicidade, marcas e analise do ethos.

Aula 4 - 12/05 | 1.3 O ethos e o ethos publicitario
Para a proxima aula: litura do texto: FREITAS, Samya S.; RIBEIRO, Pollyana B.; MARQUES,

Fatima C. Uma andlise cronotdpica de dois antincios publicitarios da marca Valisere.

Aula 5 - 19/05 | 1.4 O cronotopo literario e a publicidade
Para a proxima aula: leitura do texto: HANSEN, Fabio. Resisténcia a narrativa publicitdria: por um

regime discursivo dialdgico.

Aula 6 - 26/05 | 1.5 A ressignificagéo da enunciagéo na ciberpublicidade
Elaboracdo de mapa mental em duplas.
Atividade avaliativa: Artigo cientifico de 5 a 10 paginas (Unidade 1), individual: 3,0. Trabalhar com

no minimo 3 dos textos indicados na bibliografia.

Aula 7 - 02/06 | 2.1 Géneros de discurso e o discurso publicitario

Aula 8 - 09/06 | 2.2 “No6s”, “vocé, “eu” versus o apagamento das pessoas no texto publicitario
Aula 9 - 16/06 | Feriado

Aula 10 - 23/06 | 2.3 Ethos e pessoas no texto publicitario
Atividade avaliativa: Analise de campanha publicitaria (Unidade 2), em duplas ou trios: 2,0.

Aula 11 - 30/06 | 2.4 Recursos expressivos da linguagem publicitaria
Aula 12 - 07/07 | 3.1 O slogan publicitario e a enunciagéo proverbial

Aula 13 - 14/07 | 3.2 Nomes de marcas e suas categorias.
Atividade: briefing para o trabalho final. Formacéo dos grupos.

Aula 14 - 21/07 | 3.3 O manifesto da marca

Aula 15 - 28/07 | 3.4 Titulo, texto e assinatura na campanha publicitaria




Aula 16 — 04/08 | 3.5 O call-to-action e a persuaséo nas midias digitais

Aula 17 - 11/08 | Apresentacdo e entrega dos trabalhos finais em grupo.

Atividade avaliativa: 5,0.

Aula 18 - 18/08 | Atividade de recuperagdo final.

PROFESSOR: Livia Silva de Souza EMAIL: livia.souza.37@ufes.br




