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Cultura da imagem. Visualidades publicitarias. A publicidade e contemporaneidade. Novas
usabilidades da imagem no contexto da sociedade de consumo. Teoria do Design: design
thinking. A construgédo das imagens contemporaneas. Interatividade e crossmidia. Fluxos de
trabalho na agéncia de publicidade. A construgdo de planejamentos visuais para meios

digitais. Pesquisa de mercado para midia digital.

OBJETIVOS

Analisar o ambiente midiatico de producao e circulagdo de imagens publicitarias;

Investigar a cultura contemporanea e a centralidade da imagem nos ambientes virtuais;

Compreender a atuacao dos departamentos de criacdo e produgao publicitarias;



http://lattes.cnpq.br/9579821848792166

Conhecer as técnicas de composi¢ao do design; os elementos basicos da comunicagao visual.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1. Comunicacgao visual: midia, forma e visualidades

1.1 Imagem e o imaginario: construindo visualidades no meio publicitario
1.2 Modos de visualidade e visibilidade: a partilha sensivel do comum

1.3 Contemporaneidade e a cultura da imagem

Unidade 2. Comunicacgao visual: construindo um projeto visual e de midia para meios
digitais

2.1 Design Thinking e concepc¢édo de projetos para midias digitais

2.2 ldentidade visual e projetos graficos em produtos publicitérios

2.3 Design responsivo e layout flexivel

2.4 Design de experiéncia do usuario e design de interface do usuario (UX e Ul)

2.5 Boas praticas em acessibilidade
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METODOLOGIA

Aulas expositivas/dialogadas; estudos de casos; discussdes dirigidas; exercicios praticos;
atividades individuais e em grupos que permitam a aplicagdo dos conceitos apresentados.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM

Trabalho pratico: entrega e apresentagéo 1 (3,0)

Trabalho pratico: entrega e apresentagéo final (7,0)

CRONOGRAMA




Aula 1| 25/10: Apresentacao da disciplina: ementa, objetivos, programa e critérios de
avaliagdo. Publicidade e visualidades.

Para a proxima aula: leitura do texto: A publicidade da Coca-Cola “Happiness Factory” e
o imaginario do sistema produtivo na sociedade de consumo

Aula 2 | 01/11: Imagem e o imaginario: a sociedade do consumo. Estudos de caso:

A publicidade da Coca-Cola “Happiness Factory” e o imaginario do sistema produtivo na
sociedade de consumo

Para a préxima aula: leitura do texto: O imaginario da dor e o entretenimento nas imagens
da fanpage do analgésico Dorflex.
http://designnaleitura.net.br/8sipmc/files/gt4 095 18175.pdf

Aula 3 | 08/11: Contemporaneidade e a cultura da imagem. Discusséo do texto: O
imaginario da dor e o entretenimento nas imagens da fanpage do analgésico Dorflex.

Para a préxima aula: leitura do texto: O Design Thinking como empatia, experimentacéo e
colaboragédo na comunicagéo.

https://www.seer.uscs.edu.br/index.php/revista_comunicacao inovacao/article/view/5493

Aula 4 | 22/11: Design Thinking e Comunicagéo. Discusséo do texto: O Design Thinking
como empatia, experimentagéo e colaboragdo na comunicagao.

Para a préxima aula: leitura do texto: Protétipo de aplicativo mével: proposta para apoio ao
turismo acessivel no Pelourinho em Salvador no contexto da pessoa idosa.

https://ojs.scientificmanagementjournal.com/ojs/index.php/smij/article/view/1064

Aula 5 | 29]11: Design thinking e acessibilidade. Discusséo do texto: Protétipo de aplicativo
movel: proposta para apoio ao turismo acessivel no Pelourinho em Salvador no contexto da
pessoa idosa.

Aula 6 | 06/12: Design de experiéncia do usuario e design de interface do usuario (UX e Ul).
Estudo de caso.

Aula 7 | 13/12: Atividade pratica: briefing com equipe da Secom / Ufes. Defini¢do das duplas
ou trios. Orientacao inicial para os trabalhos: etapas empatia e defini¢ao.

Aula 08 | 20/12: Orientagao e produgédo dos trabalhos praticos. Etapas: ideagéo e
prototipagem.

Aula 09 | 24/01: Avaliacado: Trabalhos praticos — entrega 1 (3,0) e apresentagao.

Aula 10 | 31/01: Elaboragao dos trabalhos finais: etapas empatia e definigéo.
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Aula 11 | 07/02:

Aula 12 | 14/02:

Aula 13 | 21/02:

Aula 14 | 28/02:

Aula 15 | 07/03:

Aula 16 | 04/03:

Elaboragao dos trabalhos finais: etapas ideacgao e prototipagem.

Elaboragao dos trabalhos finais: etapa testes.

Entrega e apresentagao dos trabalhos finais. (7,0)

Entrega e apresentagao dos trabalhos finais. (7,0)

Prova final.

Semana dos TCCs de Publicidade.
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