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. c o T Carga Horaria
Pré-requisito: Nao ha. Semestral: 60h
Distribuicio da Carga Horaria Semestral
Créditos: 03 Teorica Exercicio Laboratorio
30h 30h 0
Ementa:

A visualidade e a visibilidade como condi¢do da comunicagdo contemporanea. A importancia da
imagem e a criagdo de cenarios imagéticos passiveis de serem comunicados. Compreensao dos
elementos da comunicagdo visual voltados para a imagem de instituicdes e eventos. Breve historico
da evolucao dos meios de expressdo visual. Visdo e percepgao de espago, tempo, movimento e ritmo.
Elementos basicos da comunicagdo visual: ponto, linha, forma... Estrutura, tipologia e caracteristicas
das imagens fixas e em movimento. O abstrato, o figurativo e o simbolico na imagem. A mensagem
visual no processo da comunicagdo: a estratégia do autor e do leitor. Fungdes sociais e artisticas da
imagem. Exercicios tedricos e praticos de percepc¢do e operacdo dos codigos visuais.

Objetivos:
Geral:

e Realizar leitura e manipulacao dos codigos visuais a partir da compreensao dos elementos e
técnicas de comunicagdo visual e os efeitos por eles produzidos, sobretudo, no campo da pu-
blicidade.

Especificos:

e Entender como se dé a percepgdo de imagens pela visdo humana;

e (Conhecer os elementos basicos e as técnicas da comunicagdo visual, bem como suas aplica-
¢oes na criagdo publicitaria;

e Conhecer os niveis da mensagem visual e os fundamentos do signo visual; = Entender as in-
tencdes do uso da imagem através da histdria;

e Promover o desenvolvimento de estudos sobre técnicas de construgdo visual de pegas publici-
tarias.

Conteudo programatico:
e Por que entender as imagens?
e Aspecto subjetivo, cultural e social da visao.
e Principios da Gestalt.




e O real, o simbolico e o abstrato na comunicagao visual.

¢ FElementos basicos da linguagem visual e seus efeitos/aplicagcdes na publicidade: ponto, li-
nha, plano, textura, forma, formato, interagao entre fundo e figura, volume, sombra, forma
organica e forma geométrica, bidimensionalidade e tridimensionalidade, perspectiva.

e Teoria das cores, aplicagdes e efeitos na publicidade.

e Elementos composicionais e seus resultados na publicidade: enquadramento, moldura, hie
rarquia, camadas, dire¢do, contraste, simetria e assimetria, proporcao.

e Principios da comunicacdo visual no design e sua funcionalidade no dia a dia

e Teorias e conceitos basicos para analisar imagens publicitarias.

Metodologia: Aulas expositivas/dialogadas, discussdes dirigidas e exercicios praticos.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:
e Trabalho em grupo (10 pontos): criacdo de peca publicitaria a partir dos conceitos basicos da
comunicacao visual.
e Exercicios avaliativos durante o semestre totalizando 10 pontos.
e Participacdo em sala de aula.

Bibliografia basica:
DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.
FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicac¢ao. Sao Paulo: E. Bliicher, 1990.
GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do Objeto: Sistema de leitura visual da forma. Sao Paulo:
Escrituras editora, 2000.
JOLY, Martine. Introducéo a analise da imagem. Sdo Paulo: Papirus, 1996.
LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jeniffer Cole. Novos fundamentos do design. Sao Paulo: Cosac
Naify, 2008.
WILLIAMS. Robin. Design para quem nao ¢é designer: nocdes basicas de planejamento visual.
Sdo Paulo: Callis, 1995.

Bibliografia complementar:

GAIARSA, José Angelo. O olhar. Sio Paulo: Editora Gente, 2000.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacdo: a construgio biofisica, lingiiistica e cultural da
simbologia das cores. Sao Paulo: Annablume, 2004.

HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. Sao Paulo: Nobel, 2006.

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. Sao Paulo:
Cosac Naify, 2006.

Cronograma:

Aula 1_24/10. Apresentacao da disciplina. Discussdo sobre a importancia de alfabetizar-se visual-
mente na comunicagdo, sobretudo na contemporaneidade dominada por imagens de diferentes tipos.
Abordagem da falsa dicotomia entre belas-artes e artes aplicadas

Aula 2 31/10 O que ¢ ver? Sera que vemos de fato? Exibi¢ao do documentario Janela da Alma com
questdes previamente pontuadas.

Aula 3 07/11. Debate sobre o conteudo do documentario. Foco para as mediagdes do ver: interpreta-
¢do, conhecimento e sentimento. Exercicio (1 ponto)

Aula 4 14/11. Principios da Gestalt

Aula 5_21/11. O real, o abstrato e o simbolico na comunicagao visual e na publicidade.

Aula 6 _28/11. Abordagem do processo criativo na comunicagao visual e a importancia de entender
seus elementos. Elementos basicos da linguagem visual: ponto, linha, plano e textura. Exercicio (1,5
pontos)

Aula 7_05/12. Elementos basicos da linguagem visual: a forma. Forma versus formato, interacao en-
tre fundo e figura, volume, sombra, bidimensionalidade e tridimensionalidade, perspectiva.

Aula 8 12/12. Elementos basicos da linguagem visual: formas organicas e geométricas. Exercicio
(2,0 pontos)

Aula 9 19/12 Teoria das cores, aplicacdes e efeitos na publicidade. Exercicio (1,5 pontos)




Aula 10 _23/01. Elementos composicionais e seus resultados na publicidade: enquadramento, moldu-
ra, hierarquia, camadas, direcdo, contraste, simetria e assimetria, proporcao.

Aula 11_30/01. Elementos composicionais e seus resultados na publicidade: enquadramento, moldu-
ra, hierarquia, camadas, direcdo, contraste, simetria e assimetria, propor¢ao. Exercicio (2,0 pontos)
Aula 12_06/02. A funcionalidade da comunicagdo visual: o design no dia a dia. Pictogramas, sinali-
zagdo, tipografia.

Aula 13 13/02. O caminho inverso da criacao: a analise. Conceitos e teorias basicos para analise de
imagens publicitarias. Exercicio (2,0 pontos)

Aula 14. 20/02. Orientacao dos trabalhos finais

Aula 15_27/02. Apresentagdo dos trabalhos finais (10 pontos)




