UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO
CENTRO DE ARTES

COMUNICACAO SOCIAL: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

IGOR EMILIO FONSECA OLIVEIRA

COMO TEM SIDO CONSTRUIDA A PRESENCA NEGRA NAS PUBLICIDADES
PREMIADAS DO CLUBE DE CRIACAO 2022?

VITORIA

2023



IGOR EMILIO FONSECA OLIVEIRA

COMO TEM SIDO CONSTRUIDA A PRESENCA NEGRA NAS PUBLICIDADES
PREMIADAS DO CLUBE DE CRIACAO 20222

Trabalho de concluséo de curso
da area de Comunicacao Social:
Publicidade e Propaganda do
Centro de Artes da Universidade
Federal do Espirito Santo.
Orientacdo: Profd. Dr? Flavia
Mayer dos Santos Souza.

VITORIA

2023



RESUMO

Atualmente, em 2023, uma sensacdo de mudanca em relacdo a diversidade e ocupacdo de
espacos relacionados a presenca negra pode ser percebida, em diversos ambitos de nossa
sociedade. No mercado da comunicacao brasileira ndo é diferente, e uma possivel fomentacao
de um panorama de virada de pensamento em relacédo a essa presenca, vem sendo pautado nos
ultimos anos. Assim, o estudo busca trazer reflexdes e apontamentos sobre essa tematica, e
tenta compreender se essa transicdo realmente tem sido construida, ou se é apenas uma
sensacdo. Para identificar essa possivel mudanca, o estudo utiliza um recorte do Festival
Clube de Criagdo em 2022, com a finalidade de identificar se existe (ou ndo) presenca negra
em publicidades vencedoras dessa premiacdo, e traduzir quais séo as producdes de sentidos
gue essa presenca negra encontrada transmite. A metodologia usada para cumprir esse
objetivo é a coleta de materiais disponiveis online do Prémio Clube de Criacdo, no qual esses
materiais (publicidades vencedoras) sédo analisados quantitativamente para identificacdo da
presenca negra, e qualitativamente para compreender os sentidos que sdo produzidos. O
estudo é pautado pelo referencial tedrico da obra de Leite e Batista (2019), trazendo reflexfes
importantes sobre o tema de publicidade e presenca negra nesse segmento, e perspectiva
tedrico metodoldgica da sociossemiotica Landowiski (2016), e semidtica Barros (2005) e
Fiorin (2011). O estudo contribui para um entendimento do mercado publicitario atual, e de

como ele pensa individuos negros.

Palavras-chave: Clube de criacdo; Publicidade; Presenca Negra; Publicidade Antirracista,
Sociossemidtica.
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1 INTRODUCAO

1.1 APRESENTACAO DO TEMA

2022 foi um ano decisivo no desafio do aumento da diversidade étnica e cultural, e de
oportunidades igualitarias de populacGes marginalizadas e ocultadas em nossa sociedade. Os
ultimos dez anos foram essenciais para uma nova percepcdo do cenério de algumas dessas
minorias em nosso pais, tanto no ambito profissional, politico e de bem-estar social. Dados

que podem ser observados a partir do apontamento de Queiroz (2020):

20 de julho de 2010: era instituido, apds um longo processo de debates, o Estatuto
da Igualdade Racial (lei n® 12.288/2010). Ainda no mesmo dia, o Brasil dava outro
passo importante rumo & correcdo das desigualdades raciais, com a cria¢do da
Universidade da Integracdo Internacional da Lusofonia Afro-Brasileira (Unilab), via
lei n® 12.289/2010.

Essas populacdes que por muitas vezes sofrem com a auséncia de politicas afirmativas e de
inclusdo, percebem na atualidade uma virada de contexto e no modo de pensar coletivo. A
populagédo negra, que faz parte dessas minorias ndo por sua configuracdo quantitativa, mas
sim pela escassez na ocupacéo de alguns tipos de espacos, visualiza novos tempos no fomento
de debates de igualdade, junto a narrativas de representatividade, autoestima e afirmacéo

dessa identidade negra negligenciada.

Autoestima que perversamente ao longo dos anos foi minada por diversos dispositivos de
silenciamento dessa populacdo, como exemplo o preconceito ou a discriminacdo, no qual a
forma de compreender o negro tendo como ponto de partida caracteristicas aprioristicas e
quase sempre relacionadas a qualidades negativas, conforme aponta o autor Maciel Santos
(2012). O autor também reflete sobre outra maneira sutil de desmanche da presenca negra, o
branqueamento, ideologia oriunda da discriminagdo racial, em que negros ocultam
caracteristicas étnica-culturais e até mesmo fenotipicas que demonstram e afirmam sua
negritude, para se adequar a um padréo branco, tanto para aumentar suas oportunidades de

mercado quanto para reduzir preconceitos sofridos no dia a dia.



O Brasil, um pais formado por um berco escravocrata e historicamente de maioria negra, no
qual os pilares de sua formacéo cultural sdo originados através da diaspora africana, reproduz
€sses mecanismos nocivos a presenga negra, como o racismo sutil, velado, e até o cordial.
Como podemos observar na obra Publicidade Antirracista:
O racismo cordial surge como uma proposta de entender como se manifesta o
preconceito e o racismo em sociedades de cores plurais, multirraciais, como a
brasileira. Essa proposta de compreensdao complexifica-se também por outros
elementos associados as questdes historicas e culturais que, por exemplo, permeiam

a sociedade brasileira, como o mito da democracia racial e a ideologia do
branqueamento (LEITE; BATISTA, 2019, p, 20).

O racismo cordial, segundo os autores Lima e Vala (2004, p. 407), conforme citado por Leite
(2019, p. 20), pode ser compreendido como uma prética preconceituosa que é manifestada
através de uma roupagem de brincadeiras e piadas que mascaram o real poder discriminatério
de atitudes e acOes racistas. Para 0s autores, essa pratica € tipicamente brasileira, que repassa

valores negativos a presenca negra de maneira velada, porém incisiva.

Essa forma de disseminar preconceitos também pode ser denominada de racismo sutil, visto a
maneira velada de que as a¢Bes sdo manifestadas a individuos negros, que sdo alvos desse tipo

de pratica que € estruturada em nosso pais.

Assim, podemos denotar semelhancas entre todas as areas de qualquer modo de producao,
onde o negro é sistematicamente ponderado como mao de obra, e ndo cabeca pensante.
Atrelado a isso e observando o contexto estrutural do pais, que ndo detém de uma democracia
racial e igualdade de oportunidades, mas que passa por uma mudanca de mentalidade, o
estudo se volta para a publicidade brasileira, com a finalidade de compreender a maneira em
que o0 negro é apresentado no mercado de comunicacao do Brasil.

Assim, o estudo propde um questionamento e reflexdo sobre as producdes de sentido
relacionadas a participacdo dessa presenca negra em publicidades atuais do nosso pais,
servindo para analisar e verificar a existéncia dessa possivel transformacao de contexto que a

ultima década (de 2010 em diante) trouxe no segmento da publicidade.

Pois de acordo com Leite e Batista (2019) é possivel observar no mercado de comunicacao, e
suas producdes midiaticas, que marcas utilizam pessoas com tom de pele mais claro, quando
pensam em utilizar a presenca negra em anuncios. 1sso, quando os fomentadores do mercado

publicitario utilizam pessoas negras.



Ou seja, a presenca negra sofre alguns tipos de impactos em sua representagédo no mercado da
comunicacdo brasileira. O primeiro deles é a manifestagdo diminuta em relacdo a presenga
ndo negra, posto que a igualdade de oportunidades e ocupacdo de espacos no mercado
publicitario ndo € equilibrada. A segunda é a maneira como a presenca negra é retratada, uma
vez que individuos (atores e atrizes) com o tom de pele mais distante do retinto sdo agraciados
com papéis em anancios publicitarios, de maneira a representar personagens negros,
contribuindo para um ocultamento da presenca negra retinta. Portanto, personagens negros
(muito raramente os retintos) sdo subrepresentados, e detém papéis subalternos (em relacéo a
presenca nao negra) e estereotipados, demonstrados com fazeres de baixa cognicao,
propagando preconceitos relacionados & presenca negra na publicidade. Por fim, ha de se
considerar o baixo indice de presenca negra em cargos mais elevados no mercado publicitario,
profissionais que podem repensar a maneira em que a publicidade propaga valores nocivos a

presenca negra.

Levando em consideracdo esses apontamentos e analisando o macro ambiente da
comunicacdo do pais, os Ultimos anos tiveram saldo positivo na luta pela propagagdo da
diversidade em setores que antes eram intangiveis a certos grupos étnico-culturais. No caso da
presenca negra na publicidade brasileira, algumas medidas foram tomadas para uma tentativa
de reflexdo e modificacdo do status quo pertencente a populacdo negra ao mercado de

comunicacéo brasileira.

Uma delas de grande impacto, apresentada por Rogenski (2019), foi a coalisdo de agéncias de
publicidade e do Ministério Publico do Trabalho para materializar um pacto nacional por uma
maior inclusdo de profissionais negros e negras no segmento da publicidade. No documento, a
meta a ser alcancada para empresas é ter 30% de suas contratacGes de jovens estagiarios, e
20% das contratagcdes em cargos de geréncia compostas por pessoas negras. A ideia concebida
nesse segmento foi nomeada Conex&o Negra, viabilizada e formalizada no Festival Clube de
Criacdo, e planejada também para adentrar outros mercados distintos da publicidade. Sendo
assim uma variavel visivel na perspectiva de mudanc¢a do cenéario comunicacional brasileiro,
quando falamos da presenca negra.
A publicidade precisa dessa representagdo, mas também € um segmento muito
estratégico. Quando o setor adere ao pacto, a mensagem é de que a inclusdo é
possivel, um ideal que pode se materializar. Optamos pelo caminho da construcéo e
do didlogo, sem a necessidade de uma coercdo. O projeto é jovem, mas as

contratacdes ja comecaram a acontecer. Nao temos aqui apenas um documento, mas
uma movimentacdo verdadeira para a inclusdo (ROGENSKI, 2019).



Sobre essa Otica de transicdo de diferentes momentos na publicidade, uma entidade que esteve
na viabilizacdo do projeto Conexdo Negra, e na vanguarda desse mercado, e que soma um
material pertinente quando falamos no escopo de publicidades veiculadas no pais, é o0 antigo
Clube de Criacdo de S&o Paulo, e que agora é denominado apenas de Clube de Criacdo (que

repassa um sentido de uma premiacdo de ambito nacional).

O Clube foi fundado em 1975 por publicitarios de Sdo Paulo (por isso 0 antigo nome do
Clube) com o intuito de promover uma espécie de curadoria de publicidades veiculadas que
tivessem carater mais criativo no ano de sua divulgacéo, visto a origem de seus fundadores

que esté correlacionada com a érea de criacao.

Apos a idealizacdo dessa entidade sem fins lucrativos até os dias atuais, o Clube, que contava
com Jose Zaragoza, importante figura no mercado publicitario Brasileiro (fundador da
agéncia DPZ) e na época presidente da organizacdo, decidiu materializar as publicidades
coletadas e avaliadas em um anuario, com 0 objetivo de registrar as pecas mais criativas
publicadas. Dessa concepcdo foi gerado o Anuario de criacdo, registro da premiacdo com a
proposta de eleger as melhores e mais criativas publicidades brasileiras, e que posteriormente

serdo editadas em formato de livro.

Assim, ap6s uma introducédo do que é o Clube, e sua importancia nacional para o segmento da
comunicacdo, no proprio Clube de Criacdo podemos assinalar outra forma de renovacdo da
maneira de pensar a publicidade do pais. Atualmente, segundo apontamento de Lessa (2021),
0 Clube de Criacdo conta com uma diretoria composta inteiramente por integrantes negros, a
chapa preta, eleita no ano de 2021 para um biénio de mandato historico e inédito, pois nunca

antes no Clube de Cria¢do houve um comando com uma delegacdo 100% negra.

Outra forma de expressdao da mudanca de nosso tecido social em relacdo a concepcdo da
publicidade, e como tem sido gerida em relagdo a essas minorias, € a Agéncia Gana,
organizacdo independente que esta no mercado desde 2019, e também é composta em sua
totalidade por integrantes negros.

Esta conta com um portfolio incisivo na critica a diversas formas de preconceitos, e
discriminacdo direcionados a presenca negra, como o racismo cordial e velado. A organizacao
utiliza a presenca negra de maneira absolta em seu organograma, desde cargos mais elevados
dentro da agéncia, que pensam o contetdo que sera produzido (topo da linha de producéo), até
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na escolha de individuos negros (muitas vezes retintos) que serdo utilizados em anincios
produzidos pela agéncia. Tudo isso sem a manifestacdo de estere6tipos nocivos a presenca
negra, e sem afetar seu viés mercadoldgico. Ou seja, uma agéncia totalmente negra, contendo

presenca negra em suas producdes, e em altos cargos.

Essas conquistas refletem a tomada de lugares inacessiveis a populacdo negra de outrora, mas
que aos poucos acontecem e influenciam ainda mais nos debates e na qualidade de pecas que
sdo veiculadas usando a exposi¢do de um corpo negro em tela, contribuindo para um avango e

sensacdo de pertencimento dessa populacéo na publicidade em geral.

Assim, observando o ramo publicitario podemos refletir como essa chegada de negros na
linha de producdo impacta o mercado. Clientes com renome na industria procuram agéncias
que dialogam com esses publicos minoritarios (como no caso da Agéncia Gana) para
concepcao e criacdo de seus materiais, tendo em vista essa nova era de ressignificacdo do
mercado de comunicagdo, e da aceitacdo desses materiais que serdo divulgados, com receio da

ndo legitimacao desse conteudo pelo publico.

Em paralelo a essas variaveis de transicdo de consciéncia que véo florescendo tanto no ramo
da comunicacdo, quanto em outras industrias desenvolvimentistas como cinema, moda e
jornalismo, torna-se necessario arguir se essa manifestacdo de gestGes negras, em cargos
elevados, com o controle no regimento do pensar, do criar, da curadoria até o fazer, junto com
a chegada de organizacOes e agéncias que estdo a par das discussdes e se comunicam com a

populacdo negra, estimulam um viés de alteracdo no cenario da comunicacdo e publicidade.

A inquietacdo com a tematica da auséncia da presenca negra em publicidades brasileiras
surgiu através do resultado de um material coletado de pesquisa de iniciacdo cientifica
(Protagonismo negro? A populagdo negra nas publicidades do Festival Colibri) realizada por
Oliveira (2022), utilizando outra Premiagcdo com moldes parecidos com o do Clube de
Criacdo, porém com escopo regional. Essa Premiagdo € o Festival Colibri, importante e
tradicional prémio que celebra as melhores publicidades veiculadas no Estado do Espirito

Santo.

Na pesquisa mencionada, dados® dessa premiacéo foram coletados no periodo de 2017 até
2021 com a finalidade de medir quantitativamente a presenca negra nessas publicidades

1 Publicidades ganhadoras em 14 categorias analisadas que destrincham o fazer publicitario, nas qualificagdes
ouro, prata e bronze.
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vencedoras, respondendo se o negro estd inserido nessas publicidades averiguadas. E
posteriormente, ocorreu analise qualitativa a partir da perspectiva tedrico-metodoldgica da
sociossemiotica, para identificar como essa presenca negra foi demonstrada em tela.
Verificando se foi apresentado de maneira euforica positiva sem a utilizacdo de estere6tipos
preconceituosos e nocivos a presenca negra, ou de maneira disforica e negativa, utilizando o

negro em papéis pejorativos, estereotipados de cunho assistencialista e de ndo protagonismo.

Assim, ap0s andlise dos dados, foi possivel compreender as configuracbes de como é
manifestada a presenca negra nesses cinco anos de material observado. Foram 135
publicidades analisadas no periodo mencionado. 89 contam com presenca de pessoas em tela
ou em imagens, dessas 89 publicidades 56 detém presenca negra. Ou seja, 0 estudo aponta
que aproximadamente 69% de todas as publicidades que contém presenca de pessoas

apresentam pelo menos uma aparigdo negra em tela.

Porém, a reflexdo proposta pelos resultados observados na pesquisa mencionada indica que
isso ndo reflete nenhuma vitoria da diversidade e da ocupacéo de espacos dessa minoria nesse
segmento estudado, pois, embora o numero seja consideravelmente elevado, ao nos
depararmos com a analise qualitativa, a realidade escondida vem até a superficie. O uso de
esteredtipos preconceituosos e velados sdo comumente utilizados, atribuindo aos negros
fazeres subalternos e de baixa cognicdo, sendo associados apenas a fazeres artisticos e
esportivos, além da retratacdo do negro como operario pouco qualificado, ou de jovens que

precisam de ajuda assistencialista.

Esses esteredtipos comumente utilizados e apresentados na pesquisa comentada acima, ja
tinham sido identificados por Corréa (2019) na obra Publicidade Antirracista, onde a autora
explica que essas manifestacdes de presenca negra ocorrem regularmente na concepgédo de

personagens negros no mercado publicitario.

Porém, na mesma pesquisa realizada por Oliveira (2022), é possivel observar resultados e
assinalar um panorama de mudanca do mercado publicitario, sendo possivel perceber uma
representacdo positiva da presenca negra, onde as concep¢des de personagens negros em tela
apresentam caracteristicas euforicas, e se afastam do uso desses estereGtipos nocivos a
presenca negra, contribuindo de maneira positiva para ocupacdo de espagos midiaticos, e

repassando sentidos de representatividade e autoestima negra.
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Ao nos voltarmos para a obra Publicidade Antirracista, Roberto Santos (2019) explica uma
base de dados obtidos através de pesquisa sobre a mesma tematica com a revista Veja, sendo
0 corpus eleito, de periodicidade semanal, com tiragem superior a um milhdo de exemplares.
O autor coletou 4.140 andncios, 2.111 (49%) continham figuras humanas. Desses, apenas

15% detinham presenga negra.

Com essa base de dados apresentada, e respostas colhidas da pesquisa comecada na iniciagao
cientifica, resta saber se em ambito nacional, a progressdo da mudanca de pensamento
coletivo e tomada de negros em altos cargos, influenciam na qualidade da apresentacdo dessa
populacdo no mercado publicitario. Sendo assim uma continuacdo da linha de pesquisa, mas
agora em uma Premiacdo que engloba todo o Brasil, e ndo sé o Estado do Espirito Santo, para
verificar essa possivel mudanca de paradigma através da identificacdo de sentidos de como o
negro € apresentado nas publicidades ganhadoras do Clube de Criagdo no ano de 2022.

Pois, mesmo identificada a presenca negra em publicidades no Festival Colibri, essa presenca
por si sO, sem manifestacdes positivas, ndo reflete protagonismo, e ndo contribui para uma
ascensdo da autoestima e aceitacdo negra em ambientes que antes eram dominados pela
presenca ndo negra, mesmo 0S negros sendo maioria em nosso pais. “[...] 0s negros e as
negras representando a maioria da populacdo brasileira, em comparacdo aos individuos ndo
negros, a presenca desses individuos na paisagem midiatica do pais ainda € inexpressiva”
(LEITE; BATISTA, 2019, p. 44).

Ao nos voltarmos para uma perspectiva nacional de publicidades veiculadas na televisao, a
realidade no aumento da inclusdo dessa minoria nesse espaco midiatico (televisdo) é ainda
mais diminuta. Como demonstrado pela Reda¢do do portal UOL (2022), em conversa com a
publicitaria Renata Hilario, “Os numeros estio melhorando. Em 2015, apenas 3% das
campanhas publicitarias na televisdao tinham mulheres negras. Em 2020, essa parcela subiu

para 22% e a populacdo negra em geral nas telinhas foi de 1% para 7%”.

Torna-se necessario averiguar se essa mudanca existe, e verificar se esse provavel aumento na
presenca negra na publicidade estd de maneira positiva. Assim apontando essa possivel
conquista dessa populacdo em uma area que historicamente negou sua presencga. Sendo entdo
a televiséo, a categoria contemplada no estudo para uma observacdo mais apurada no Festival
Clube de Criagédo, onde publicidades da categoria voltada ao mercado televisivo (categoria

Filme e suas subcategorias) serdo observadas e analisadas, para reflexdo desse apontamento
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apresentado acima. Sendo maior participacio de pessoas enquanto atores?, reunindo maior
volume de presencas, tanto para observacdo dessa possivel virada de pagina do cenério

comunicacional em relacdo a presenca negra, € COmo essa presenca € construida.

Vale ressaltar, que a categoria Filme, junto a suas subcategorias, foram as primeiras a serem
divulgadas em materiais online (pois se trata de um anuario e a premiacao foi realizada em
outubro de 2022), podendo ser encontradas em redes sociais ligadas ao Clube de Criagdo (as
demais categorias ndo estavam totalmente disponibilizadas durante a realizagdo desse estudo).

Mas essas conquistas de cargos e espacos da populacdo negra refletem no modo de como o
mesmo € conduzido no mercado? Existe uma manutengdo na condi¢cdo de como o negro é
visto em publicidades? Ou a virada de chave no pensamento da sociedade junto ao
adentramento dessa minoria, corroboram para um desmonte de ideais que reproduzem um
passado que transpirava 0 preconceito e a disseminacdo de esteredtipos nocivos a presenca
negra no segmento da comunicagéo Brasileira? D acordo com a obra Publicidade Antirracista:

S6 com a presenca de profissionais negros nesses lugares e na apropriacao plena desse

lugar de fala social é que se pode pensar em mudancas efetivas da préatica discursiva

publicitaria rumo ao antirracismo como uma nova mentalidade social (LEITE;
BATISTA, 2019, p. 12).

Assim, o estudo pretende analisar como é construida a presenga negra no ambito nacional, a
partir de um processo de identificagdo dos sentidos relacionados a essa populagdo em
publicidades eleitas, tendo como parametro o Festival Clube de Criacdo. Investigando e
compreendendo como a populacdo negra € retratada em publicidades premiadas do Festival a
partir de coleta e levantamento de dados. Com isso, podemos tracar um paralelo junto a essa
hipotese de mudanca, e confrontar a possivel existéncia de um combate a estagnacao de como
0S negros sao subrepresentados, e refletir se ocorre uma virada de pensamento e organizagéo
desse mercado, na luta contra aparigdes estereotipadas que contribuem de maneira perversa

para um silenciamento e apagamento tacanho dessa populacao.

2 Negras e ndo- negras.
14



1.2 PROBLEMATICA E QUESTAO DE INVESTIGACAO

O Festival do Clube de Criacéo € a base central do estudo, que se volta para 0 Anuario do ano
de 2022. O material serve de pardmetro para a analise de como a presenca negra €
manifestada, levando em consideracdo sua tradicdo de 47 anos em celebrar, divulgar e
premiar as melhores e mais criativas pecas do mercado publicitario que obtiveram destaque,

reunindo um material solido para verificagéo.

O estudo confronta as categorias da Premiacao do Festival, de modo que as publicidades que
contém presenca de pessoas (negras e ndo-negras) serdo averiguadas para responder o
questionamento de se 0 negro detém presenca nessas publicidades. Junto a um monitoramento
da 47° edicdo do anuario do Clube de Criagdo para assinalar as possiveis mudancas sofridas,
levando em consideracdo a chegada de uma gestdo negra do Clube. E também verificando a
construcdo de sentidos dos negros apresentados nessas publicidades que serdo mapeadas no
estudo, respondendo de que maneira eles sdo demonstrados em tela, para assinalar
positivamente (ou ndo) essa possivel transicdo de paradigma na qual passa a publicidade.

O estudo também sinalizara como essa presenca negra tem sido difundida, desde a cria¢do de
personagens negros que serdo reproduzidos em tela, até as caracteristicas explicitadas, sendo

de cunho afirmativas e assertivas ou contrarias e contraproducentes a um factivel avanco.

Dessa maneira, 0 estudo propde a questdo de investigacdo: Como tem sido construida a
presenca negra nas publicidades premiadas do Clube de Criacdo no ano de 20227
Identificando os sentidos que sdo produzidos pela aparigdo (ou ndo) dessa presenca negra
observada na Premiacdo.

1.3 OBJETIVOS GERAIS E ESPECIFICOS

OBJETIVO GERAL:
e Analisar como tem sido construida a presenca negra nas publicidades premiadas do

Clube de Criacdo, identificando os sentidos que sdo produzidos dessa possivel
aparicao.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Reunir as publicidades ganhadoras do Clube de Criagdo em seu 47° anuario
(2022) através do recorte do Corpus do estudo (categoria Filme e suas
subcategorias, primeira disponibilizada em materiais online do anuéario do Clube
ainda em 2022) que contém maior presenca de pessoas negras € ndo negras em
tela.

e Levantamento quantitativo relacionado a presenca de pessoas (negras e nao
negras) na categoria eleita para o recorte (Filme e suas subcategorias) elegendo
uma publicidade que seré analisada.

e Analisar qualitativamente uma publicidade eleita do corpus identificando os
sentidos que sdo produzidos pela presenca negra da peca escolhida para analise.

e Analise qualitativa (a partir da perspectiva tedrico metodoldgica da
sociossemiotica) da maior e mais cobigada categoria da Premiacédo (Estrela Preta).

1.4 METODOLOGIA

A primeira fase do estudo consiste em leitura e revisdo bibliogréfica sobre conceitos de
publicidade antirracista e sociossemidtica, e ainda em sua fase inicial faz um levantamento e
coleta atual de dados quantitativos do Festival Clube de Criacdo em sua 472 edi¢do (2022),
com o objetivo de identificar o numero de publicidades vencedoras da premiacéo que contém
presenca de pessoas negras e ndo negras, na categoria Filme e suas subcategorias vinculadas
ao Festival. Categorias que foram disponibilizadas ainda no ano de 2022, sendo as primeiras a

serem apresentadas no short-list de publicidades vencedoras do Anuério do Clube.

Categoria eleita para o levantamento de dados, por ser a primeira que ficou disponivel para
coleta e observacdo, por sua maior quantidade de presenca de pessoas em tela, além de seu
material online conversar diretamente com a proposta do estudo (videos veiculados em
televisdo e internet). Assim, o estudo tem primeiramente carater exploratorio, para

identificacdo da presenca negra no escopo adotado.

Apos coleta verificagdo dos dados, e delimitacdo do corpus eleito (categoria Filme),
posteriormente realiza uma analise qualitativa da construcdo dos sentidos relacionados, de

como 0 negro € apresentado nas publicidades levantadas.

16



Anélise qualitativa a partir da perspectiva tedrico-metodoldgica da sociossemidtica, para
identificar as producdes de sentido dessa presencga negra encontrada. Assim explicitando se o
mesmo tem aparicdes positivas que refletem um panorama de mudanca da concepcdo da
publicidade brasileira, ou se 0 mesmo apresenta caracteristicas negativas e discriminatdrias,
com uso de esteredtipos nocivos que sdo recorrentes a essa presenca, chancelando uma néao

mudanca na Gtica da publicidade do pais.

Além da andlise qualitativa com o mesmo pardmetro citado acima, da maior categoria da
Premiacéo, a categoria Estrela Preta, para reflexdo de uma ocupacgéo de espaco do negro, na

categoria mais cobicada do Festival.

Entdo, além do seu carater exploratério, o estudo também tera um viés descritivo em sua

construcao.

O estudo utiliza de coleta de dados quantitativos, recorrendo ao site do Clube de Criacao e seu
Anuario, para reunir publicidades que serdo analisadas, de maneira que a analise qualitativa

sera pautada pela obra Publicidade Antirracista (2019) e pela teoria da sociossemidtica.

1.5 ORGANIZACAO DA MONOGRAFIA

O estudo esta dividido em quatro partes, nesse primeiro capitulo introdutério é apresentado de
maneira inicial um possivel panorama de mudanca e diversidade que vem sendo pautado na
década de 2010 até os dias atuais, em relacdo a ocupacdo de espagos da presenca negra ao

mercado publicitario brasileiro.

No periodo, € possivel verificar pequenas demonstracdes de mudanga no pensamento desse
segmento em relacdo a apresentacdo da presenca negra. A introducgdo traz uma reflexao sobre
a temaética, e debate como o negro é ponderado historicamente, ndo s6 pelo mercado de
comunicacdo, em que e apresentado como mao de obra pouco qualificada e de baixa

cognigéo.

Logo o estudo traz a problematica através do recorte do Festival Clube de Criacdo 2022, de

como tem sido construida a presenca negra no Prémio Clube de Criagdo. Observamos o
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Festival para responder quais séo os sentidos produzidos pela presenga negra apresentada em
publicidades vencedoras do mesmo.

O capitulo seguinte foi dividido em dois momentos. O primeiro traz apontamentos e reflexdes
sobre a publicidade antirracista (LEITE; BATISTA, 2019), a partir de obra de mesmo nome
que retne embasamento e conteddo critico que pautam todo o estudo. Além de um recorte
historico para compreendermos como 0 negro é ponderado no pais desde seus alicerces
(MACIEL, 2016).

O segundo momento do capitulo apresenta a semiotica através de Barros (2005) e Fiorin
(2022), e a sociossemittica de Landowski (2014), que compdem o referencial teorico

metodoldgico adotado pelo estudo que sera utilizado nas analises qualitativas presentes.

Nesse mesmo capitulo é demonstrada uma analise a partir da perspectiva da semidtica para
uma compreensdo do que é uma publicidade antirracista, e uma manifestacdo positiva da

presenca negra em anuncios publicitarios.

Apds, no terceiro capitulo é apresentado o corpus do estudo, e as analises que serdo
apresentadas para identificacdo dos sentidos construidos através da presenca negra encontrada
(ou ndo) no recorte do corpus do festival Clube de criacdo, apresentando resultados
guantitativos dos dados colhidos, e qualitativos dos sentidos que foram produzidos desses

dados que foram analisados.

Por fim, as consideracbes finais, no qual o estudo demonstra sua importancia, em que
poderemos refletir sobre como o mercado publicitario se molda (ou ndo) para um panorama
mais diverso e fugindo de apresentacGes estereotipadas e de cunho negativo relacionada a
presenca negra, adentrando a uma nova era de diversidade, e apresentar de maneira breve

como foi construida a presenca negra no Festival.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 PUBLICIDADE ANTIRRACISTA

O estudo tem como pilar central, os debates e questionamentos de como refletir a publicidade
de maneira efetiva para um novo direcionamento social e midiatico, que transpde uma oética
de conversdo de ideais discriminatorios e de desigualdade. Assim constitui uma tentativa de
demonstrar novos caminhos e propostas que se diferenciam de discursos e préaticas que
explicitam preconceitos e estere6tipos, e que atualmente contribuem direta e indiretamente
para narrativas racistas no ambito publicitario. Para isso, o estudo adota como referencial

importante a obra de Leite e Batista (2019), Publicidade Antirracista.

Segundo os autores, “O antirracismo na publicidade é apresentado como alternativa de
discurso estruturante a um direcionamento civilizatério que busca a superacdo das
desigualdades e a destituicdo dos discursos que instituiram as praticas racistas” (LEITE;
BATISTA, 2019, p. 8).

Para compreender o conceito de publicidade antirracista, primeiro precisamos explicitar qual
é o0 conceito de racismo. Maciel (2016) compreende o preconceito racial como ideias apoiadas
por teorias que traduzem uma superioridade ou inferioridade em relacdo a racas, onde a
diferenca de sua raca e origem pode definir o quadro social a que vocé pertence. E quando se
trata da raca negra, essas ideias sdo aprioristicas e de cunho negativo. O autor ainda cita a
discriminacdo como uma forma pratica consciente ou institucionalizada pensada e orientada

pelo racismo.

Ja para os autores Shohat e Stam (apud LEITE; BATISTA, 2019, p, 19), o racismo é uma
construcdo social estruturada também por praticas e discursos institucionalizados, no qual 0s
sentidos sdo pressionados para classificar a diferenca, como uma justificativa para abusos e

vantagens.

Ao entendermos o conceito de racismo, precisamos voltar atras na histéria do pais para termos
uma Gtica mais completa do contexto no qual o Brasil foi fundado, pois os frutos desse

passado sdo perceptiveis hoje em dia através do racismo estrutural. “O racismo estrutural
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sisttmico que introjeta valores estéticos e sociais e culpabiliza o negro pela negacdo de sua
autoimagem” (LEITE; LIMA; BATISTA, 2019, p, 159).

Segundo Maciel (2016), durante o século XVI até meados do século XVIII3, existia um
grande fluxo de chegada de negros no Brasil retirados de seus territorios através da afro-
diaspora. Esses negros eram trazidos cativos em grande parte para fazeres manuais como
mineracgdo, trabalho na lavoura e manufaturas e nos servicos domesticos. O pais até entdo
berco de colonizadores brancos, via na presenga negra apenas uma engrenagem que cumpria
papéis laborais basicos e de utilizacdo de for¢a bruta, um legado que é transposto até os dias
de hoje. Mesmo com a abolicdo da escravatura, esse viés de pensamento coletivo de como
compreender o negro ndao mudou o suficiente. O racismo estrutural entende o negro como
incapaz e inferior a fazeres de alta cognicdo e de ocupacdo de lugares apropriados
historicamente por brancos, e esta sistematicamente entranhado na sociedade até os dias

atuais.

Assim, mesmo com muitos dos alicerces culturais do pais sendo basicamente desenvolvidos
pela presenca negra, 0s mesmos ainda sofrem diversos tipos de preconceitos no dia a dia, e
formas de discriminacdo em diversas areas de suas vidas. Heranca cultural que é explicada
sobre um panorama regional pela obra negros no Espirito Santo.
Muitos aspectos da heranga cultural e da meméria africana sobreviveram e chegaram
aos tempos atuais gracas ao esforco e espirito de sacrificio que tiveram os
antepassados em conseguir, mesmo sob o dominio e o medo impostos pelos
colonizadores, preservar sua dignidade cultural. Como exemplo disso destacam-se
algumas manifestacBes afro-capixabas como Jongo, Congo, Festa do Mastro de Sao
Benedito, Ticumbi, Reisado, Caxambu, Marujada, Mineiro Pau, Boi Pintadinho,
Capoeira, Dan¢a das Fitas e outras. Além deles, deve-se considerar também a

linguagem, a culinaria e a medicina natural baseada, principalmente, no uso de
plantas (MACIEL, 2016, p, 146).

Mesmo com uma grande fundacéo cultural advinda da populagdo negra, compreendemos o
Brasil como um pais de cunho racista e fomentador de dispositivos de silenciamento da

presenca negra também na atualidade.

Assim, ap0s revisitarmos o panorama historico do Brasil e compreendermos 0 racismo
estrutural que assola o pais e que ndo contribui para uma igualdade de oportunidades entre

negro e nao negro precisamos entender o antirracismo e como ele se configura, para assim

8 Que decretou o fim do trafico de negros escravizados ao pais.
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adentrarmos no escopo da publicidade. Como explicita Bonnet (apud LEITE; BATISTA,

2019, p. 7): “O antirracismo tem uma mensagem, ele é um discurso de mudanga”.

De acordo com Bonnet (2000), o significado de antirracismo ndo deve ser compreendido
como o inverso do racismo, pois ele engloba outros valores em sua construcdo enquanto
conceito. O antirracismo quase sempre € associado a concepcdo de racismo, em sua
composicao de resisténcia a discriminagdes e preconceitos a presenca negra. Assim o autor
desenvolve sua viséo explicando que o antirracismo utiliza do racismo para desenvolver o seu
projeto de oposicdo. Entdo, segundo Bonnet (apud LEITE; BATISTA, 2019, p. 27):

“o0 antirracismo € uma categoria [...] definida em oposigdo a algo considerado ruim”.

Para ele, “um bom ponto de partida para qualquer tentativa de demarcar essas

diferentes formas [entre racismo e antirracismo] é por em referéncia que tipo de
racismo os antirracistas se opdem.

Para o autor, o antirracismo pode ser compreendido como algumas praticas de confronto, que

transmitem uma visdo de superacdo de um ideal de que ha diferencas entre seres humanos.

Se o antirracismo se configura em praticas e estratégias, além de discursos que véo contra a
ideia de pensar pessoas de maneira diferente apenas pela raca, quais sdo as estratégias
adotadas pela comunicacdo para uma tentativa de diminuicdo de concepcBes preconceituosas
na publicidade? Para responder o questionamento, nos voltamos a autora Pedersen (apud
LEITE; BATISTA, 2019) para entender primeiramente o conceito dessas taticas. A autora
exemplifica algumas estratégias antirracistas, em agdes com o objetivo de estimular a
sociedade a amplificar comportamentos e atitudes que enfrentem o racismo, como
conscientizacdo da populacdo sobre a tematica, educacdo antirracista ou treinamento para um

aumento de crencas antirracistas.

Segundo a autora, essas estratégias precisam ser forjadas para certos tipos de situacdo,
considerando suas especificidades e dindmicas proprias, levando em consideracdo o grupo
social envolvido nessas abordagens. O relevante apontamento de algumas dessas estratégias,
segundo os autores Anne Pedersen, lain Walker, Mark Rapley e Mike Wise (apud LEITE,
2019, p. 30-31) sdo:

1. Procurar eliminar falsas crengas, ao fornecer informagdes precisas; 2.Evitar
comunicagdo “unidirecional”, isto é, as pessoas apenas serdo envolvidas com as
temaéticas antirracistas, de modo eficaz, se elas passarem a colaborar na construgédo
dessas acOes contestatorias com as suas experiéncias e vivéncias; 3.Ter o objetivo de
fornecer habilidades praticas para empoderar as pessoas a falar contra o racismo; 4.
Invocar empatia pelos outros; 5 Incorporar estratégias longitudinais, enfatizando
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inicialmente as semelhancas entre as diferencas, e ndo entre 0s grupos, mas,
posteriormente, enfatizar a diversidade e a pluralidade; 6. Concentrar-se em mudar
comportamentos e ac¢des racistas, ao invés de mudar atitudes e/ou crengas racistas,
que sdo notavelmente resistentes a mudancas. Desenvolver e apoiar comportamentos
ndo-racistas ndo é apenas mais viavel do que atitudes ndo-racistas, mas pesquisas
sugerem que alterar comportamentos pode, por si s, levar a atitudes alteradas; 7.
Oferecer as comunidades explicagOes alternativas as justificativas das pessoas para
suas visOes racistas, enfatizando que o comportamento “antissocial” das pessoas
desapropriadas faz mais sentido como consequéncia de sua desapropriacdo do que
de sua etnia e, em qualquer caso, que grupos “étnicos” ndo sao homogéneos; 8. Ter
o0 apoio de uma lideranca politica explicita e inequivoca; 9. Buscar uma coalizdo de
lideres de universidades, esporte, segurancga publica, vida publica, etc., que estejam
comprometidos em entregar uma mensagem antirracista consistente; 10. Ser apoiado
por financiamento sustentado e substancial; 11. Ser apoiado pela colaboracéo entre
agéncias e consulta/ envolvimento total das comunidades étnicas; [...]..;13.
Desenvolver planos de longo prazo, em vez de intervengdes individuais, pois a
mudanca leva tempo, por esséncia.

Apdbs compreendermos a nocao de racismo e antirracismo, junto as estratégias de combate e
diminuicdo dessa préatica, nos voltamos ao escopo da comunicacdo para identificar como essas
estratégias podem ser aplicadas no segmento da publicidade. Assim exemplificando o que
poderia ser o conceito de publicidade antirracista.

Para Maio e Pedersen (apud LEITE; BATISTA, 2019), a publicidade antirracista pode ser
compreendida como uma fomentacdo de mecanismos estratégicos originarios do mercado
publicitario, pautadas em objetivos que contribuem no combate e diminuicdo de dispositivos
gue promovem preconceito e racismo, no ambito social da producdo e do consumo. Assim,
permitem a constru¢cdo de um maior empenho para mudangas coletivas. Essa forma de
comunicacdo é critica, porém nao dissolvendo seu viés mercadoldgico, e se opde a expressdes

ligadas ao preconceito racial.

Logo, para Leite (2019), a publicidade antirracista € aquela que promove os ideais
antirracistas, investe em praticas pensadas para uma perspectiva mais engajada, no fomento
da diversidade e resisténcia, sendo uma producdo de sentido que estimula a mudanca de
percepcao sobre como séo apresentados esses grupos que sofrem opressdes e, paralelamente,

sdo vitimas de um racismo estrutural que atinge negros e negras na sociedade

O autor conclui que o engajamento dessa mesma sociedade, através da publicidade, é
fundamental para um processo de ressignificacdo do cenario atual. Contudo, é necessario
salientar que a publicidade em si ndo é uma estratégia antirracista, mas um forte meio de

entregar tais estratégias.
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Sendo a publicidade um possivel mecanismo de levar uma estratégia antirracista a um
consumidor final, como a publicidade brasileira entrega esses dispositivos de mudanca de

perspectiva, e acdes contrarias ao racismo estrutural que assola o pais?

Segundo o autor Fernandes (apud LEITE; BATISTA, 2019), o Brasil € um pais racista, mas
que durante sua trajetéria de desenvolvimento, certa convic¢do de cordialidade foi
implementada no pensamento coletivo da sociedade, impedindo o pais de demonstrar as
desigualdades que eram projetadas. Assim essas desigualdades ndo foram discutidas
publicamente, nem no ambiente académico, e nem no midiatico. Dessa maneira o autor
exemplifica que sem esse respaldo de conscientizacdo de como o pais fomentava discursos
discriminatorios, narrativas de meritocracia e igualdade social dominavam o contexto

brasileiro, até a chegada de politicas afirmativas.

Entendendo essa construcdo, o autor complementa que essa ideia de miscigenacdo pacifica,
anda lado a lado na concepcdo de uma errbnea e inexistente democracia racial no pais,
levando a um legado eugenista que por muito tempo tentou politicas de branquitude para a

populacdo, contribuindo para um apagamento de tragos fenotipicos negros.

Ja a autora Wottrich (2019) discute que a publicidade brasileira cedeu muito mais espaco para
representacdes ndo negras do que para representacdes da negritude, sendo assim a branquitude
uma quase norma social da publicidade. Branquitude é o conceito de supervalorizacdo e
utilizacdo de caracteristicas culturais e fenotipicas ndo brancas, de maneira que prevalece uma
hegemonia estética ndo negra, apagando tracos étnicos culturais da presenca negra em

diversos ambitos sociais.

A autora complementa dizendo que academicamente estudos sobre a tematica foram
desenvolvidos com a tentativa de compreender como a populagdo negra era retratada no
mercado de comunicacdo, e como a publicidade contribuia no estimulo para uma estrutura
social racista. Finaliza dizendo que a publicidade brasileira historicamente ajudou para uma
contribuicdo na concepcdo de um cenario de branquitude, excluindo outras formas

diversificadas de presenca.

Sem a manifestacdo de gatilhos sociais e estratégias pensadas para uma diminuicdo do
racismo entranhado no pensamento coletivo do pais, a publicidade brasileira ndo podera ser
intitulada de antirracista. Como explica Eneus Trindade (2019), no prefacio da obra

Publicidade Antirracista, o esfor¢o ndo é mais o do diagnostico dos males do racismo contra a
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presenca negra na publicidade brasileira, mas sim o do pensar e manifestar praticas e
movimentos tedricos, pensados e executados por publicitarios, que possam pavimentar um

caminho ao antirracismo, para posteriormente modificar o cenario social do pais.

O uso de esteredtipos na identificacdo do negro em tela € recorrente na publicidade brasileira,
como podemos observar na explicacao trazida por Leite e Batista (2019, p. 27):
Rial (1999) e Gastaldo (2002), entre outros, apontam para o papel preponderante
destinado aos atores negros — quando existem — na publicidade brasileira: o de
trabalhadores bracais, subalternos ou, quando em papéis de destaque, via de regra
por seus atributos corporais, como “sambista/dangarino” ou “jogador de futebol”.

Ou seja, mesmo quando se afirma a “superioridade” dos negros, esta se d4 em um
dominio subalterno, ligado a corporalidade e aos atributos fisicos.

Muitas das vezes, essa utilizacdo de esteredtipos € deletéria a presenca negra, os identificando
como fazeres de baixa cognicdo, como exemplifica Corréa (2019), que destaca em seus
estudos esteredtipos comumente associados ao negro, como operario pouco qualificado; atleta
e musico como talentos naturais (que ndo demandam aprendizado); sujeitos frageis que

precisam de assisténcia; jovem contemporaneo que evocam sentido de ousadia.

Inerente a utilizacdo de esteredtipos negativos na publicidade, quando referimos a presenca
negra, podemos também tracar um paralelo com a ameaca dos esteredtipos. Teoria que busca
explicar como a utilizacdo de estere6tipos usados de maneira negativa, direcionados a grupos
minoritarios, podem acarretar em danos nocivos a individuos pertencentes dessa minoria

citada.

Leite e Batista (2019) afirmam que a ameaca dos esteredtipos faz com que o individuo, ao se
identificar como pertencente a um grupo minoritario foco desse tipo de préatica, quando
voltado para algum tipo de fazer relacionado ao estereétipo negativo do qual foi alvo,
reproduz imediatamente uma reducdo na capacidade de desempenho do fazer, dificultando a

performance do individuo e seu desenvolvimento social.

Entdo a publicidade precisa se desvencilhar dessa pratica obsoleta de concepcdo, para
modificar o modo de como € conduzida, se aproveitando do panorama de mudanga,
diversidade e afirmacdo provenientes de debates de inclusdo que florescem atualmente, e

podem ser percebidos.

Logo, o desafio € como pensar a concepcdo de uma publicidade que apresenta de maneira
positiva um corpo negro em tela, ou até mesmo implantar mecanismos e estratégias que

conduziram esse segmento de mercado, para um modo de producdo antirracista, visto
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historicamente uma defasagem no pensamento de como 0 negro é apresentado, e como a

branquitude domina o mercado publicitario.

2.2 SEMIOTICA

O estudo utiliza a perspectiva tedrico metodoldgica da sociossemidtica, identificando como é
apresentada a presenca negra nessas pecas. Entendendo que segundo o autor (LANDOWSKI,
Eric, 2014, p,13)
O projeto sociossemiotico procede de uma ultima escolha decisiva: a de privilegiar
ndo a descricdo de sistemas que determinariam a producdo e a recepgdo das
manifestagdes significantes (0 que acabaria por encerrar as praticas de sentido numa
funcdo de perpétua reproducdo do mesmo), mas a analise dos processos, ou seja,
justamente, das interacGes (entre sujeitos ou entre 0 mundo e 0s sujeitos) que

presidem a construcdo mesma do sentido e tornam em consequéncia possivel a
emergéncia de configuracdes inéditas.

Apbs apresentacdo do conceito abordado acima, torna-se importante para o estudo a utilizagédo
de sua obra, pois segundo 0 mesmo. “A sociossemidtica se propde como uma teoria da
producdo e da apreensdo do sentido em ato” (LANDOWSKI, Eric, 2014, p. 12).

Para identificar as producgdes de sentido do conteldo que seréd analisado, primeiro vamos aos
niveis tedricos da perspectiva da semiética, onde a peca eleita para o corpus do estudo passara
por analise de trés esferas de competéncia® da teoria, exatamente como a andlise

demonstrativa realizada no capitulo tedrico abaixo. Logo as fases consistem em:

e A primeira esfera serd o “Plano de Contetido” e seu percurso gerativo de sentido,
dividido em trés partes, Nivel fundamental, Nivel Discursivo® e Nivel Narrativo.

e A segunda esfera tedrica a ser discutida pelo estudo, em relagéo a peca eleita, sera o
“Plano de Expressdo” dividido em trés partes, Formantes Cromaticos, Formantes

Eidéticos e Formantes Topologicos.

4 Todas alinhadas ao objetivo de identificar como a presenca negra é construida na peca, e os discursos que sao
vinculados a essa presenca na publicidade analisada.
5 Nivel que sera o eixo central de nossa analise.
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e E posteriormente a Ultima esfera de competéncia, sdo as consideracoes finais sobre 0s
efeitos de sentido da peca, onde havera um didlogo entre os planos de contetdo e de

expressao da publicidade analisada, em uma relagéo texto-contexto.

Segundo Barros (2005, p. 11), a semiotica € uma teoria que busca explicar os sentidos de um
texto (podendo ser sincrético ou de linguagem imagética), através de analise de seus planos de
contetdo e de expressdo. No plano de conteudo, a autora destaca o percurso gerativo de
sentido como um caminho para producdo de sentido de um texto, sendo este, de extrema
importancia para desenvolvimento de analise com base na teoria, onde 0 mesmo percurso
transita do mais simples e abstrato ao mais complexo e concreto. O percurso detém trés
etapas, onde o sentido do texto s6 podera se dar por completo com uma relacdo dos trés

niveis.

Na primeira etapa, de nome nivel fundamental Barros (2005, p. 11), explica que € a etapa
mais simples e abstrata, onde surgem as estruturas fundamentais e a significagdo como uma
oposi¢cdo semantica. J& Fiorin (2022, p. 24), destaca o nivel como o comeco do percurso
gerativo de sentido, onde se da a explicacdo do desempenho e interpretacdo dos discursos
desses niveis mais simples e abstratos. E o autor continua, mostrando a qualificacdo dos
elementos da categoria semantica do texto, onde se apresentam valores positivos a
qualificacdo semantica, é euférica. Oposto a isso, quando retratam valores negativos a

qualificacdo é disforica (euforia/positiva x disforia/negativo).

Seguindo para a proxima etapa do percurso gerativo de sentido, com o nome de nivel
narrativo, BARROS (2005, p. 11) diz que nesse nivel das estruturas narrativas, & onde se
institui e forma o enredo do texto, quando estabelece a narrativa do mesmo, na perspectiva de

um sujeito.

Ja na terceira etapa, no nivel discursivo segundo BARROS (2005, p. 11), é onde a narrativa
gue no nivel anterior era organizada pela perspectiva de um sujeito, no nivel das estruturas

narrativas, € manifestada pelo sujeito da enunciacdo. BARROS (2005, p 53) entende que

A analise discursiva opera, por conseguinte, sobre 0s mesmos elementos que a analise
narrativa, mas retoma aspectos que tenham sido postos de lado, tais como as proje¢des
da enunciagdo no enunciado, os recursos de persuasao utilizados pelo enunciador para
manipular o enunciatario ou a cobertura figurativa dos contetidos narrativos abstratos.
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A autora complementa dizendo que a enunciacdo é a intercessdo inerente a estruturas
narrativas e discursivas, onde na estrutura discursiva € onde a enunciagcdo mais transparece,
sendo assim o modo mais fécil de “desvendar” os valores sobre os quais ou para quais o texto
foi construido. “Cabe a sintaxe do discurso explicar as relaces do sujeito da enuncia¢do com
o discurso-enunciado e também as relacbes que se estabelecem entre enunciador e
enunciatario” (BARROS, 2005, p. 54).

Assim sendo o nivel discursivo (analise de figuras e temas) o foco do estudo, para identificar
as construcdes de sentidos que séo transmitidas através da aparicdo de personagens negros nas

publicidades analisadas.

Para Barros (2005, p. 66) a tematizacdo e figurativizacdo, sdo métodos ligados a semantica do
discurso, onde, na tematizacdo o discurso detém valores abstratos, no qual ao estabelecer em
uma espécie de percurso, é possivel identificar tracos semanticos que tornam o discurso
coerente. Onde através da aparicdo recorrente de tracos o discurso podera ser identificado,

atribuindo sentido ao mesmo.

Os percursos tematicos resultam, pela definicdo proposta, da formulacdo abstrata
dos valores narrativos. A recorréncia de um tema no discurso depende, assim, da
conversdo dos sujeitos narrativos em atores que cumprem papéis tematicos e da
determinacdo de coordenadas espéciotemporais para 0S percursos narrativos
(BARROS, 2005, p. 67).

Ja em figurativizacdo a autora complementa que nesse processo, as figuras do contéudo
transmitem tracos de significado ao percurso tematico abstrato. Para a autora (BARROS,
2005, p. 69): “A figuracdo é a instalacdo das figuras, ou seja, o primeiro nivel de
especificacdo figurativa do tema, quando se passa do tema a figura; a iconizacdo é o
investimento figurativo exaustivo final, isto é, a uUltima etapa da figurativizacdo, com o

objetivo de produzir ilusao referencial.”

Assim, para a autora, as figuras demonstram concretude ja os temas estdo ligados a efeitos de

sentido gerados pela apresentacao de figuras.
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E como ultimo nivel de anélise na perspectiva da semidtica, temos no plano de expressédo e a
semidtica plastica, que determina processos significantes através das dimens@es eidéticas

cromaticas e topologicas Segundo Greimas (2004).

Onde o ator explica que a dimensdo cromatica, estd ligada a disposicdo das cores e seus
processos de significado, como claro ou escuro. A dimensédo eidética atribui significado as
formas, sendo essas retilineas ou curvas. E o autor completa, dizendo que em que na
dimensdo topoldgica, 0 que repassa atribuicdes de sentido sdo formas em relagcdo ao espaco,

como em cima, em baixo, esquerdo ou direito no centro ou periférico.

Assim, o atual estudo apresenta um exemplo de publicidade que dialoga corretamente com a
presenca negra, além de ndo apresentar utilizagdo de esteredtipos racistas ou qualquer
subterfigio discriminatério para uma maior compreensdo dos temas abordados acima, e
utilizando uma analise a partir da perspectiva teérico metodolégica da sociossemidtica
Landowski (2016) elaborada® na pesquisa abordada acima, realizada por Oliveira (2022), e

que gerou inquietacdo e interesse pela tematica.

Trata-se da peca Para Grandes Pacientes Todos, da anunciante Clinica Esplanada,
pertencente ao terceiro setor, que utiliza apenas uma atriz negra no enredo de sua peca, a
apresentando com uma quebra de padrbes estéticos, projetados pela sociedade, e pelo
empoderamento narrativo de suas falas e acdes, a tornando uma protagonista em tela, e ndo sé

uma atriz que esta cumprindo um papel de apresentacdo de um corpo negro na pega.

A peca foi veiculada em 2020, e ganhou na qualificacdo prata do Prémio Colibri, e conta com
30 segundos de duracdo. Abaixo estara a representacdo grafica da peca, junto a transcri¢do do
audio, para facilitar a compreensdo do leitor. Assim veremos qual a apresentacdo de sentidos
que aparecem em tela, relatando e identificando os significados da aparicdo dessa atriz negra
em questdo na peca, algo que sera realizado a posteriori com uma publicidade eleita para esse

tipo de anélise no escopo do Festival Clube de Criacao.

2.3 ANALISE DEMONSTRATIVA DE PRESENCA NEGRA POSITIVA

6 Analise refeita e otimizada para o estudo atual, pois detém de protagonismo negro e apresenta um corpo negro
em tela de maneira positiva, seguindo o caminho da analise que serd realizada posteriormente com uma pega do
clube de criagdo no capitulo de analises do estudo.
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Figura 1- Mosaico de frames e transcri¢do do audio da pega “Para grandes pacientes: Todos”

Clinica Esplanada.

I- Isegundo” I1- 2segundos”

| - Quem cuida da satide... Il — Sabe que saudavel é se amar.

I 11— 4segundos” e 1V- 5segundos”

111, 1V - Sabe como é saudavel ter autoestima.

V- 7segundos” e VI-9segundos”

V, VI — Sabe que saudavel € se aceitar.

29



VII-“12segundos” e VIII- “l16segundos”

VI1I- Porque a verdade ¢ uma sé. VIII- Ninguém pode dizer que estou doente s6 pelo meu tamanho.

Vil

IX- 20segundos”

| X— Afinal. iuloar nela aparéncia néo é diaonostico por imacgem.

VI

X- 26 segundos” e X1 29 segundos”

X- E quando o assunto é minha salde nao existe opinido, existe resultado.

XI- Esplanada, para grandes pacientes, todos.
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Fonte: producéo do autor.

A publicidade em questdo, conta com apenas uma presenca de pessoa, sendo essa negra. Essa
presenca é de uma mulher negra que atua em tela, onde a mesma faz a narracdo desse
comercial premiado. No qual o foco total da peca, é tentar apresentar os dilemas de uma
pessoa comum (néo idealizada), com uma narrativa de aceitacdo, pertencimento e autoestima

propria, inerentemente correlacionada com a satde.

A peca tenta se engajar ao apelar para a emocdo do espectador ao acessar 0 espectro da
realidade manifestada, onde uma mulher negra, longe dos padrdes de beleza impostos pela
sociedade, tendo um corpo real, se questiona sobre salude e julgamentos que sua aparéncia
(refletida de maneira crua em tela), podem ser manifestados (no ambito da satde). Assim sua
narrativa passa a ser de autoestima e pertencimento, para aceitacdo e conviccdo de gque sua
aparéncia e seu corpo (como foram apresentados) ndo sdo motivos de infelicidade nem de

fragilidade em relacdo a salde.

E termina mencionando, como ¢ possivel verificar na descricio do 4udio: “E quando o
assunto ¢ minha satide ndo existe opinido, existe resultado” (figura 1 — parte X), que corrobora
para o desfecho emocional funcional de que a salde diz respeito a sua propria construgédo
enquanto ser, € ndo a opinibes externas. O resultado é o que deverd ser buscado
independentemente de sua aparéncia ou como ela é apresentada. Fechando a peca com seu

olhar, que remete ao entendimento de sua condigdo engquanto pessoa.
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No caso da publicidade, podemos ver um retrato de utilizacdo de um corpo negro feminino
longe dos padrdes de idealizagdo, contudo ao analisarmos a narrativa da peca em questao
podemos ver uma forma de empoderamento da estética fora do imposto desse corpo feminino,
e como ele é negro, alinhado com os discursos empregados em tela e com a identificacdo dos
objetos e sujeitos, podemos notar caracteristicas claras de um protagonismo negro e feminino
na peca, que vai ao oposto de formas estereotipadas de viabilizar a presenca negra em tela.

A peca foi gravada em uma suposta casa. Solitaria, a atriz desfruta de seu fazer tendo um
momento de intimidade consigo mesmo, estratégia eleita para um didlogo mais verossimil
com o espectador. Longe de um estudio especifico para esse tipo de exercicio o local passa a
impressdo de um ambiente calma e tranquilo, onde o foco se da pela forma como a atriz se
apresenta em seus movimentos, e como o discurso € entregue ao destinatario. Com pouca
distracdo em tela, o foco real é todo da atriz e suas falas, 0 que evidencia ainda mais uma

espécie de protagonismo negro.

Feito uma introducdo do nivel discursivo vamos identificar os mecanismos que constroem 0s
efeitos de realidade e identificar as figuras e temas no audiovisual. Entetanto alinhado com o
tema do estudo, sem deixar a explicacdo do sentidos que sdo estruturados na peca. Assim
apresentando uma tabela com relacdo atores em cena (negros e ndo-negros) e a construcdo dos

seus efeitos de sentido, para uma posterior analise mais aprofundada.

Quadro 1 — relacdo de atores em tela x efeitos de sentido produzidos por suas apari¢des

Figuras de pessoas | Figuras apresentadas com Efeitos de
negras essas pessoas (instrumento) sentido
(fazer na
peca/trabalho)
Atriz negra- 1 Pole dance Estilo de vida
segundo de tela (danca,exercicios,salde) saudavel mesmo
(AZN-1S) Corpo fora do padréo (auto | fora do padrédo
estima, aceitacgéo, estético imposto.
pertencimento) Entender sua
condicdo
enquanto pessoa
e aceita-la,
idependente de
julgamentos
externos.

Fonte: producéo do autor.
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O video comeca com a atriz principal (AZN-1S), subindo uma espécie de escadaria, com
roupas do cotidiano, demonstrando uma sanséo de troca de ambientes, no qual a atriz sai de
um ambiente pressuposto, e adentra a casa que sera onde a peca se passara. A atriz muda sua
roupa, para uma mais esportiva junto com seu humor, onde chega séria e agora com sorrisos,

nos passa uma sensagao de satisfacdo em estar naquele espago.

Junto a troca de vestimenta, ela se maqueia, o textual nos indica exatamente o que é mostrado
em tela, autoestima, pois em frente ao espelho, ela sorri. J& na segunda metade do video,
ocorre uma transformacdo de proposta, onde no comeco a trilha sonora melancélica e triste,
passa para uma vibrante e ritmada. Junto a isso, a proposta da peca muda, no qual pensamos
ser uma apresentacdo de um conceito de aceitacdo do corpo, seja ele como for. Assim
utilizando de uma critica de maneira incisiva, a pega transforma seu conceito quando
apresenta a atriz em tela praticando uma atividade, que pertence teoricamente a pessoas com

outros tipos de fisionomias e corpos.

Assim o concepcdo da publicidade passa a ser uma critica mais trabalhada, pois o corpo agora
deixa de pregar a aceitacdo, e passa a demonstrar a saude nos dizendo que o julgamento (feito
pelo espectador) também ocorreu junto ao julgamento dito no textual. Agora a apresentacao é
saudavel em si, quebrando a visdo esteridtipada que temos desse tipo de apresentacdo de
corpo socialmente ndo aceito, e quando isso ocorre, a trilha sonora muda para uma mais

alegre e de conquista, em paralelo a transformacéao do roteiro demonstrado.

Logo ap0s essa insercdo de virada no contexto, a peca agora entra no ambito de divulgacéo de
seu produto, em paralelo ao discurso apresentado de aceitacdo do corpo e posteriomente de
manifestacdo do mesmo de maneira satdavel. A visualizacdo do corpo negro usando a danca
como um fazer jogado sem um contexto, nos diz sobre a utilizagdo de esteriotipos
relacionados a presenca negra, onde o negro € apresentado por fazeres de baixo impacto e

menos elitizados, sendo sempre associados ou a artes menos eruditas ou a esportes.

Porém a peca foi trabalhada para fugir desse tipo de chamada nociva, sabendo apresentar a
ideia ndo s da forma que a negritude €é exteriorizada, mas também como um corpo feminino
¢ anunciado, fugindo de discriminagdes veladas a essa presenca negra em tela, funcionando de
maneira nao perjorativa. Técnica de atualizacdo da imagética negativa desses corpos negros,
que ¢é refletida na obra dos autores autores Leite e Batista (LEITE; BATISTA, 2019, p, 50),
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Esse discurso com sua iniciativa de inclusdo pode provocar o agendamento de
debates sociais sobre questdes como o reconhecimento e respeito da diversidade
identitaria, mediante o consumo dos signos publicitarios, ele pode também
possibilitar a trajetoria cognitiva de atualizacdo de contelidos negativos dos
esteredtipos tradicionais por positivos.

A publicidade se encerra com a visdo da atriz, direcionada ao espectador fazendo uma
aproximacdo, com a logomarca da clinica reerenciada pelo nome da campanha, para grandes
pacientes todos, com a trilha ainda em crescente. Agora a expressao da atriz muda com o
entendimento de sua jornada, e sua afirmagdo ao proprio corpo saldavel, gerando uma
sensacdo de inclusdo do espectador atingido pela mensagem da peca, onde agora todos

pertencem ao mesmo espectro, o todos do nome da pega.

Seguindo de maneira sucinta na mesma efera de competéncia da analise do percurso gerativo
de sentido no plano de expressao, vamos observar 0 nivel narrativo da peca Para grandes
pacientes: todos, comecando por seu seujeito principal, objeto valor e modal, e como €
construido no texto. Vimos que a saude € o principal foco da peca junto a autoestima e
aceitacdo de sua condicdo enquanto corpo saudavel fora dos padrbes, mas o sujeito relavante
para essa analise é a mulher que é justamente a mulher que ndo esté inserida no padrdo de

beleza e bem estar, materializando diversas outras mulheres sintetizadas nessa proposta.

Os percursos do sujeito, sao analisados por performance e acdo, sendo que o sujeito da agdo é
saude e estilo de vida saudavel, e sua performance ¢ referenciada por “Sabe que saudavel é se
amar” (figura 1), “Sabe que saudavel ¢ se aceitar” (figura IV e V) e “Ninguém pode dizer que
estou doente s6 pelo meu tamanho”(figura V1II) , onde vemos como é manifestada a satde de
fato na protagonista, e como as agdes sdo elevadas a um grau de performace, fazendo o
observador, compreender que salude vai além do que os olhos podem enxergar e compreender

(ndo € diagnostico por imagem).

Seguindo agora para o proximo contetdo de andlise e sua esfera de competéncia, vamos
observar como o sentido se constréi no plano de expressdo, comecando por formantes

cromaticos presentes no video da peca Para grandes pacientes todos.

Analisando a presenca das cores do video e como elas constroem uma relacdo de sentido,
podemos perceber baixa utilizagdo de cores, a peca opta por auséncia de cores vibrantes e de
manifestacOes de luzes com o intuito de ndo tirar o foco do fazer da atriz e nem de seu
discurso, que é o mais importante para a concepg¢éo do ideoldgico da publicidade. A paleta é

34



igual para as roupas da atriz, para as paredes da instalagédo do ch&o e da iluminagédo natural
das janelas, gerando um ambiente de maior conexdo com o espectador em uma relacdo mais
intimista, que se sente presente no discurso da atriz. A auséncia de cores vibrantes também faz
referéncia ao textual da peca, onde a pauta é seria e a utilizacdo de cores mais vibrantes

destoaria do contetido apresentado.

Passando para dimensdo eidética do plano de expressdo, onde vamos analisar as formas que
constroem a nogdo de sentido da peca analisada e como essas formas contribuem para o
desenvolvimentos dos conceitos pensados pela publicidade em questéo.

O video tem formato padréo de tela 16:9 em tela cheia, utilizada em modo de tela cheia para
maior profusdo de imagens, sem perder o foco do espectador que fica atento ao que acontece
em tela, e conta com fotografia em planos abertos que focam na apresentacdo da atriz. Os
cortes ndo sdo pautados em tentar modificar o corpo da protagonista com o intuito de passar
uma falsa idealizacdo de seu corpo, muito pelo contrario a fotografia e espacos em tela séo
refletidos de maneira que sua exposicao seja completa, além do local escolhido para gravacéao
ser vazio, e a sala em que foi filmado o video ser livre e conter bastante espaco justamente
para uma fotografia mais completa e detalhada mostrando exatamente como 0 corpo se
apresenta em sua realidade, entregando uma fidelidade tornando a pe¢a mais verrosimil.

Passando para agentes topoldgicos, a utilizacdo do espago é sempre central com o foco total
na atriz, onde apenas ela se da em todas as agdes estipuladas para a publicidade, no qual sendo
dela a unica aparicdo em cena, a peca resguarda outros tipos de objetos ou até mesmo atores,
para ndo perder a dindmica de retencdo de concentracdo na protagonista, ela é o alicerce que
segura a peca, logo sua presenca € absoluta. Nada é deixado em partes superiores 0s inferiores
de tela, nada nas laterais, apenas o foco na atriz e em seus fazeres, centralizando 0os memos e

dando uma atencdo poderosa narrativamente e visualmente.

Apos feito a arguicdo e andlise da peca, atraves do referencial tedrico da semiotica
Greimasiana ou Francesa, com a perspectiva da sociosemidtica de Landowiski, podemos
analisar alguns efeitos de sentido no texto e no audiovisual da peca, onde passamos para
consideracOes finais em uma relacdo texto-contexto da peca com tema de nosso estudo, no

qual vamos elucidar a presenca negra que tiveram aparigéo em tela.

Explicado como a aparicdo da atriz é evidenciada e transmitida para o observador, podemos

discutir como essa presenca se manifesta a partir dos dircusos propostos pela idealizagédo do
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conceito narrativo da publicidade. Vemos que apenas uma pessoa é apresentada em tela, o que
basicamente nos diz que existe um protagonismo negro, ja que a Unica atriz em tela é negra,
porém sua exposicdo reflete alguma caracterizacdo estereotipada que contribua para discursos

de exclusdo de negros em espacgos midiaticos?

Vemos que a atriz danca, um mecanismo de rebaixamento da capacidade do negro adentrar
outros tipos de fazeres sendo esses impostos com caracteristicas discriminatérias de
capacidades funcionais dessa presencga negra (arte,esporte). porém a maneira que a narrativa
da peca comunica essa protagonista, de forma que trata euforicamente sua autoestima e
aceitacdo do seu corpo, ndo reflete carater nocivo e preconceituoso, pelo contrario a peca lida
de maneira positiva ndo so a presenca negra, mas a forma como o corpo negro € apresentado,
de maneira critica, e que nos faz refletir sobre espacos e julgamentos de pessoas nao
idealizadas e perfeitas.

Retornando para a parte da danga, esse mecanismo foi utilizado de maneira concisa para
evidenciar a parte da salde daquela protagonista, onde a transformacédo do enredo da peca,
causa um impacto ao refletir esse tipo de corpo com aquele tipo de fazer, ligado a corpos
idealizados. Nisso a danga deixa de ser uma forma narrativa ligada a esteriotipos tradicionais

e passa a tratar esse tipo de fazer associados a negros como um valor positivo.

Assim podemos definir que essa publicidade conta com protagonismo negro, tanto pela Gnica
atuacdo de uma mulher negra, quanto aos discursos que sdo apresentados na publicidade,
sendo um exemplo de publicidade positiva, em relacdo a producbes de sentido aferidas a
presenca de negra em tela. Sabendo como se apresenta uma aparicao negra positiva podemos

seguir para o escopo principal do estudo.
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3 APRESENTACAO DO CORPUS E ANALISES

Partindo para as andlises qualitativas com referencial teérico eleito, utilizando a semidtica
francesa Greimasiana como metodologia que constitui essas analises, para identificar os
significados de como o negro se apresenta no Festival, utilizaremos primeiramente um ponto
de reflexdo voltado a temética de uma possivel conquista de espacos de negros, a categoria
maxima e mais cobicada da Premiacdo vinculada ao Festival do Clube. Trata-se da categoria
denominada Estrela Preta.

Assim, ap6s explicitada essa reflexdo proposta, o estudo adentra a apresentacdo do Festival,
demonstrando uma tabela completa com a categoria de Filme (e suas subcategorias), que
contém maior numero de pessoas em tela, com demonstracdo de dados quantitativos, e

escolha da segunda publicidade que passara por analise qualitativa a partir da sociossemidtica.

Assim, o estudo apresenta segunda publicidade que seré analisada. Essa publicidade foi eleita,
por sua vinculagdo com a maior categoria da premiacéo, a categoria Estrela Preta. A categoria
Estrela Preta trata-se da categoria de maior destaque do Festival, sendo a mais cobicada e
tendo o maior prestigio entre todas as categorias do Prémio Clube de Criagcdo. Assim sua
analise torna-se necessaria para identificar a construcdo, e os sentidos derivados da aparicao
de pessoas (negras e ndo negras) que sdo apresentadas na categoria de maior destaque do
Festival.

Entendendo a importancia da categoria, é preciso compreender do que ela se trata, para uma
Otica mais completa da propria categoria, e do porque ela foi eleita pelo estudo para analise.
No ano de 2016 o anuéario passa a adotar outro formato de julgamento das pecas que serdo
eleitas, tanto para as qualificacdes classicas do formato grand prix, quanto para as que seréo
expostas no anuario. Logo em sua concepg¢do primaria a categoria Estrela Preta, conta com o
objetivo de homenagear a criatividade desenvolvimentista do mercado de comunicacdo
brasileiro, e assim foi pensada uma categoria que iria eleger entre as ja ganhadoras um prémio
absoluto. Entregando o prémio maximo do festival, para uma unica e melhor ideia iniciada e

trabalhada no ano, onde a sua deliberacédo se da a partir de uma votacao realizada pelos cinco
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presidentes de jari’ e conduzida pelo atual presidente do clube de criacio, sendo essa a nova
abordagem de julgamento.

Vale ressaltar, que para ser legitimamente eleito para participar na escolha dessa categoria, 0
participante em questdo deve ter ganhado na qualificacdo ouro, ndo sendo possivel participar
do Prémio méximo tendo conquistado prata ou bronze, sendo assim essa categoria explicita o
ditado melhor entre os melhores, e desde sua primeira aparicdo em 2016, gera a cobica de
agéncias que veem nessa premiacgdo, um dos maiores ou talvez o maior prémio da publicidade

criativa no pais.

Ainda sobre a categoria estrela preta, podemos observar que ela ndo se baseia em padrdes ou
moldes estabelecidos como outras no Festival, onde para cada fazer da comunicacdo é
destinada uma categoria especifica, como impresso, criacdo, video entre outras. A Estrela
Preta premia a melhor ideia, sendo assim qualquer modo de produgdo no nicho da
comunicacdo pode participar da categoria, desde que seja ganhadora de algum ouro no
Festival do Clube de Criacdo. Assim podemos observar alguns produtos plurais de diversas
agéncias. Abaixo sera demostrado um quadro com os Ultimos 3 ganhadores da categoria, nos
anuarios dos Ultimos 3 anos, onde podemos ver a diferenca de produtos que foram premiados,
para posteriormente focarmos no escopo adotado para analise com proposta de reflexdo o 47°

anuario, do ano de 2022.

Quadro 2: Os ultimos 3 ganhadores da categoria Estrela Preta do Festival Clube de Criacdo

Anuario Agéncia e cliente Produto Link
47° Anuario (2022) Agéncia Gana Mano a Mano https://open.spotify.com/show/0GnKiY
Spotify eK11476CfoQEYIEd
46° Anuario (2021) | Suno e VMLY&R A Gente Banca https://www.youtube.com/watch?v=a0
Banco Santander SMff63FQE
45° Anuério (2020) DPZ&T Méqui https://www.youtube.com/watch?v=3a
McDonalds 07513V3Lc

Fonte: Autor

7 Juri composto a partir dos presidentes de juri das categorias de negdcios e criagéo.
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https://open.spotify.com/show/0GnKiYeK11476CfoQEYlEd
https://open.spotify.com/show/0GnKiYeK11476CfoQEYlEd
https://www.youtube.com/watch?v=a05Mff63FQE
https://www.youtube.com/watch?v=a05Mff63FQE
https://www.youtube.com/watch?v=3aO7513V3Lc
https://www.youtube.com/watch?v=3aO7513V3Lc

A variedade de contetdos premiados na categoria assinala a premissa de que o Festival
premia as ideias que foram mais originais e que ornam o segmento da comunicacdo. Entdo
podemos ver design de interiores atrelado a uma nova identidade visual e uma percepcéo
criativa de neg6cio, como no caso do 46° anuario, ou de uma campanha e ativacdo utilizando
apelidos advindos de redes sociais dos consumidores de uma marca, como no caso do 45°
anuario. Ou até mesmo a concepg¢do de um programa de podcast cujo apresentador ndo tenha
nenhuma intimidade com o mercado publicitario e de promover entrevistas e debates, mesmo

sendo conhecido por outras obras na qual assina seu nome, a pe¢a vencedora do 47° anuario.

O podcast Mano a Mano foi produzido pela Agéncia Gana, ja citada acima, idealizadora e
fomentadora do projeto, apds o rapper ter assinalado uma vontade de abrir novos horizontes
em sua carreira, apés fechar contrato com o Spotify, plataforma que disponibilizou o projeto

que recebeu a premiacao.

Mano Brown, nome artistico de Pedro Paulo Soares Pereira, € um rapper reconhecido e
prestigiado na cena por seu projeto denominado Racionais Mcs. Com suas letras de cunho
progressistas, e criticas a um sistema social, que oprime algumas minorias (incluindo a
minoria negra, 0 que conversa com o estudo), sempre repassou valores positivos relacionados
a negritude em suas obras. Obras que transferem ao ouvinte sensacOes de representatividade e

autoestima, a minorias que eram elevadas ao protagonismo em suas letras.

Assim o mc utilizava dessas minorias como protagonistas de suas narrativas de cunho critico
(em suas letras), gerando ainda mais esse sentimento de conexdo entre o ouvinte pertencente a

essas minorias e o autor (Mano Brown).

O musico faz sucesso desde os anos 90 até os dias atuais. Com sua carreira de combate a um
pais de desigualdades através da musica, acumulou algumas polémicas e troféus. Sempre na
contramao de pautas que subjugam minorias como 0s negros, 0 seu novo projeto de vida aos
53 anos de idade ndo poderia ser diferente. O rapper recorre de maneira sempre critica e
incisiva a temas como religido, politica, cultura e sociedade, trazendo diversos tipos de

convidados para seu projeto.

O podcast foi ganhador da maior categoria do Festival, no qual o board do projeto foi & peca

publicitaria que foi inscrita, e que levou a maior premiacdo. Assim a analise qualitativa sera
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realizada através da producdo de sentidos identificados no board, sendo 0 mesmo, a primeira
publicidade vencedora do Clube de Criagdo analisada no estudo. Abaixo esta apresentado o

board ganhador da categoria Estrela Preta.
3.1 ANALISE PODCAST MANO A MANO (ESTRELA PRETA)

Figura 2: Podcast Mano a Mano ganhador da categoria estrela preta do 47° anuério.

Lo

ORIGINAL SPOTIFY

ANDENAN

O podcast que foz o Brasil parar para ouyie
Sobre o8 dssuntos que ninguém queria falar

@ Spotify

|

o Sl | o T
L g e

ar F%F,
- 3 (:*.5 [

Fonte: Rede Social do Clube de Criagéo.

Primeiramente podemos assinalar o potencial de propagacdo de autoestima e estética negra,
gue passam guando quem detém o protagonismo do show é uma pessoa que conversa e debate
positivamente sobre a tematica ha decadas em suas letras. Junto a isso, a elaboragdo do
projeto ser dado por uma agéncia composta inteiramente e unicamente por integrantes negros,

0 que aumenta a sensagdo de ocupacgéo de espago e protagonismo negro em pauta.

Quem escuta 0 podcast automaticamente sera levado em algum momento pelo debate e
propagacdo de alguns elementos da cultura negra, e essa populacdo quando estd na condicdo
de ouvinte se sentira representada, onde a afirmacéo de identidade ocorrerd ocasionalmente.

Logo sem subterfugios, podemos denotar uma ocupacao de espaco, pois o podcast ganhou a
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honraria méxima da premiagdo, onde no ano de 2022 que como dito acima no texto, foi um

ano de virada de consciéncia de algumas industrias desenvolvimentistas.

O contetido do podcast e os entrevistados selecionados dao pistas de que o conteudo esta

alinhado com a proposta de construir e reverberar o protagonismo

Para isso uma tabela sera apresentada com convidados e teméticas das entrevistas da primeira

temporada do podcast Mano a Mano.

Quadro 3- lista de convidados e teméticas das entrevistas do podcast Mano a Mano.

Convidados do Podcast Tematicas recorrentes da conversa

Comportamento, arrependimentos, cultura
Karol Conka negra, reality, rap e musica, militancia,
mulheres negras, estética negra, populagéo

negra, empodramento, feminismo.

Salde, cinema, meritocracia, educacéo,
Dr. Drauzio Varella futebol, prisdes e cadeias, medicina,
violéncia, leis sobre drogas, braquitude,

populacdo negra, desigualdade, politica, Rap.

Politica, politicas raciais, racismo, Brasil,
Lula educacéo, governanga, cultura, democracia,
fascismo, populacao negra, luta sociais,

trabalhadores.

Futebol, titulos, educacéo e estudos,
Ex jogadores do Santos rivalidade, infancia, Pelé, dinheiro, Santos,

vivéncia, estética negra.

Religiosidade, conservadorismo, fé, luta
Pastor Henrique Vieira antirracista, feminismo, desigualdade e
diversidade, escraviddo, teologia negra,
opressdo, fundamentalismo, meritocracia,

preconceito.
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Cotas raciais, politica, estética negra,
Fernando Holiday educacéo, liberalismo, corrupcao,
democracia, desigualdade social e racial,
populacédo negra, inclusdo racial, racismo,
militéncia negra e ativismo racial, autoestima

negra, sociedade.

Futebol, comando, marxismo, populagédo
Vanderlei Luxemburgo negra, estratégias, familia, religido, racismo,
politica, posicionamento, ocupacgédo de espaco
dos negros.

Racismo, genocidio negro, religido de matriz
Leci Brandao africana, favela, populagéo negra, politica,
masica, luta sociais, estética negra,

desigualdade, religiosidade, economia.

Rap, musica, racismo, desigualdade,

Djonga populacdo negra, estética negra, autoestima
negra, futebol, politica, escravidao,
branquitude, lutas sociais, repressao policial,

conservadorismo, politica, mudanca.

Fonte: producéo do Autor.

Dessas aparicdes apresentadas acima, 7 sdo presenca de individuos negros sendo 9 ao total,
primeiro sentido apresentado em relacdo a quantidade de convidados, e suas caracteristicas

fenotipicas.

Apos feito uma coleta de material das conversas do podcast, podemos analisar que a tematica
mais recorrente nos dialogos entre 0 Mano e seus convidados é a “populacdo negra”
(demonstrada no quadro acima), onde em todos os episddios demonstrados acima, a tematica
vem a tona no bate papo, passando um sentido de que o produto em si, foi concebido para
esse tipo de ambicdo. O confronto por parte do apresentador, que demonstra a importancia e
relevancia do tema é sempre explorado, 0 que gera alguns apontamentos, como a autoestima
sendo referenciada e mencionada quase sempre, onde 0 ouvinte enguanto negro percebe a

representatividade exaltada no programa.
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O que impacta diretamente na ocupacéo de espacos da populacdo negra em si, que no podcast
¢ demonstrada ndo s6 por seu apresentador com um historico denso na luta contra a
desigualdade, quanto a seus fomentadores e produtores que também séo todos negros, ou seja,
a virada de chave acontece, quando esse produto pensado para ser um pilar na discussao sobre
a inclusdo e na transformacéo de como o negro é apresentado em nossa sociedade, ganha a

maior categoria da premiacao.

O produto embora ndo conte com apresentacdo de material visual, pode ser analisado a partir
de caracteristicas fenotipicas de seus convidados, que na primeira leva de programas, que
foram colhidos e apresentados, contém maioria negra em participantes entrevistados. O que
ambienta ainda mais o panorama de configuracdo de um novo mercado publicitario que
dialoga com minorias de maneira positiva. Além de sua Unica composicao visual (visto que o
programa detém carater de réadio) estampar a figura de Mano Brown, figura que evoca
sensacOes de autoestima e representatividade negra, e transmite euforicamente a ocupacéo de
um negro em um ambiente de preposicdo de conteudo, além de ganhador de um prémio

absoluto no mercado publicitario nacional.

Vale ressaltar que todas as Ultimas 3 edi¢cbes demonstradas no Quadro 2 da premiacdo tem
carater criativo, porém ao identificar a quebra de um padrdo na escolha do vencedor, onde a
engrenagem do projeto é toda realizada por médo de obra negra, podemos observar uma virada

de chave e uma ocupacdo de espaco dos negros.

Feita essas reflexdes sobre a categoria Estrela Preta e 0 podcast Mano a Mano vamos ao
percurso gerativo de sentido do plano de contetdo, e a semiotica plastica do plano de
expressdo para identificar a construgdo de sentidos apresentados ao analisar o board do
podcast vencedor.

Na peca apresentada, no qual Mano Brown exibe seu novo programa, podemos observar
algumas manifestacoes de sentido que s&o apresentados, levando em consideragdo o board do
seu podcast, que foi agraciado com ouro na categoria de maior prestigio do Festival Clube de
Criacdo. Assim o estudo faz uma analise qualitativa desse board premiado, para identificar os

sentidos que sdo produzidos atraves das figuras e textual demonstrados na imagem.

Comecando pelas narrativas que sdo empregadas atraves do textual da imagem, observamos o
uso de tematicas de valor euforico em sua qualificacdo semantica, quando € retratado o

podcast e seu apresentador, os apresentando de maneira extremamente positiva. Ao topo da
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imagem podemos ver portais de noticia, reproduzindo falas favoraveis ao apresentador,

estimulando uma ocupacéo de espaco do mesmo.

Junto a essas falas, a imagem também demonstra os feitos ganhadores do programa,
apresentando ser o podcast mais ouvido do Brasil, ou ficar 18 semanas consecutivas em
primeiro lugar na plataforma que o programa foi vinculado (spotify), e o conteudo do ano. O
que evoca um significado de sucesso, tanto da proposta do podcast de levar debates mais
sérios e voltados a teméticas mais densas, tanto da nova faceta de apresentador do
protagonista da imagem, Mano Brown.

Debate mais sério que também é explicitado no textual da imagem do podcast analisado, que
fala da proposta do programa, junto a exposicdo de seu apresentador. Aqui, podemos perceber
que existe outra protagonista do podcast, ndo apresentada com imagens, mas sim com uma
citacdo de seu nome. Trata-se da jornalista Semayat Oliveira, jornalista negra cofundadora do
site Nos Mulheres da Periferia, site que repercute discussdes voltadas a mulheres negras. O
gue demonstra ainda mais uma ocupacdo de espaco, Visto que ambos protagonistas sao

negros, sendo uma delas mulher.

Ja ao centro da imagem, podemos observar a demonstracdo mais potente do textual da peca,
trata-se da frase principal da figura, onde ocorre um jogo de palavras com o apelido do
apresentador. A frase Mano a Mano, que é o nome do programa faz uma alusdo a uma
conversa frontal, onde os interlocutores do didlogo estdo frente a frente. Assim o jogo de

palavras € realizado ao evocar o apelido do apresentador com uma giria comumente utilizada.

Assim essa é mais uma manfestacdo de protagonismo, pois o apresentador tem sua alcunha
utilizada para gerar a tematica principal do podcast, ou seja, seu nome. Nome que esta ao
centro da imagem ocupando 0 maior espaco da tela, que apenas fica atras em relacdo a esse
espaco, com sua propria fotogréfia. Fator que elucida protagonismo.

Passando para a analise de figuras e imagens em tela, podemos observar que a peca detem de
baixa pregnancia, com muitas imagens e textos mostrados, sendo que a maior figura é a de
Mano Brown, como ja exposto acima, seguido do logotipo da plataforma ao qual o podcast
foi vinculado (spotify). Seguido de 19 imagens menores de pessoas, que s&o 0s entrevistados
do programa. Abaixo uma tabela para melhor visualizacdo e identificagdo em ordem de
apresentacdo do board, dessas aparicbes de convidados do podcast e suas atribuicdes

fenotipicas (negro e ndo negro) evitando o colorismo.
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Quadro 4- apresentacéo de personagens demonstrados no board do podcast mano a mano.

Convidados do Presenca
podcast (negra e ndo negra)
Karol Conka Negra
Drauzio Varella N&o negro
Jogadores do santos | Negros
Pastor Henrique Negro
Vieira

Leci Brand&o Negra
Rodrigo Silva Negro
Gloria Groove Negra
Lula N&o negro
Djonga Negro
Tais Araujo e Negros
Lé&zaro ramos

Gléria Maria Negra
Djamila Ribeiro Negra
Fernando Holiday | Negro
Vanderley Negro
Luxemburgo

Ludmilla Negra
Wagner Moura N&o negro

Fonte: producéo do autor.

Ao analisar, o imagético que compde o board junto com a figura principal do protagonista
Mano Brown, podemos perceber que as imagens anexadas dos protagonistas, refletem maioria
esmagadora negra. Entdo, observando o Board como um todo e verificando a presenca negra
em que nele é atribuida, podemos perceber ainda mais protagonismo negro nessa peca
premiada, tanto pela figura principal que estd em evidéncia ser negra, quanto pela maioria das

figuras secundarias também serem negras.
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Seguindo agora para o proximo conteudo da analise, vamos observar como o sentido se
constroi no plano de expressdo, comecando por formantes cromaticos presentes no board do

podcast Mmano a manao.

A peca, conta com 0 uso de trés cores em sua concepcdo, 0 azul, o rosa e 0 cinza. Sendo que 0
cinza é utilizado para ilustrar o textual da peca, fazendo o contraste com as outras cores
adotadas. Essas cores, apresentam uma espécie de iluminacdo que recai ao protagonista, no
qual repassa um significado de iluminagéo utilizada em palcos, e apresentacfes. O que liga
com o fato do apresentador, também ja ter essa intimidade com os palcos, ja que fez sua
carreira neles. Assim as cores passam um sentido de que o protagonista é uma personalidade,
que esta em cima de um palco (o podcast seu novo palco) evidenciando 0 mesmo como um

artista.

Indo para o sentido das cores analisadas sozinhas, o azul que aparece ao lado direito do board
e atinge o ator principal da peca, passa a sensacao de frieza de seriedade que o podcast quer
transmitir, e em azul ao lado direito é apresentado as conquistas realizadas pelo podcast, como
ja falado acima, o que transmite ainda mais essa sensacao de seriedade, visto que a cor foi

utilizada no textual para falar de conquistas efetuadas.

Essa frieza que o azul propaga, também pode ser percebida ao observar o olhar do
protagonista, que é frio e gelado, sua expressdo é séria, 0 que dissemina a ideia do
entrevistador ndo se limitar a temas ao conduzir os didlogos com seus convidados. O que pode
ser observado no textual: “O podcast que fez o Brasil parar para ouvir sobre os assuntos que

nimguém queria falar”.

Em contrapartida, o rosa detém o papel de contraste com essa frieza, o que remete a ideia que
0 protagonista esta aberto ao didlogo com qualquer tipo de opnido, sendo essa controversa ou
ndo, tudo em prol do debate democréatico, o que pode ser percebido pela escolha de alguns

convidados, que apresentam espectros politicos e de ideais diferentes do Mano.

Esse contraste pode ser observado, também pelo textual que fica a esquerda na parte onde o
rosa ¢ predominante, no qual o texto faz alusdo a concepgdo do programa, e como ele vai
acontecer, explica quem é o Mano Brown, e 0 motivo do comego do podcast. Fazendo ligacao
com a cor rosa como um constraste a frieza, e a deliberagcdo de um debate mais natural (no
campo das ideias, visto que o rapper demonstrou agressividade em toda sua carreira) e menos

rigido por parte do entrevistador.
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Passando para dimensdo eidética e topoldgica do plano de expressdo, onde vamos analisar as
formas que constroem a nogdo de sentido da peca em questdo, e como essas formas

contribuem para o desenvolvimentos dos conceitos pensados pela publicidade analisada.

O nome do podcast, junto com a imagem do entrevistador no meio da tela ddo a sensacéo de
grandiosidade do projeto, onde a ideia de trazer uma figura polémica e aclamada vem a
superficie, com seu nome localizado no meio da peca, tomando o maior espago do board,

sendo o mais visivel textual apresentado.

A direita como j& mencionado, esta a divulgacdo das conquistas, a esquerda a concepcdo de
como o programa seré seguido e como foi fomentado, junto a explicacdo do seu apresentador.
Acima vemos os elogios dos canais de emprensa que enaltecem a idealizacdo desse projeto e
0 recomendam aos ouvintes. Abaixo podemos ver 0s entrevistados, de maioria negra (a figura
de Mano Brown também € apresentada duas vezes nas imagens secundarias mostradas abaixo

no board) .

Todas essas formas, séo pequenas e ndo demandam espaco em tela, tudo para deixar a figura
de Mano Brown o protagonista, ainda mais imponente. Refletindo um protagonismo ainda
maior, ja que esta centralizado e ocupa junto ao nome de seu projeto (que também tem seu

apelido) o maior espaco no board.

Ao identificar essas constucdes de sentido, podemos assinalar uma ocupacdo de espacos da
populacdo negra, onde sdo apresentados em maioria. Ja 0 portagonista ocupa o centro da tela e
0 centro das atencdes, seja por levar seu nome ao projeto, seja por sua imagem centralizada,

ou por mais de uma aparicdo na peca.

O textual conta com categorizacdo semantica euférica, retratando o projeto com um valor
muito positivo, mas a parte que mais detém protagonismo dessa pec¢a, Sdo 0s jornais, revistas
e portais de comunicacdo se rendendo ao projeto que repassa uma representatividade a
presenca negra, sempre demonstrada nos dialogos do podcast difundindo autoestima, e saindo
do lugar comum de apresentacdo da presenca negra. Entdo se o mercado da comunicacgao
repassa elogios a esse projeto, entdo podemos notar uma modificacdo na concepgdo e no

pensamento desse mesmo mercado que promove a publicidade brasileira.

Em outras palavras, o board do Mano a Mano, contém protagonismo negro, e retrata a

presenca negra com valores positivos.
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Entdo, ap6s demonstrado acima, podemos afirmar que em sua 472 edi¢do do Clube de Criacdo
a categoria estrela preta nunca foi tdo preta. Abaixo podemos ver os ganhadores do 45°
anuario e respectivamente o 46°, para efeitos comparativos, e para reforcar a reflexdo proposta

acima.

Figura 3- Mosaico de ganhadores do 45° (Méqui) e 46°(A Gente Banca) Anuéario do Clube de

Criagdo.
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Fonte: redes sociais do Clube de Criagédo

3.2 APRESENTACAO DO CORPUS

Nesse esforco de identificar as categorias da premiacdo que podem contribuir para o
estudo, buscamos a que detém maior presenca de pessoas em tela, ou seja, de atrizes e

atores sendo esses negros e nao negros.

Assim, compde também o corpus da pesquisa a categoria Filme, pois, além de contar com
maior presenca de pessoas em tela, e material volumoso para arguicdo, também s&o
publicidades que sdo veiculadas em meios classicos do mercado publicitario, como
televisdo e internet. O que nos remete a problematica abordada acima, da porcentagem

diminuta de negros nesses espacos.
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Quadro 5- tabela da categoria Filme do 47° Festival Clube de Criacéo, na qualificagido Ouro.

Desenvolvido o motivo do recorte do Festival que sera abordado no estudo, vamos a

apresentacdo em formato de quadro, das publicidades da categoria Filme e suas

subcategorias, ganhadoras do Prémio Clube de Criacdo. Categoria que é apresentada em

formato de Grand Prix e Anuario, nas qualificacGes ouro, prata e bronze. Assim para uma

Otica mais ampla e aprofundada pelo leitor, o estudo demonstra a categoria Filme, junto a

apresentacio quantitativa de dados® colhidos do 47° Anuario do Festival.

Fonte: producéo do autor

Numero de Numero |
Categoria | Nome da Agéncia/ Link youtube pessoas de
/Ouro peca Anunciante aparigoes
negras
1 Filme/ Nem um | Iconoclast/ https://www.yvoutube.comv/watch?| 19 10
ivideoch’pe pouquinho| Duda Beat v=qGZgSnJBilE f
Filme/ X X X X X
montagem
Filme/ A Razao | Wieden + |[https://www.youtube.com/watch? 31 16
fotografia Kennedy/ |[v=0780xawqgNLlI
Nubank
Filme/ X X X X X
Efeitos
Visuais
Filme/ Under Mymama |https:/www.youtube.com/watch?| 15 5
Diregao Pressure | produgao / y=wd4OLSwPCXng
de Ator Unilever- |
baby dove
Filme/ Placas Saigon ihllns:.‘ ‘www.voutube.com/watch?| 39 15
Dire¢ao Filmes/ (v=H{OB2aOIL Ohg
de Arte Ambev
S/A .
Filme/ Under Mymama htps://www.youtube.com/watch? 159 5
Direg¢ao Pressure | produgao / v=w4OLSwPCXng
Directoras Unilever-
baby dove
Filme/ Nuestras | The Youth/ https:/www.youtube.com/watch?| 22 8
Diregao Manos cerveza |(v=6b-MIrHpWFM ‘
Diretores victoria
Filme/ X X X X X
Animacgao |
Filme/ Yours to | Wieden + |htips:/www.youtube.com/watch?| 26 18
trilha take Kennedy/ v=mSEp-LCsxGs |
original Budweiser |
Filme/ New Wieden + :https:"«’\\'\v\\'.voulubc.con\ \\'atch'.’i 18 14
melhor Fairies Kennedy/ v=rQ4cJZ1 Tti4 V
uso de NIKE
musica

8 Dados que foram recolhidos online do site e redes sociais do Clube, assim dificultando o processo de encontrar
tais pegas, visto que na producdo do projeto, o anuério ndo tenha sido publicado e disponibilizado online. Porém
ndo enfraquecendo o resultado final do estudo, que detém boa margem de dados colhidos.
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Numero | Numero

Categoria| Nome da | Agéncia/ Link youtube de de

/Prata peca  Anunciante pessoas aparigdes

negras

Filme/ | Diretoria [Iconoclast/Tasha https://www.youtube.com/watch?| 20 20
videoclipe e Tracie v=nZ{VmuVzJ3I

Filme/ Placas | Saigon Filmes/ |https://www.youtube.com/watch?| 39 15
montagem Ambev S/A  |v=Hf0B2aOLOhg

Filme/ | Placas | Saigon Filmes/ https://www.youtube.com/watch?| 39 15
fotografia Ambev S/A  |v=Hf0B2aOL.Ohg

Filme/ X X X X X
Efeitos

Visuais

Filme/ X X X X X
Direcao

de Ator

Filme/ | Nuestras | The Youth/ |https:/www.youtube.com/watch? 30 11
Dire¢do | Manos |cerveza victoria \v=EISiM5DrZv0

de Arte

Filme/ |Fly Away | Stink Filmes/ [|https://www.youtube.com/watch?| 17 1
Direg¢ao Aeroméxico |[v=TKAPHhj8{BI
Diretoras

Filme/ | Futuro | Iconoclast/ NU [https://www.youtube.com/watch?| 43 25
Diregao pagamentos AS |v=0780xawgNLI
Diretores

Filme/ X X X X X
Animacao

Filme/ |Unbreakable|  Sicarious/ |https:/www.voutube.com/watch? 75 49

trilha courts Budweiser |v=xmHU2j3A3T4

original

Filme/ | Cotando | Grey Brasil/ |https://www.youtube.com/watch?| 3D 3D
melhor | € esmola | universidade |v=4UxBVDUCIa0

uso de zumbi dos

musica palmares

Fonte: producéo do autor

Quadro 6- tabela da categoria Filme do 47° Festival Clube de Criagéo, na qualificagéo Prata.
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Quadro 7- tabela da categoria Filme do 47° Festival Clube de Criacdo, na qualificacdo

Bronze.
Agéncia/ Numero | Numero
Categoria| Nome da pe¢a | Anunciante Link youtube de de
/Bronze pessoas |aparigdes
negras
Filme/  |Nebulosa Baby| Iconoclast/ |https://www.youtube.com/watch?| 88 88
videoclipe Gio v=YPUAGEsvijw
Filme/ Nuestras | The Youth/ |https://www.youtube.com/watch?| 22 8
montagem Manos cerveza |v=6b-MIrHpWFM
victoria
Filme/ Nuestras | The Youth/ |https://www.youtube.com/watch? 22 8
fotografia Manos cerveza |v=6b-MIrHpWFM
victoria
Filme/ Nuestras The Youth/ |https://www.youtube.com/watch? 22 8
Efeitos Manos cerveza |v=6b-MIrHpWFM
Visuais victoria
Filme/ | Campanha |Delicatessen X X X
Diregao Arco Iris produgio/
de Ator telefonica
S/A
Filme/ Cabelo Mymama |https://www.youtube.com/watch? 23 15
Dire¢do produgio / |v=2sDzwD4rvNe
de Arte Facebook
Instagram
Filme/ Google Prodigo |https://www.youtube.com/watch? 35 24
Diregdo | consciéncia Films/ |v=ITMKYLSHDfs
Diretoras negra Google
Filme/ Google Prodigo https://www.youtube.com/watch? 35 24
Dire¢do | consciéncia Films/ |v=ITMKYLSHDfs
Diretores negra Google
Filme/ X X X X X
Animagao
Filme/ |2Breakthesilen| We/  |https:/www.youtube.com/watch? 32 6
trilha ce Associacdo |v=klc91dZmASM
original Fala Mulher
Filme/ | Beats- Treme | Antfood |https:/www.youtube.com/watch? 9 7
melhor produgdes/ \v=NIrXQrgo3oU
uso de Ambev
musica

Fonte: producéo do autor
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Quadro 8- tabela da categoria Filme do 47° Festival Clube de Criacdo, na qualificacdo

Anuario.
Agéncia/ Numero Numero
Categoria | Nome da pe¢a | Anunciante Link youtube de de
/Anuario pessoas aparicoes
negras
Filme/ Unbreakable Sicarious/ |https:/www. youtube.com/watch? 75 49
videoclipe courts budweiser |v=xmHU2;3A3T4
(33 No one dies Iconoclast/ |https:/www.youtube.com/watch? 14 S
for love Tove Lo |[v~=CMWILX0KXwF4
Filme/ Yours to take Wieden + |https:/www.youtube.com/watch? 26 18
montagem Kennedy/ |v=mSEp-LCsxGs
Budweiser
133 Cabelo Mymama |https://www.voutube.com/watch? 23 15
producao / |[v=2sDzwD4drvINc
Facebook
Instagram
Filme/ Yours to take Wieden + |https:/www.voutube.com/watch? 26 18
fotografia Kennedy/ |v=mSEp-1.CsxGs
Budweiser
X3 Nugols Mymama X X X
produgao/
Nubank
133 Beijos Saigon https://www.youtube.com/watch? 48 10
Iconicos filmes/ v=KI363DB9J70&t=2s
mercado
livre
133 Celebre Mymama |https://www.youtube.com/watch? 7 6
produgdo/ O |v=g-EOU-H4FmU
boticario
133 Under Pressure| Mymama |https:/www.youtube.com/watch? 15 =
producao / |[v=w4OLSwWPCXng
Unilever-
baby dove
133 Karman UTLD X X X
produgao de
filmes/ The
Karman
Project
3 Colors Stink Films/
Stink Films
e Campanha | Delicatessen X X X
Arco iris produgao/
telefonica
S/A
X3 New Fairies Wieden + |https://www.youtube.comi/watch? 18 14
Kennedy/ |v=rQ4cJZILTti4
NIKE
Filme/ Medina e Leo Burnett https://www.youtube.com/watch? 2 1
Efeitos Poseidon Tailor Made/|v=cgRnO6yKyEU
Visuais Bradesco
(33 Vivo Nadal |Delicatessen https://www.youtube.com/watch? 17D 7D
Talento On produgao/ |v=He-tecellco
telefénica
S/A
Filme/ Fys. 50% O2 Filmes/ https://www.youtube.com/watch? 5 1
Direcdo de | Menos Agucar| Heineken |v=qoT4PI1Zn42Q
Ator e Menos Bebidas nao
Marketing Alcodlicas
133 Tatuagem Paranoid Br/ https://www. youtube.com/watch?| 6 2
O boticario |v=ggl TkKHZEPOQk
Filme/ Im Open To Iconoclast/ |https://www.youtube.com/watch? 17 4
Direcao de That Samsung |[v=DRIIpbOEJvk
Arte
33 Verao 2022 Saingon X X X
Feat Anitta Filmes/
Pepsico do
Brasil Lida
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Filme/ Dia de Mymama X X X
Direciao maratona produgao /
Diretoras Ambev-
Beats
13 Colors Stink Films/ X X X
Stink Films
Filme/ Placas Saigon | https:/www.youtube.com/watch? 39 15
Diregao Filmes / |v=Hf0B2aOLOhg
Diretores Ambev SA
13 Yours To Take | Iconoclast / |https://www.voutube.com/watch? 26 18
Anheuser- |[v=mSEp-LCsxGs
Busch Inbev
S.A
Budweiser
13 Beijos Saigon | https://www.youtube.com/watch? 48 10
Iconicos Filmes /  |v=KI363DB9170&t=2s
Mercado
Livre (Ebazar)
113 I'm Open To | Iconoclast / [https://www.youtube.com/watch? 17 4
That Samsung |v=DRILIpbOEJyk
13 Campanha |Delicatessen X X X
Arco Iris Produgao de
Filmes /
Telefonica
SA
Filme/ |No Natal Miralumo X X X
Animagao |Sempre Cabe | Films/ Vale
Mais Um Sul
Shopping
13 Cota nao ¢ Grey Brasil/ |https://www.youtube.com/watch?, 3 D 3D
esmola universidade [ v=4UxBVDUCIla0
zumbi dos
palmares
13 O Menino No |Artplan/ https://www.youtube.com/watch? 9D 4D
Meio Da Ponte |Sebrae v=CVLgrDXaanE
13 New Fairies Wieden +  |https:/www.youtube.com/watch? 18 14
Kennedy/  |v=rQ4cIZL.Tti4
NIKE
Filme/ |Geragdes Energy |https://www.youtube.com/watch? 12 0
trilha BBDO / |v=NBuSOGhFOOE
original Ford
13 Ostentagdo da Hefty /  |https://www.youtube.com/watch? 10 10
Cultura Mercado |v=_Z1mjL6Exf4
Livre
113 Dignidade Wunderman X X X
Menstrual Thompson /
Johnson &
Johnson
13 Batalha Contra BETC X X X
o Preconceito | Havas Sao
Paulo / Tim
Br
13 Vans - Off The | Antfood X X X
Room Produgdes /
Vans
Filme/ |Respeito Ao DPZ https://www.youtube.com/watch? 1 0
melhor uso Tempo- Comunicacdes/| vV=wL berF-IxY
de musica Paciéncia Nescafé

Fonte: Producdo do Autor.
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Legenda
Simbolo Significado
< Mesma categoria/
OuU mesmo video
X Material ndo
encontrado online
D Presenca de pessoas
em formato desenho

Fonte: Producdo do Autor.

O estudo utiliza de caracteristicas fenotipicas para identificacdo e apresentacdo de pessoas
negras e ndo negras, assim preferindo ndo usar de outras tonalidades de pele para evitar o
colorismo em sua apresentacdo quantitativa. Também é vélido ressaltar, que a analise das
publicidades foi realizada por técnica de pausa de video frame por frame, para coleta de dados
guantitativos de pessoas em tela. Assim o estudo descreve as varidveis do numero de presenca
de pessoas como aproximadamente, levando em consideracdo o alto nimero de presenca de
pessoas em algumas pecas, o que dificulta a contagem de quantidade, mesmo com a técnica
adotada. Além de que sO leva dados quantitativos de presenca de pessoas para o quadro,
aqueles que tiveram presenca consideravel em tela, ou seja, algum tempo de tela suficiente
para uma verificagdo de suas caracteristicas fenotipicas, para identificar e assinalar a escolha
de negro e ndo negro, pautando seu lugar na apresentacdo do quadro.

Apos escolha do corpus, onde a categoria Filme, e suas subcategorias foram destrinchadas e
apresentadas a partir de dados demonstrados nos quadros 6,7 e 8, podemos inferir a partir dos

nameros apresentados, alguns apontamentos importantes sobre a presenca negra no Festival.

Ao todo dentro da categoria eleita, foram observadas 40 publicidades ganhadoras, em suas
atribuicoes que destrincham o modo de producdo da categoria filme, em especialidades Unicas
para cada subcategoria, nas qualificacdes ouro, prata e bronze, além do anuario. Dessas 40
pecas coletadas no corpus, é possivel notar que algumas publicidades® se repetem, nas
qualificacdes ouro, prata, bronze e anuario. Publicidades repetidas ndo entram na contagem

dessas 40 pecas mencionadas.

9 12 publicidades que séo: A razdo, Under pressure, Placas, Nuestras manos, Yours to take, New fairies,
Unbreakable courts, Cota ndo é esmola, Campanha arco iris, Cabelo, Google consciéncia negra, Beijos iconicos
e Colors.
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Pelo simples olhar de maneira despretensiosa, é possivel observar que apenas 2 publicidades
ndo contam com presenca negra em tela em toda sua duracdo, equivalente a 5% do total de
publicidades analisadas na categoria Filme. Essas publicidades sdo Respeito Ao Tempo, e

Geracdes. Sendo a primeira com total de uma atriz em cena protagonizando a peca.

Analisando a presenca total de pessoas (sendo essas negras e nao negras) nas publicidades
observadas da categoria Filme, e levando em consideracdo que os dados coletados vao ser
tratados como aproximados como ja dito acima, o estudo apresenta 680 presencas de pessoas
coletadas em todas as publicidades analisadas na categoria eleita e suas subcategorias. Coleta

realizada frame a frame em cada peca observada.

Dessas 680 presencas de pessoas, 377 sdo presencas negras, em todas as publicidades
analisadas, o que nos remete a uma porcentagem de 55,4%. Ou seja, de toda a presenca de
pessoas que aparecem em tela nas publicidades premiadas da categoria Filme do Festival,
55,4% sdo presencas de pessoas negras, um grande salto em relacdo a alguns dados
demonstrados acima, o que nos aponta um caminho de mudanca do mercado publicitario, e

como ele enxerga e se comunica com algumas minorias.

Vale ressaltar, que algumas publicidades analisadas contam com participacdo 100% negra em
toda duracdo do tempo da peca, como no caso das publicidades: Nebulosa, Diretoria,
Ostentacdo da Cultura e Cota Nao é Esmola. Essas também contam com discursos totalmente
voltados ao puablico negro, reforcando a sensacdo de autoestima e aceitacdo, além da

representatividade que as pecas transmitem a quem as observa.

E vélida uma mencdo honrosa a publicidade da organizacdo privada Google, com sua peca
Consciéncia Negra, que também repassa esses discursos, reforcando a estética negra e
colaborando ainda mais para uma sensacdo de virada de chave no mercado publicitario

nacional, visto que essas pecas foram todas ganhadoras.

Isso nos transmite um significado de que a presenca negra conseguiu chegar a locais que nao
eram acessados pelos mesmos, pois se uma peca contendo participacdo 100% negra, e com
discursos positivos a essa presenca € vitoriosa em uma Premiacdo de &mbito nacional, é o

proprio mercado quem reconhece a ocupacgédo desse espaco.

Porém, ndo podemos nos ater a esse tipo de analise fria, sem antes passarmos por um crivo

qualitativo, de quais s&o os significados dessa presenca coletada nas pecas em questdo. Pois o
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volume de presenca ndo significa qualidade em sua apresentagdo. O que nos remete
novamente a utilizacdo de esteredtipos que podem ser imputados nessa presenca negra, e que
direta e indiretamente, podem contribuir para um silenciamento e apagamento nocivo dessa

mesma presenca.

Logo, para respondermos de fato ao questionamento proposto, o estudo elege a publicidade
que passard por andlise qualitativa a partir da perspectiva tedrico metodoldgica da

sociossemiotica.

Para o recorte da publicidade eleita no corpus, e que serd analisada foram adotados alguns
parametros: O primeiro foi a escolha da qualificagdo ouro, visto que o prémio maximo do
Festival se enquadra na especificacdo Anuario. Logo, a escolha sera pautada na especificacdo
Grand Prix do Festival, para fins de equilibrio do acervo nas especificacbes da Premiacao

(Grand Prix e Anuario).

Como a categoria Estrela Preta, detém a alcunha de maior premiacdo do Festival, e que
apresentou uma maneira positiva de comunicagdo com a presenca negra, O recorte da
publicidade eleita do corpus para essa analise sera a da categoria ouro na especificacdo Grand

Prix.

Explicitando essas variaveis que serdo levadas em consideracao para a eleicdo do recorte da
peca, 0 estudo aplica mais um filtro de selecdo, onde a publicidade escolhida precisa ter

presenca majoritaria negra em relacdo a presencga ndo negra.

Porém para a escolha da melhor publicidade, a métrica adotada, € que o nimero de negros em
tela seja maior, porém o mais equilibrado possivel com o ndo negro, para que tenha um tipo
de equilibrio no viés de comparacdo entre as duas presencas em tela, tornando a analise mais

eficaz, ndo sendo tendenciosa para nenhuma das presencas abordadas-

Logo a publicidade eleita para o recorte, foi a da anunciante Nubank pertencente ao terceiro
setor, ganhadora da qualificagdo ouro, na categoria fotografia, com sua pe¢a A Razéo, que
conta com 1 minuto de duracdo e apresenta 31 pessoas, (negras e ndo negras) sendo que
dessas 31 aparicdes, 16 sdo apari¢cdes negras. O que se aplica a todos os filtros demonstrados

acima, e detém 51% de presenca negra no total de apari¢des de pessoas em tela.
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3.3 ANALISE DA PUBLICIDADE A RAZAO NUNBANK

Abaixo estdo quadros selecionados frame a frame da peca, junto a transcricdo do audio, para
facilitar a observacdo do leitor. Assim podemos identificar a apresentacdo de sentidos que

aparecem no anuncio.

Figura 4 - Mosaico de frames e transcricdo do &udio da peca A Razdo, Nubank.

I- I’Segundo [1- 6’ Segundos | I11- R* Sennindng

IN/- 10 Seniindneg

IX- 1R’ Seosundos

XV- 30’ Segundos

XI111- 25 Segundos
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XVI- 32’ Segundos

XVII- 35’ Segundos

XVIII- 39’ Segundos

XX- 44’ Segundos

XXII- 48> Segundo

XXV- 52’ Segundos

Fonte: Producgéo do Autor.

Quadro I- “Futuro” é um conceito curioso.

Quadro I1- Ele ndo existe ainda. Mas é a razao que a gente come brocolis.




Quadro I11- Que a gente treina.

Quadro IV- Que a gente tem calo na mao.
Quadro V- Que a gente planta.

Quadro VI- Que a gente colhe.

Quadro VII- Que a gente faz as contas.
Quadro VIII- Que a gente faz de conta.
Quadro IX- Que a gente vai embora.
Quadro X- Que a gente tem fé.

Quadro XI- Que a gente ganha.

Quadro XII- Guarda.

Quadro XI1I- Gasta

Quadro XIV- Que a gente recomeca.
Quadro XV- Que a gente luta. E luta de novo.

Quadro XVI- E de novo.

Quadro XVII- Que a gente recicla. Que a gente usa protetor solar.

Quadro XVIII- Capacete. A gente diz sim. Néo.
Quadro XIX- Que a gente rala.

Quadro XX- Que a gente se esgota.

Quadro XXI- Que a gente demora pra voltar pra casa.
Quadro XXII- A gente pensa demais.

Quadro XXIII- A gente teima.

Quadro XIV- A gente arrisca.

Quadro XV- E se for incansavel o suficiente, a gente muda. Escolha se futuro. Comece agora.
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A publicidade em questdo conta com 31 presencas de pessoas negras e ndo negras. Dessas 31
participacOes de pessoas em tela, 16 sdo presencas de pessoas negras, (1 presenga negra a
mais, em relacdo a ndo negra) no qual a narrativa do discurso da peca, também é feita por uma
atriz que aparece na publicidade (quadro XX da figura 4). Trata-se da cantora brasileira

Anitta, a qual empresta sua voz para a narragdo da peca premiada com ouro.

Antes de apresentar 0s conceitos que a peca quer transmitir através da andlise semidtica,
precisamos compreender primeiramente seu anunciante, para uma Otica mais ampla dos
processos de significancia que a publicidade quer disseminar. O anunciante da peca trata-se
da Nubank, uma startup brasileira fundada em 2013 no segmento de contas digitais que
oferecem servicos de créditos e microcréditos, sem custos de transferéncias, anuidades e
outras tarifas usuais de grandes bancos renomados, de acordo a com a Equipe Mobills (2022).
Assim sendo uma grande plataforma financeira, com demanda de pessoas de diversas faixas
etarias e pertencentes a diversas classes sociais, visto a facilidade da analise de crédito para

formulacéo de sua conta digital, permitindo uma maior taxa de usuarios de seu produto.

Adentrando a primeira esfera de competéncia adotada para a analise realizada, e iniciando a
aplicacdo do plano de conteldo, e seu percurso gerativo de sentido, vamos observar o nivel

fundamental para examinar as producdes de sentidos primérias da peca.

Logo, na introducdo do conceito basico e principal que a publicidade tenta demonstrar ao
publico através do discurso expressado na peca, podemos verificar que o andncio quer
apresentar dilemas cotidianos enfrentados por todo e qualquer brasileiro, em relacéo ao pensar
o futuro. Existe no conceito primordial da publicidade, explicitar a luta diaria imposta ao
cidaddo em paralelo ao seu dia a dia, no qual um futuro préspero depende de como 0 mesmo
se porta em relacdo ao presente. Em que por essa luta didria e pelo esforco proprio, o

brasileiro conseguira moldar seu futuro.

Tudo isso, tendo como pilar narrativo o préprio futuro, no qual a publicidade utiliza de seu
conceito, para uma tentativa de engajar uma Otica de mudanga no panorama vivido pela
populacdo, demostrando seu carater motivacional, porém meritocratico. (Escolha seu futuro.

Comece agora. Quadro XXV figura 4)
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A publicidade apela para o emocional de seu espectador, que ao acessar 0 espectro da
realidade manifestada, no qual pessoas comuns apresentam fazeres e escolhas comuns,
estabelece uma tentativa de simulacdo de cotidiano, no qual, qualquer observador
familiarizado com essa realidade demonstrada na peca sera atingido por sua mensagem, e se
sentird pertencente ao discurso que foi apresentado. Gerando uma sensacdo de encaixe do
publico com a narrativa demonstrada no anuncio, fazendo uma ligacéo da ideia da publicidade

com uma espécie de histdria de vida baseada na superacéo de obstaculos.

Ao explicar o conceito de futuro, a publicidade por meio de imagens, mostra feitos diarios
realizados por qualquer cidaddo comum, tracando o paralelo de tentativa de proximidade com
esse mesmo publico, utilizando da diversidade de atores para evidenciar uma maior
disseminacdo de seu discurso, atingindo o maior nimero possivel de pessoas, fugindo de uma

padronizagéo.

E ao final da peca, a real ambicéo do anincio vem a tona, e o verdadeiro motivo da escolha do
futuro como pilar narrativo. Trata-se da frase: Escolha seu futuro. Comece agora. (quadro
XXV figura 4), com o logotipo do anunciante em tela. Logo, a tematica da peca tem um
objetivo de persuadir inconscientemente através do apelo emocional, a escolha do produto
(conta digital) do anunciante, sendo uma espécie de tentativa de induzir novos clientes a

organizacao.

Tudo isso nos é apresentado com uma mdasica classica de fundo, com uma progressao
entusiasmante e forte, que ao come¢o da peca introduz sua trilha de maneira branda,
utilizando de instrumentos com volume mais baixo, e narracdo mais calma. Apds, com o
aumento na tonalidade do discurso da narradora, a musica de fundo aumenta junto a
tonalidade das falas da mesma. Assim a peca faz uma ligagdo com a ideia de emocionar 0
espectador tanto pelo discurso, quanto pelas imagens em tela, e por fim atraves de sua trilha

sonora.

Adentrando a segunda esfera de competéncia adotada para a andlise realizada, e seguindo a
aplicacdo do plano de contetido, e seu percurso gerativo de sentido, vamos observar o nivel
narrativo para continuar identificando as producdes de sentidos da peca. Apresentando alguns
conceitos do nivel fundamental iniciado acima, para uma compreensdo mais facil e pratica do

leitor.
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O nivel narrativo mais basico da peca, que foca na proximidade que a mesma quer transmitir
ao espectador. Isso ¢ evidenciado, pela utilizagdo da locu¢do pronominal “a gente” 32 pessoa

2 (13

do singular, observado em “mas € a razio que a gente come brocolis”, “que a gente treina”,
29 <¢

“que a gente tem calo na mao”, “que a gente planta”, “que a gente vai embora”, e “que a gente

colhe”.

Termo que demostra o fator de conexdo que a peca quer transmitir em sua duracdo. Além de
que, o termo configura um tipo de linguajar coloquial para a campanha, o que adentra ainda
mais a ideia da peca de ser transmitida para todo e qualquer publico, ja que seu produto
contém linhas de crédito flexiveis para clientes, o que nos demonstra ainda mais a relacdo do

discurso, com o produto que € apresentado.

Além da premissa de conexdo proposta pela peca, entre narrador e espectador, através do
termo “a gente”, gerando uma sensa¢do de unidade entre ambos, o motivacional também é

2 13

explorado na campanha, e evidenciado pelos termos “que a gente recomeca”, “que a gente

luta. E luta de novo”, “que a gente rala”, “a gente teima”, “que a gente tem fé”, e “se for

incansavel o suficiente, a gente muda”.

Motivacional, que liga a ideia de modificacdo do presente para almejar um futuro melhor.
Logo, moldar o presente torna-se a ideia principal da narrativa textual da peca, que apresenta

0s motivos que nos levam a tentar modificar o presente em prol desse futuro almejado.

2% ¢¢ 99 ¢¢

Isso nos ¢ demonstrado em: “que a gente treina”, “que a gente planta”, “que a gente faz as
contas”, “que a gente rala”, “e que a gente arrisca”. Tudo isso, alinhado com um foco

direcionado ao motivacional, e da superacdo de obstaculos.

Apontado esse conceito, podemos observar uma oposi¢do semantica entre o agora (presente
de luta) x depois (futuro almejado), no qual a publicidade apresenta uma narrativa de
fomentacdo de um futuro melhor, através da batalha do cotidiano, do esfor¢o diario que o

individuo enfrenta, e da mudanca que é ambicionada através de alguns simples fazeres.

Fazeres que passam despercebidos no dia a dia, mas que a peca traz a tona, como uma forma
de demonstracdo de forca e esperanca ao publico, que até entdo nao repara nesses feitos, algo
que detém carater de mudanga de seu cenario atual, mas que o0 anincio comunica. Reforgcando

seu carater motivacional, e de ligacdo com o espectador (cliente). Oposicdo semantica
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evidenciada por “futuro € um conceito curioso” (quadro I figura 4) e “ele ndo existe ainda.

Mas € a razdo que a gente come brocolis” (quadro II figura 4).

Seguindo com a andlise do nivel narrativo, no qual observamos que o destinador da pega
(Nubank) deseja expressar o futuro como algo tangivel e realizavel, que depende apenas do
préprio esforcgo individual e foco para ser alcancado, em que a escolha do futuro pode ser feita
por qualquer espectador da peca. Expressado em “escolha seu futuro” (quadro XXV figura 4).
Para isso, 0 anuncio utiliza de dispositivos textuais para criar proximidade com o destinatario
da campanha, pessoas que néo estdo satisfeitas com o presente, pessoas que querem modificar

seu status quo e pessoas que se impactam com a mensagem motivacional da peca.

Esses dispositivos sdo vistos com a utilizagdo do termo “a gente”, que ¢ pronunciado pela
narradora durante toda duracdo da peca. Fazendo uma ligacdo direta entre a narradora (figura
famosa) e o espectador, e também com uma conexdo entre a mensagem pensada para a
campanha e o destinatario. Essa projecdo de pessoa realizada por “a gente” (3" pessoa do
singular) se configura em mecanismos de escrita que representam debreagens enunciativas

propositalmente anexadas para um sentido de proximidade.

Para BARROS (2005, p. 54) as projecfes de enunciacdo para semiotica, operam em uma
relagdo de enunciacdo x discurso. Onde a enunciacdo projeta valores de pessoa, espaco e
tempo do discurso que é produzido. Assim, o sujeito da enunciacdo, opta por que maneira 0
discurso seré construido e projetado, para algum tipo de finalidade visto os efeitos de sentido

gue podem ser fomentados a partir dessa escolha.

Logo, para a autora, todo discurso tem como finalidade persuadir de alguma forma seu
destinatario, e 0s mecanismos discursivos tem o0 objetivo de convencer essa realidade
produzida por esse discurso. No qual, dois efeitos sdo utilizados para tal funcdo, o de
distanciamento e o de proximidade. Entéo, o uso de debreagens enunciativas tem a funcdo de

aproximacgdo com o destinatério da publicidade analisada, como foi abordado acima.

A peca em seu textual detém de alta pregnéncia com pouco texto, retratando seu propoésito de
maior disseminacéo, e de atingir todo tipo de publico. J& em seu audiovisual, detém de baixa
pregnancia, demonstrando diversos atores em tela, com pouco tempo de apresentacéo de cada
um, em que a fotografia (premiada com ouro) da peca é dinamica. No qual, para cada fazer
demonstrado no textual, as transi¢cGes de cena e o recorte fotografico geral da peca mudam

para os atores ilustrando aquele tipo fazer especifico em tela (figura 4).
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Além disso, a publicidade demonstra um valor Euféricol® em sua categorizagdo semantica no
percurso gerativo de sentido, pois trata o futuro como um valor positivo e alcancavel por
todos, demandando apenas o esfor¢o individual. Além de apresentar seu discurso
motivacional, utilizando do cotidiano para demonstrar que 0s pequenos atos diarios, podem

modelar positivamente seu amanha.

Jé& nas projecdes de sujeitos, tempo e espaco do plano de contetdo da publicidade em quest&o,
podemos observar que primeiramente, o termo: A gente, apresentado durante toda a peca, se
refere & narradora em questdo, e ao espectador que é projetado a publicidade com a mesma
carga de personagem central, visto que quem narra, se coloca na mesma condicdo que o
espectador. Logo, a mensagem é direta e eficaz ao destinatario, e mesmo a publicidade
explicando o conceito de futuro, na duragéo total da peca, o termo: A gente, se torna o sujeito
principal do anincio. Podemos observar o sujeito principal com outros dois termos: Escolha e
comece, apresentados em “Escolha se futuro. Comece agora” (quadro XXV figura 4).

Evidenciando o sujeito foco da publicidade.

Analisando o sujeito, podemos também verificar que o objeto valor é essa busca incansavel a
um futuro almejado, seja ele saudavel (Razdo que a gente come brdcolis), ou seja prospero
(Que a gente ganha, guarda). O futuro ideal para cada individuo se torna o objeto valor da
peca, que serd alcancado devido ao seu objeto modal, as escolhas tomadas no cotidiano (Que
a gente luta. E luta de novo) que levam ao futuro sonhado. Ou seja, os fazeres demonstrados
pelo textual da peca, que geram a aproximacao desse futuro almejado (Que a gente tem calo

na mao).

Ja nos percursos do sujeito, que sdo analisados por performance e a¢do, sendo que o sujeito da
acdo é: “que a gente treina, que a gente se esgota”, “a razdo que a gente come brocolis”, e
“escolha e comece”. Aqui é onde vemos como 0 futuro desejado pelo sujeito principal, pode
ser alcangado. E como ele tenta ser atingido mesmo no presente. Logo, 0 sujeito estd em

conjuncgao com o objeto valor demonstrado.

A peca conta com diversas cenas que sdo apresentadas no decorrer da fala da narradora, onde
os locais de gravacdo se conectam com o textual (audio) narrado, sendo que para cada cena,
existe um local diferente. Estratégia que é empregada, novamente para conseguir atingir

emocionalmente o maior nimero de espectadores, que através desses ambientes mostrados em

10 Qualificacdo semantica do nivel fundamental do plano de expressao.
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cena se projetam para os fazeres que sdo vistos em tela. Porém a estrutura narrativa quando
nos referimos ao &udio apresentado, se mantém apenas na narradora principal, que faz a

locucdo completa da publicidade.

E sobre a forma escolhida para narracdo em relacdo as figuras em tela, nos € apresentado
contextos que sdo vividos por brasileiros, o que torna a veiculagcdo da publicidade eficaz para
guem compreende esses contextos demonstrados. Ou seja, a publicidade funciona para

brasileiros.

Feito uma introducdo acima do nivel narrativo e fundamental em conjunto, vamos iniciar a
aplicacdo do nivel discursivo do percurso gerativo de sentido no plano de conteldo, e
identificar os mecanismos que constroem os efeitos de realidade analisando as figuras e temas
no audiovisual. Entetanto, alinhado com a tematica do estudo, sem deixar a explicacdo do
sentidos que sdo estruturados na pega. Assim apresentando uma tabela com relacéo atores em
cena (negros e ndo-negros) e a construcdo dos seus efeitos de sentido, para uma posterior

analise mais aprofundada.

Quadro 9 — relacdo de atores em tela x efeitos de sentido produzidos por suas aparic¢oes.

Aparicao de pessoas na peca
(negras e ndo negras)

Figuras e temas
apresentados com essas
pessoas

Efeitos de sentido
construidos através da
analise de figuras e temas

Atriz ndo negra- 6 segundos
de tela
(AZNN-6S)

Senhora sentada na mesa
comendo. (brocolis)

Vida saudavel, satde, bem
estar, longevidade, dieta
balanceada, escolha por
alimentos saudaveis.

Atores negros em conjunto- 8
segundos de tela
(ATsN-8S)

Atores negros em
conjunto apresentados
realizando algum tipo de
treino, em um campo de
varzea.

Treinamento, atletismo,
pratica de esporte, futebol,
comunidade, vida
saudavel, esforco fisico.

Atores negros em conjunto-
10 segundos de tela
(ATsN-10S)

Atores negros em
conjunto, apresentados
descarregando um
caminhdo de frutas.

Trabalho bracal, esforco
fisico, dia a dia do
trabalhador, baixas
condicdes de trabalho.

Ator negro- 12 segundos de
tela
(ATN-12S)

Ator mirim manuseando
instrumento musical de
sopro (saxofone).

Jovem musico, lazer,
felicidade, entusiasmo, lar
de musicos, sonoridade,
vocacao.

Atores negros em conjunto -

Atores negros em

Musicos, show
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13 segundos de tela
(ATsN-13S)

conjunto apresentados
tocando instrumentos
musicais.

apresentagdo musical,
lazer, entretenimento, jazz,
paixdo pelo instrumento,
carreira musical,
conquista.

Ator ndo negro- 14 segundos

de tela (ATNN-14S)

Ator apresentado em um
atelié de producdo de
perucas, pagando dividas.

Dono do estabelecimento,
foco, prestacdo de contas,
angustia, trabalho mais
cognitivo, cotidiano.

Atores nédo negros- 17

segundos de tela (ATSNN-17S)

Ator, junto com atriz
mirim interagindo com
uma mangueira
esguichando &gua, vestidos
como bombeiros.

Convivéncia entre pai e
filha, lazer, cumplicidade,
felicidade, conforto,
brincadeira, faz de contas,

Atrizes ndo negras- 18
segundos de tela (AZSNN-
18S)

Atriz e atriz mirim se
abracando com malas
prontas esperando Onibus

Despedida, mudanca,
viagem sem volta, tristeza,
mée e filha, partida,
novidade.

Atriz negra - 20 segundos de

tela
(AZN-20S)

Atriz negra com idade
avancada com olhar triste
para horizonte,
apresentada com varios
simbolos religiosos.
Catolicos (escapularios e
imagem de santo) e de
religibes de matrizes
africanas (guias).

Apego na fé, angustia,
necessidade, tristeza,
acreditar em um futuro
melhor, otimismo,
monotonia.

Atriz negra- 22 segundos de

Atriz com uniforme atras

Trabalho menos cognitivo,

tela de um balcéo recebendo recompensa, gratidao,
(AZN-225S) pagamento de uma outra | sensacao de disparidade,
atriz, ndo negra. situacdo corrigueira.
Ator ndo negro- 24 segundos | Ator lavando e Conquista, felicidade,
de tela manuseando uma moto. carinho, zelo, acimulo de
(ATNN-24S) dinheiro com proposito.
Atriz negra— 25 segundos de | Atriz segura cartdo do Pagamento, retribuicéo,
tela anunciante em cima de compra.
(AZN-255) uma maquina de
pagamento.
Ator ndo negro- 27 segundos | Ator apresentado Restauracéo,
de tela observando um teatro transformacgéo, mudanca,
(ATNN-27S) antigo, desativado e perspectiva positiva,
desgastado. salvacéo.
Atriz negra- 32 segundos de Atriz negra apresentada Cirurgia, enfermidade,
tela em um leito de hospital, sensacéo de disparidade,
(AZN-325) sendo monitorada por uma | angustia, forca de vontade,

atriz ndo negra, com
roupas de enfermeira ou
médica.

fé, otimismo.

Ator néo negro- 35 segundos

Ator observando

Alerta, informacéo,
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de tela
(ATNN-35S)

diretamente o espectador,
com pele manchada
(quebra da quarta parede)

comunicagéo, efeitos
fisioldgicos de exposicédo
solar excessiva,
contemplacdo.

Atores ndo negros- 39
segundos de tela (ATSNN-
39S)

Atriz consolando ator
mirim que chora.

Negativa, mae e filho,
inconformidade, situacéo
cotidiana, frustragéo, raiva
tristeza, consolo.

Atores negros em conjunto -
42 segundos de tela
(ATsN- 425)

Ator dormindo em um
coletivo, lotado com
apresentacao de outros
atores negros.

Trabalho, desconforto,
descanso oportuno,
cotidiano, vida comum,

Atriz negra— 44 segundos de
tela
(AZN-445S)

Narradora da peca sentada
em cases de instrumentos,
transpirando e ofegante,
segurando garrafa com
agua.

Show, descanso,
apresentacdo musical,
cansaco, momento
introspectivo.

Atores negros em conjunto -
46 segundos de tela
(ATsN-46S)

Ator e atriz mirim, no alto
de uma pedra, admirando
0 céu.

Reflexdo, pensar o futuro,
monotonia, foco,
contemplacdo.

Atriz negra - 50 segundos de
tela
(ATN-50S)

Atriz segurando
amamentando um bebég, e
utilizando 2 notebooks ao
mesmo tempo, em que
segura 0 bebé.

Trabalho duplo, estresse,
frustacdo, carga elevada

de funcdes, perseveranca,
motivacao para mudanca.

Atores negros em conjunto -
52 segundos de tela

Atores em conjunto, sem
camisa, pulando de uma

Lazer, brincadeira,
amizade, felicidade,

(ATsN- 52S) plataforma em direcdo ao | aventura.
mar.
Legenda quadro 4
Abreviacdo de atores | Segundo de aparicdo em
em tela tela
AZN Atriz Negra 1S 1° Segundo
ATN Ator Negro 2S 2° Segundo
ATNN | Ator Nao Negro [4S 4° Segundo
AZNN | Atriz N&o Negra |7S 7° Segundo
ATsN | Atores negros 20S 20° Segundo
em conjuto.
ATsNN | Atores nédo 30S 30° Segundo
negros em
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conjuto.

AZsSNN | Atrizes ndo 40S 40° Segundo
negras em
conunto.

Fonte: producéo do autor.

Utilizando como base de identificacdo para analise dessa presenca de pessoas, caracteristicas
fenotipicas para ponderar se essas pessoas retiradas da publicidade sdo negras ou ndo negras.
Outras tonalidades de pele foram retiradas para evitar o colorismo. O colorismo se configura
de acordo com Deborah Gabriel (apud LEITE, 2019, p. 44):

Preferéncia por tom de pele, a pigmentocracia e 0 complexo de cores, sdo apenas
alguns dos termos usados para descrever o sistema de privilégio e discriminacao
baseado no grau de clareza na cor da pele de uma pessoa. Mas qualquer que seja o
rétulo usado, o colorismo permanece uma forma perniciosa e internalizada de
racismo que envolve preconceitos, esteredtipos e percepcGes de beleza, entre
membros até do mesmo grupo racial, em que a pele clara é mais valorizada do que a
pele escura.

O video comeca com uma senhora (AZNN-6S) comendo comida saudavel, por motivos de
idade. Em uma relacdo de melhora de vida atraves de sua alimentacdo, enquanto pensa o
futuro (tema principal da publicidade). Ela se senta sozinha a mesa, 0 que da a entender que
essa vontade de ser saudavel, parte da propria personagem. Vida saudavel pensando em um
futuro é trabalhado tanto no visual, quanto no textual da peca, o que demonstra um certo
protagonismo da atriz (AZNN-6S) em sua duracdo de tela. Outra forma de protagonismo
identificada € a transicdo em dois planos sequéncia de cena, pois como a publicidade conta
com varias cenas e transi¢des rapidas e dindmicas, cada ator conta com poucos segundos de
tela, e um recorte de cena apenas. No caso da atriz (AZNN-6S) aparecem dois, ela sentada na
mesa, e ela cortando o brocolis, ligando com o textual da pega (mas é a razdo que a gente

come bracolis. quadro 11 figura 4).

Seguindo, ja na primeira aparicdo negra na peca, podemos observar o primeiro uso de
estereotipos comumente utilizados em relacdo a retratacdo de pessoas negras em tela, o do
negro enquanto atleta (esportista). E muito comum uma padronizagdo na concepgio de como

apresentar corpos negros em pecas publicitarias. E esteredtipos nocivos, quase sempre sao
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associados a essas aparicoes, como demonstra a autora Laura Guimarédes Corréa (2019) em
uma pesquisa realizada em meados dos anos 2000, em que a autora traduz alguns tipos de
retratacdes de personagens, comuns em relacdo a negros na publicidade, publicada na obra
Publicidade Antirracista. Entdo para Corréa (2009, p 196),
Outra categoria recorrente foi o grupo que identifiquei como o do operario ou da
trabalhadora negro/a, que representa forca de trabalho pouco qualificada. Outro
estereotipo classico bastante observado é o do negro atleta e do negro musico, ambas
valorizando seu talento “nato”. A presenca do/a negro/a em alguns antncios de
produtos “jovens” parece reforgar um carater de contemporaneidade, ousadia e de
transgressdo cool. Qualidades e habilidades de grupos oprimidos, mesmo que
adquiridas a custa de dedicacao e esforgo fisico intelectual, costumam ser explicadas

como “sexto sentido” ou como algo que “estd no sangue”, desvalorizando certos
tipos de trabalho.

Logo, podemos perceber que a recorréncia de um esfor¢co midiatico na utilizagdo desses
mesmos estereodtipos, podem ser observados na peca analisada. O negro enquanto atleta vem a
tona na primeira aparicdo de um grupo de pessoas negras na peca (ATsN-8S), no qual um
grupo composto majoritariamente por presenca negra, pratica uma espécie de treinamento
para algum esporte coletivo especifico. Pelo uso de chuteiras e do espaco em que a cena foi
realizada (campo de alguma comunidade, identificada pela paisagem observada em segundo

plano), futebol poderia ser esse esporte evocado.

E se a concepcdo de um futuro e uma vida melhor para cada individuo € a ideia central da
peca, como no caso da primeira atriz demonstrada (AZNN-6S) que quer uma vida saudavel,
nesse caso especifico, o visual da publicidade nos remete, que esse futuro melhor, passa a
ideia de melhor aptidao fisica no esporte, e ndo na vida em geral. Essa relacdo de negro
associado ao esporte, também se conecta com o textual apresentado, (que a gente treina.

quadro 11 figura 4) o que expBe a primeira apari¢ao de presenca negra deletéria da peca.

Seguindo a analise, a proxima cena apresentada do anuncio, € uma cena em que trés homens
descarregam um caminhdo (ATsN-10S) e o textual expressado sugere trabalho duro, arduo e
dificultoso (que a gente tem calo na mdo. quadro 1V figura 4). Mais uma vez podemos denotar
um significado pejorativo se tratando dessa presenca negra, ou seja, mais um estereotipo
negativo apresentado pela peca. Trata-se da representacdo do negro fazendo atividades de
baixa cognicgdo, trabalhos manuais e praticos, que demandam apenas a forca de seus bracgos

para serem cumpridas.
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A discusséo do negro ponderado como trabalho bracal e ndo cabeca pensante pode ser
manifestada nesse trecho. Segundo a autora Laura Guimardes (2019) a representacdo de
negros como forca de trabalho pouca qualificada é bastante presente na publicidade. Entéo
assim, novamente a peca demonstra uma aparicdo negra comtemplada por esteredtipos

nocivos a essa populagéo.

Adiante na analise das figuras e na construcdo de sentido das imagens da peca, poderiamos
assinalar mais uma aplicacao estereotipica da presenca negra. No qual, ao observarmos a peca
em sua préxima cena, podemos ver o uso de um lugar-comum na representacdo de
personagens negros, como propde a autora Laura Guimardes (2019) que explica 0 negro como
musico, que é retratado empregando seu talento inato a aquele tipo de fazer, e que também

pode ser observado no mercado publicitario sem muito esforco.

Mas isso ndo acontece no anuncio em relacdo a essa cena especifica, pois a retratacdo do
negro enquanto musico detém de valores positivos a aquela presenca manifestada. Entdo
denotamos o primeiro protagonismo negro em cena, € 0 uso de uma apresentacdo

contraintuitiva.

Essas estratégias contraintuitivas na publicidade segundo o autor Leite (2019) na obra
Publicidade Antirracista se configuram na inser¢do de um individuo, que corresponde a um
grupo minoritario, em uma narrativa publicitaria no qual o0 mesmo é alcado ao patamar de
protagonismo, ou detendo destaque imediato no enredo da peca em questdo. Assim esse
individuo, deixa para tras relacdes de preconceitos (social e racial) e estere6tipos, para ser
elevado ao papel de protagonista ou de destaque, em situacfes que eram ocupadas apenas a

presenca ndo negra, e perfis pré-estabelecidos pelo mercado.

Além disso o autor continua sua reflexdo, propondo que as estratégias contraintuitivas,
necessitam de subverter esteredtipos nocivos e usados comumente a presenga negra, para

violar essas expectativas intuitivas, em relacdo a narrativas midiaticas.

A comunicacao publicitaria contraintuitiva, de outro modo, deve ser entendida como
uma proposta do campo profissional publicitario que, estrategicamente, faz uso em

suas narrativas de “outros/novos” conteudos acerca de esteredtipos dirigidos aos
grupos marginalizados. (LEITE; BATISTA, 2019, p, 53)

E isso é 0 que vemos em dois momentos seguidos na peca analisada, no qual em seu primeiro

momento um ator mirim (ATN-12S), pode ser visto segurando um instrumento musical de
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sopro, dando a entender que desde jovem ele j& possui técnicas suficientes para esbogar algum
tipo de sonoridade. E posteriormente é possivel ver o mesmo ator agora mais maduro,
seguindo carreira de musicista, ao lado de uma banda composta também por integrantes
negros (ATsN-13S).

Apds compreendermos os conceitos de publicidade contraintuitiva, podemos notar que o ator
mirim (ATN-12S), ja possui conhecimento daquele instrumento apresentado. Ao qual
podemos notar quando escutamos a trilha sonora da peca em questdo, que integra a cena
fazendo com que a musica tocada pelo jovem, seja reproduzida também na trilha sonora. Aqui
vemos um tipo de utilizacdo de efeito especial na peca, que quando o personagem (ATN-
12S) toca, sua sonoridade também é notada na trilha em questdo. Esse efeito é Unico em toda
duracdo do anuncio, no qual percebemos essa estrutura contraintuitiva e de protagonismo, que

sO ele detém na peca.

Também podemos perceber, na construcao do cenario de sua apari¢do, que apresentam figuras
de sua ligagdo com a musica, como um piano ao fundo na imagem, fones de ouvido na mesa,
partituras na mesa. E ele também esta fazendo sua apresentacdo musical para uma pessoa que
aparece em sua frente, que ao bater o pé no chao no ritmo da musica tocada pelo ator mirim,
transmite um significado de que ele estd prestando atencdo naquela apresentacdo. O que
reforca que o personagem (ATN-12S), ja sabe tocar, e tem ligacdo com a musica, assim

podemos perceber uma construcdo de protagonismo desse personagem.

Outra forma de perceber esse protagonismo € evidenciado pela escolha do instrumento
musical utilizado na cena, que reflete uma condicdo de representatividade e demonstracao de
negritude, reforcando o afastamento da aplicacdo de esteredtipos deletérios a presenca negra.
O saxofone é um instrumento de sopro considerado erudito, (assim como o piano apresentado
em segundo plano na imagem) e empregado em diversos estilos musicais, desde musica
classica até classificagcbes mais modernas como jazz e blues. Esses tltimos foram fomentados
pela cultura negra, no qual as técnicas foram aprimoradas pelos mesmos, que levaram esses

ritmos ao patamar transgressor e revolucionario, que hoje lhes é dado.

Ou seja, uma manifestacdo contraestereotipica na concepcao de personagens negros que vao
ser integrados a essa publicidade, o que reflete protagonismo. Vale ressaltar, que todos os
musicos da banda também sdo negros, e estdo reproduzindo através de seus personagens,

musicos de jazz. O que reforca ainda mais a teoria contraintuitiva que nos é apresentada. O
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ator da cena em questdo (ATsN-13S) trata-se do jovem musico que tocava seu instrumento
enquanto crianga, mas que agora se desenvolveu e se encontra em uma banda de jazz. Nessa
parte, ndo vemos o efeito especial aplicado na cena anterior ja que a reproducdo na trilha
sonora por varios instrumentos € um pouco mais complicada. O que néo retira o protagonismo

do personagem (ATsN-13S) levando em consideragéo as abordagens adotadas citadas acima.

J& no textual retratado pelo &udio da peca, podemos verificar que a publicidade quer passar
um significado de colheita de frutos vindos da préatica excessiva do instrumento, e do foco
necessario para chegar ao seu futuro almejado. Passando a mensagem que o jovem ator
(ATN-12S) precisou de muita dedicacdo para chegar a compor uma banda em que seu

instrumento é necessario, observados em “que a gente planta”, ¢ “que a gente colhe”.

Assim podemos ver a primeira manifestacdo eufdrica da peca em relacdo a presenca negra
apresentada, onde os valores demonstrados a partir do processo de analise dos sentidos
produzidos confirmam que essa aparicdo, detém carater positivo na concepgao de personagens
negros em sua apresentacdo na peca. Configurando uma cena contraestetereotipica. Essa
estratégia, para o autor Leite se configura em:
E especificamente um recurso que movimenta e reforca a proposta geral
contraintuitiva, portanto ele a complementa na direcdo de romper com as
expectativas intuitivas sociais sobre os esteredtipos tradicionais, ofertando, no

momento dessa violagdo cognitiva, imagens mentais contraestetereotipica positivas.
(LEITE; BATISTA, 2019, p, 53).

Seguindo a andlise podemos perceber, que nem sempre a utilizacdo da presenca negra é
positiva. No qual outras formas preconceituosas e estereotipicas na demonstracdo de
personagens que vao para a publicidade, podem ser facilmente encontradas na duragdo da
peca, que infelizmente volta a reproduzir esses mecanismos de silenciamento e apagamento
da presenca negra, ndo colaborando para uma mudanca de pensamento coletivo, e do mercado

publicitario.

E aqui, podemos perceber um padrdo de como 0s negros sdo subrepresentados na peca A
razdo do anunciante Nubank, no qual os mesmos apresentam fazerem subalternos em relacéo

aos atores ndo negros em tela.

Podemos perceber essa relacdo quando analisamos o segundo 22 da duracdo da publicidade,

em que podemos perceber uma atriz negra (AZN-22S) atras de um balcdo de uma lanchonete
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recebendo o pagamento realizado por outra atriz, sendo essa ndo negra, que representa uma
personagem que consumiu na lanchonete e pagou pelo servico. Essa atriz negra (AZN-225S)
repassa um significado de trabalho no atendimento em uma lanchonete, pois esta
uniformizada, e recebe 0 pagamento da atriz ndo negra. Assim representa seu trabalho de

baixa cognicdo, e subalterno em relacdo a atriz ndo negra (que consome na lanchonete).

No textual narrado pela cantora Anitta, e nos apresentado por audio, podemos reparar 0 Uso
do termo “a gente ganha” (quadro XI figura 4) que evoca sentido de que o pagamento ¢ uma
gorjeta, uma premiacdo dada a personagem feita por uma atriz negra (AZN-22S), pela
personagem feita por uma atriz ndo negra, refletindo ainda mais essa sensacdo de
superioridade entre as duas. Podemos perceber também, que outros empregados que aparecem
ao fundo da imagem (quadro XI figura 4) também sdo negros, embasando ainda mais essa

reflexdo.

Além disso podemos denotar a ndo demonstracdo de uma concepcdo que é fundamental
narrativamente para uma contribuicdo de representatividade e de autoestima negra. Trata-se
do negro que detém o poder de consumo, aquele que compra que gasta, que contribui para um
novo olhar para essas minorias. Assim como a atriz ndo negra em tela, que faz uma aquisicéo,
personagens negros tem menos propensdes a serem cogitados para esse tipo especifico de

fazer.

Na peca em questdo, existe um fragmento de uma personagem negra (figura XVI- 32s) que
realiza uma compra, porém s6 é demostrado um fragmento de sua méo, sendo uma aparicao
gue ndo é levada em consideracdo para a analise, pela falta de mais informac6es. Mas que ao
ndo demonstrar completamente uma figura negra comprando algo, nédo reflete positivamente o

poder de consumo da presenca negra, e nem de uma apari¢do positiva em ato.

Outra forma de emprego de ndo protagonismo, realizado pela peca utilizando atores negros,
pode ser vista no segundo 32 da publicidade analisada. Nesse fragmento de cena, podemos
ver uma atriz negra (AZN-32S) em um leito de hospital, onde é monitorada por outra atriz,
ndo negra (quadro XVI figura 4). A relacdo de superioridade em funcdes laborais é muito
evidente na peca, no qual atores negros sao subjugados a fazeres de menor expressdo em
relacdo a atores ndo negros, configurando uma falta de protagonismo negro real em relacdo a

cena.

73



Né&o levando em consideragdo o tempo de presencga negra nas cenas apresentadas, e sim no
discurso e nos contextos que configuram a narrativa da publicidade, que podem ser

evidenciadas através de uma analise mais criteriosa.

Também podemos ver outra espécie de apresentacao estereotipica da presenca negra em tela,
guando nos voltamos a autora Laura Guimardes (2019) que retrata outra forma de
representacdo nociva aos negros na publicidade. Segundo a autora a categorizagdo do negro
assistido € bastante comum, ou seja, 0 negro que precisa de assistencialismo ou ajuda de
algum 6rgdo ou entidade, sendo que sdo retratados como ndo suficientes ou de baixa classe

social.

Classificacdo que podemos perceber ao observarmos o segundo 20 da peca, que apresenta
uma atriz negra (AZN-20S) com um olhar triste ao horizonte, adornada com simbolos
religiosos (catolicos e de matriz africana) e parecendo precisar de alguma ajuda relacionada a
sua concepg¢do enquanto personagem da peca.

Ideia que pode ser vista ao adentrarmos no textual narrado da peca (que a gente tem fé.
quadro X figura 4) que evoca uma producdo de sentido, de que € preciso fé para sair daquela
condicdo imposta, sendo que pela sua propria vontade, ela ndo ira conseguir. O que vai em
direcdo oposta da ideia meritocratica da publicidade, que passa um sentido de que o futuro
almejado depende apenas do individuo que o deseja, e do préprio esforco do mesmo.

Por apresentar o textual narrado da peca, a narradora e personagem principal do anuncio
trata-se da cantora Anitta, figura midiatica importante no pais, que detém protagonismo ao
levar sua voz para a narrativa da publicidade. Ao analisarmos a presenca da cantora em tela,
podemos identificar algumas construc6es de significado. Ela (AZN-44S) aparece sentada em
cima de cases de instrumentos, cansada e ofegante o que nos emite um significado de que ela
acabou de sair de um show, a camera foca apenas nela, e em sua proposta de personagem, que
é a propria cantora em si. Assim a peca faz uma intertextualidade com a vida real, em relacéo
ao anuncio (gerando ainda mais sentidos negativos a presenga negra, pois a peca quer
transmitir uma veracidade em suas cenas, assim as apresentacdes de personagens negros,

tambem pautam uma tentativa de realidade manifestada).

Porém, o sentido maior pode ser apresentado, ao analisarmos a figura da Anitta enquanto
cantora na vida real, pois a publicidade analisada transmite esse conceito de vida real em sua

ficcdo. Assim ao observarmos a cantora Anitta, alguns sentidos sdo manifestados. Ela € uma
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cantora que vem do estilo do funk, que também é um ritmo que estd intimamente ligado a
cultura negra, porém ela atualmente deixou esse estilo de lado, e est4 ligada mais ao género
pop, estilo que estd mais ligado a branquitude, e que a cantora escolheu para sua carreira para

chegar a mais pessoas (ouvintes) visto que o funk é mais nichado que o pop.

A cantora, nunca declarou publicamente sua etnia ou fez alguma ligacdo com a presenca
negra. Podemos apenas ver em seu trabalho a utilizacdo da presenga negra como material
humano, em fazeres em clipes e em shows. Porém essas presencas, também ndo podem ser
levadas como protagonismo. Como podemos ver no texto escrito por Jarid Arraes (2013) para
o site Blogueiras Negras, onde a autora transmite uma ideia de que a cantora Anitta, esta
intimamente ligada a uma condicdo de branquitude, e por isso ela detém maior espaco
midiatico do que suas similares (cantoras brasileiras negras) que mesmo no funk ou no pop,
ndo conseguem essa ocupacao de espago por transmitir valores de negritude em suas letras e

em seus discursos. Assim a autora explica que:
A Anitta é um exemplo de uma mulher miscigenada que foi embraquecida e
“enriquecida” para que o seu trabalho artistico fosse valorizado. A aparéncia de
Anitta vem se tornando cada vez mais diferente desde a sua fama, com tratamentos
de clareamento sobre uma imagem cada vez mais elitizada. Sabendo disso, vale a
reflexdo: sera que Anitta é aceita por ser reconhecida como uma mulher branca ou
terd embranquecido em busca de aceitacdo? Se outras funkeiras passassem por um

processo de embraquecimento e elitizacdo classial, seriam elas abracadas pelos
programas da televisdo aberta nos mais diversos horarios (ARRAES, 2013, Online).

Assim, sua apari¢do ndo demonstra valores positivos a presenca negra, porém nao contribui
negativamente para um fator determinante em relagdo a apresentacao da presenca negra, visto
gue a mesma nao transmite em discursos ou em suas letras, valores euféricos na luta pela
ocupagio de espacos do negro em ambientes que a ele sdo negados!!. Assim ndo sendo uma
personalidade incisiva na luta do negro, podemos observar em sua apari¢do, que 0 sentido
principal na presenca da cantora, é o de deixar a publicidade um pouco mais verossimil. O
que na construcdo de um todo, também n&o reflete valores positivos a presenca negra, pela

forma que a publicidade apresenta personagens negros.

Feito essa reflexdo, e nos voltamos a analise de figuras e temas do nivel discursivo do
percurso gerativo de sentido, e ligando com o apontamento realizado acima, outra forma de

participagdo negra, que ndo reflete um panorama de mudanca no pensamento de como o

11 Diferentemente do Mano Brown, analisado abaixo, que em sua carreira sempre lutou por uma melhor
condicdo do negro em ambientes que ndo eram tangiveis a0 mesmo, propagando valores de autoestima negra e
representatividade.
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mercado reproduz certos significados em relacdo aos negros em tela, é de uma atriz que
representa uma mée solteira que cuida do seu filho enquanto trabalha ao mesmo tempo. No
qual sua concepcao enquanto personagem nao demonstra valores eufdricos para essa pratica,
em que seu olhar, demonstra cansaco e insatisfacdo com esse trabalho duplo. A atriz (ATN-
50S) amamenta seu filho enquanto trabalha arduamente, o que nos leva a compreensao que 0
pai estd ausente nessa relacdo familiar, representacdo de familia quebrada, e ela ndo desiste de

seu emprego, pois deseja um futuro prospero para a crianca, ideia principal da publicidade.

O textual apresentado por dudio da cena reflete o carater disforico dessa apresentacdo (a gente
teima. Quadro XXIII figura 4), muito diferente da forma como sdo apresentados 0s
personagens de pai e filha representados por atores nao negros (ATsNN-17S) que aparecem
sorrindo e brincando com a atividade laboral do pai, que é bombeiro (visto a indumentaria que
ambos utilizam), em que a atriz jovem aparece sorrindo e simulando o emprego do pai
segurando e brincando com uma mangueira, ambos apresentados de maneira euférica e em

um momento de lazer e descontracdo entre pai e filha.

Assim, ap6s analise qualitativa mais aprofundada nas figuras e temas, e deixando de lado o
quantitativo de negros na peca, podemos perceber algumas formas de apresentacdo de
personagens negros. Na peca podemos ver altas manifestagdes estereotipicas comumente
utilizadas em exibicdes da presenca negra, em que personagens sao subrepresentados, e detém
fazeres de baixa cognicdo, além da concep¢do de papéis comumente utilizados, e nocivos a
presenca negra na publicidade. Contribuindo para um silenciamento da populacdo negra no
mercado da comunicacgéo, afastando os mesmos dessa narrativa de ocupacao de espagos e da

diversidade que é fomentada nos debates atuais.

Mesmo com uma apari¢do positiva, 0s negros nao detém protagonismo na peca, sendo

apresentados de maneira inferior aos personagens nao negros.

Seguindo agora para o proximo contetdo de andlise e sua esfera de competéncia, vamos
observar como o sentido se constroi no plano de expressdo, comecando por formantes

cromaticos presentes no video da peca A razéo.

A peca opta por uma utilizagdo de cores neutras, onde em toda duragdo do anuncio, podemos
notar o uso apenas de preto e branco, deixando a publicidade mais intimista, facilitando a
projecdo do sentimentalismo por parte do espectador, chegando assim no emocional proposto

na concepgéo da peca.
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Passando para dimensdo eidética do plano de expressdo, onde vamos analisar as formas que
constroem a nocdo de sentido da peca analisada e como essas formas contribuem para o

desenvolvimentos dos conceitos pensados pela publicidade em guestéo.

O video tem formato padrédo de tela 16:9 em tela cheia, utilizada em modo de tela cheia para
maior profusdo de imagens, sem perder o foco do espectador que fica atento ao que acontece
em tela, e conta com fotografia em planos abertos que focam na apresentacdo dos atores
principais de cada cena especifica. A fotografia premiada com ouro no festival, é bastante
intimista, levando a caméra o mais préximo possivel dos atores, para refletir suas emocoes e
expressdes, 0 que contribui positivamente para a ideia de emocionar da peca. Ja na fotografia
de ambientes, ela opta por tirar o foco dos atores, e apontar para 0 ambiente que ela quer
demonstrar como no quadro XIV da figura 4 ou no quadro 1 da figura 4, gerando uma
contemplacéo e pausa nas expressdes dos atores que séo desenvolvidos.

A fotografia impacta, gerando uma retencéo da atencdo do publico para a publicidade, e no

final também colabora para ativar o emocional de quem observa.

Passando para agentes topoldgicos, a utilizacdo do espaco € sempre central com o foco total
no atores ou no ambiente que a fotografia quer demonstrar. Quando sdo mostrados atores em
cena, a camera fica fixa no meio da tela, posicionada para imprimir a fei¢cdo e os objetos que

cada ator detém.

Tudo isso com propdsito de construcdo narrativa, pois com pouco tempo de tela, a
publicidade quer ser precisa ao passar seus conceitos para quem observa. Logo, como detém
de baixa pregnancia em relacdo a imagens, a centralizacdo da fotografia focando
especificamente naquela cena, torna-se necessaria para unificar o visual com o textual, nos
apresentado por audio da peca, facilitando a sua compreensdo e emocionando o espectador. A
publicidade ndo enfatiza outros objetos nas cenas, preferindo focar restritamente nos atores
principais de cada cena, desprezando o que acontece longe dos mesmos, ou fora do foco da

cameéra.

Passando para construgdo de sentidos em relacdo a prensenca negra na disposicdo dos
elementos no espaco em tela na peca analisada, podemos perceber nocbes de significado ao
observarmos como a presenca negra é disponibilizada no conceito fotografico da peca.
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Logo, vamos analisar a presenca negra demonstrada em tela, ligada a topologia da fotografia
da peca, para inferir sentidos na forma em que os mesmos sdo apresentados. Comegando
pelos atletas negros que aparecem juntos (ATsN-8S), no qual ha uma sobreposicdo de planos
de imagem, em que fileiras de personagens, sdo observadas na peca. No qual a primeira
fileira, contém 4 personagens negros em primeiro plano, demostrando seu fazer naquele

momento (treino).

Os 4 personagens da primeira fileira, que séo evidenciados em um primeiro plano, que nos
transmite um sentido que a pega quer propagar seu conceito de querer que esses personagens
negros, sejam identificados como atletas, dando maior embasamento para a reflexdo proposta
pela analise, da utilizacdo de estere6tipos nocivos na concepcdo de personagens gque seréo

levados para o andncio, ao observamos a topologia de elementos em tela.

Seguindo essa reflexdo baseada na topologia do plano de expresséo, em relagdo a presenca
negra, podemos observar mais uma construgdo de sentidos quando nos atentamos a préxima
aparicao negra em tela. Trata-se da presenca de 3 personagens interpretados por atores negros
(ATsN-10S), que detém méao de obra pouco qualificada no conceito que o anuncio apresenta.
A fotografia da peca esconde seus rostos e suas fisionomias, focando no segundo plano, que

evidencia apenas o seu fazer na peca.

Ou seja, a fotografia intencionalmente, esconde a aparicdo desses personagens no primeiro
plano de tela, para focar apenas no seu fazer, que é o de descarregar um caminhdo de bananas.
Isso nos transmite um sentido de apagamento da presenca negra em tela, que ao centralizar o
segundo plano da imagem, passa a sensacao de foco exclusivamente no trabalho que demanda
pouca cognicdo e de cunho bracal, que os atores do anincio apresentam em sua concep¢do de
personagem. Somado a aparicdo negra anterior, também repassa um significado de
ocultamento da presenca negra, e utilizacdo de estere6tipos que apresentam 0 negro como

mé&o de obra pouco qualificada.

Seguindo para a proxima apari¢do da presenca negra, chegamos a uma aparicao positiva de
personagem negro na concep¢do da ideia da peca, onde um ator mirim (ATN-12S) toca seu
instrumento, que passa a se transformar na trilha sonora da peca enquanto sua apari¢ao €
demonstrada. Aqui sua aparicéo é evidenciada totalmente pela fotografia do anincio, que foca
em sua presenca no primeiro plano, deixando sua casa, em que ele toca o instrumento em

segundo plano. Vale ressaltar que ao contrario dos atores negros apresentados como atletas
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(ATsN-8S), que foram demonstrados em uma favela, o personagem que toca seu saxofone,
nos é apresentado em um lar que tem uma ligacdo com a musica, onde o piano em seu
segundo plano demonstra essa ligacdo junto aos fones de ouvido em cima da mesa. Um lar
que ndo apresenta caracterizacdo de uma comunidade, o que reforca uma aparicao
contraestereotipica. O foco da cena em relagdo a fotografia € total no jovem, e posteriormente
em sua proxima aparicdo (ATsN-13S), com ele ja adulto apresentado em uma banda de
musicos que aparentemente tocam jazz (Estilo musical que é predominantemente composto e
tocados por negros) a fotografia da cena, apresenta o0 personagem que toca saxofone em um

primeiro plano, e 0s outros musicos em um segundo plano.

Os outros musicos, também sdo negros e sdo ocultados em segundo plano, observando a
topologia da imagem, porém o enredo das duas cenas transmite um sentido de continuidade
do personagem que toca saxofone, 0 que ndo contribui para uma apari¢do silenciada dos
outros atores negros em tela, que tem seus personagens um pouco apagados, ficando em

segundo plano.

Vale ressaltar, que os personagens negros que descarregam um caminhdo de bananas (ATsN-
10S) no terceiro ato da peca, tem suas presencas ocultadas para foco especifico no seu
trabalho manual, onde a publicidade foca no segundo plano ocultando sua presencga. Porém,
no caso dos musicos suas presencas sao ocultadas para um sentido de continuidade de enredo
proposto na construcdo do personagem do jovem ator que toca saxofone, assim passando um
significado de protagonismo, assim como a reflexdo proposta acima no nivel discursivo, no

percurso gerativo de sentido, do plano de contetdo.

Seguindo, na analise dos agentes topoldgicos em tela em relagdo a personagens negros que
aparecem nas cenas, percebemos uma personagem que aparece sozinha, sem construcdo de
cenario e sem utilizacdo de outros planos na confecgdo de fotografia no anuncio. Trata-se da
atriz (AZN-20S), que aparece sozinha olhando ao horizonte, com uma feigdo triste,
apresentada com alguns simbolos religiosos, que constroem um sentido de assistencialismo e
de ajuda, onde apenas a fé podera a tirar daquele contexto produzido pela pega, na concepgcao
de sua personagem. A ndo utilizacdo de planos passa um sentido de foco apenas em sua
expressao, que € triste e transmite um significado de que a mesma necessita de algum tipo de
ajuda, e se apega unicamente a sua fe. Assim a peca opta por nédo utilizacdo de outros planos,
e focando apenas nela, para emocionar indiretamente o espectador. Mas o sentido apresentado
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na construcdo topoldgica reforca o que foi levantado no plano de contetdo, um caréter

assistencialista e de ndo protagonismo, mesmo ela aparecendo sozinha em tela.

Diferente da Unica aparicdo fora a dela, que ndo apresenta segundo plano em relacdo ao
cenario da peca, onde um ator (ATNN-35S) aparece olhando para o publico, com sua pele
gueimada pela alta exposicao solar, ndo demonstra um carater assistencialista, de necessidade
de ajuda, mesmo tendo uma situacdo adversa em sua concepgdo de personagem. O mesmo
encara a tela quebrando a quarta parede, centralizado na cena, transmitindo um sentido
informativo ao espectador, de que ficar ao sol, pode ser prejudicial. Ao contrario da senhora
(AZN-20S), que sua aparicao denota um pedido de ajuda, e ndo de informar, ligando a um néo

protagonismo e manifestacédo positiva de um personagem negro.

Seguindo, para a proxima apari¢do negra, a da a atriz (AZN-22S) que aparece atras de um
balcdo, podemos tracar um paralelo com os atores que fazem personagens de atletas (ATsN-
8S) onde o foco dado a eles, no primeiro plano evidencia, que a pe¢a quer comunicar que 0S
mesmos enguanto negros, sao esportistas, sendo o foco voltado para aquele fazer especifico. E
também um paralelo com os atores (ATsN-10S) que descarregam o caminhdo onde o foco da
fotografia da peca, esta apontado apenas no fazer do trabalho pouco qualificados que eles

reproduzem em cena.

Assim a cena foca na atriz negra (AZN-22S), recebendo um pagamento por algum servico
prestado na lanchonete, transmitindo um sentido subalterno em relacéo a atriz ndo negra que
faz o pagamento, onde a cena foca nesse plano e nessa acdo especifica, a do pagamento,

evidenciando o sentido mais uma vez de trabalho que demanda pouca cognicéo.

A cena ainda oculta o segundo plano que apresenta outro ator negro, realizando um tipo de
funcdo naquele espaco, focando apenas no recebimento do pagamento, da atriz (AZN-22S), e
por essas questdes também apresentam manifestacdes negativas da presenca negra, recorrendo
a mais uma utilizagdo estereotipada na concepcdo de seus personagens, ao analisarmos

topologicamente suas presencgas em tela.

Outra forma de manifestacdo problemética igual a anterior da presenca negra, analisada pela
construcdo da topologia, pode ser notada na cena em que uma atriz negra (AZN-32S) ¢
apresentada em um leito de hospital sendo monitorada por uma atriz ndo negra, no qual a
fotografia, deixa o segundo plano que apresenta mais um médico na sala de cirurgia, e foca na

personagem negra em um papel subalterno em relacdo a personagem ndo negra, onde pela
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centralizacdo da cena o significado que nos é transmitido é de foco nesse monitoramento eo

na demonstragdo inferior da atriz ndo negra.

Ap0s passarmos pela composicao da fotografia das cenas, e pela maneira que a disposic¢éo dos
elementos em tela, sdo apresentados na topologia da peca, podemos concluir que os
significados propostos pela forma com que séo apresentados os planos de imagem em relacdo
aos personagens negros, vao de encontro as reflexdes propostas no plano de contetido

analisado acima.

Onde o negro é subjulgado em relacdo aos fazeres dos ndo negros, onde os planos séo
constuidos para evidenciar essa disparidade na concepcdo de personagens. Isso reforca o
carater discriminatdrio, de como sdo apresentados 0s personagens negros em tela, onde o foco
das imagens sdo construidas para evidenciar os fazeres de menor impacto, ocultando a
presenca negra, que s0 sdo apresentados em primeiro plano para evidenciar esses mesmos

fazeres.

Enguanto personagens nao negros, sao elevados a um patamar superior, pois sua apresentacdo
em primeiro plano, sdo sempre ligados a expressfes emocionais (como nos exemplos das
presencas nao negras ATSNN-17S, AZsNN-18S, ATNN-35S, ATsNN-39S) com a finalidade
de emocionar o espectador, do que ligados a trabalhos de baixa cognicdo e de mao de obra
pouco qualificada. Isso é ainda mais perceptivel, quando analisamos a topologia das cenas

mencionadas.

Assim, 0 negro ndo detém papel de protagonismo na peca, mesmo ele tendo maior
participacdo numérica. O que ndo reflete uma mudanca de como o mercado publicitario pensa

personagens negros, os utilizando apenas para cumprir certo papel de cota necessaria.

Assim o mercado se molda utilizando atores negros, sem pensar na concepcdo de seus
personagens e de seus papeis nas pecas, apenas 0s apresentando para um melhor dialogo com
esse publico minoritario (negro), que gera receita para as organizacdes fomentadoras de

publicidades.

Publico esse que precisa ser contemplado nas pecas. Entdo o mercado utiliza de atores da
mesma etnia, com propdsito de venda de produtos e servicos, e ndo de demonstracdo de

representatividade, autoestima e pluralidade.
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Assim como observamos na publicidade analisada, a presenca negra é bastante forte

numericamente, mas fraca quando compreendemos os sentidos produzidos por essa presenca.

Mesmo, com alguns lampejos de uma produgdo contraesteriotipica, como no caso do jovem
musico (ATN-12S), ao aplicarmos uma ética mais completa, percebemos que as aparigdes
positivas, ndo refletem maioria em relacdo a outras aparicdes que retratam o negro de maneira
disforica, utilizando de preconceitos comuns & concepcdo de personagens negros, e de
utilizacdo de papeis que apresentam o0 negro como inferior aos personagens que s&o
interpretados por atores ndo negros. 1sso é ocorre pela discriminacdo racial e pelo racismo
estrutural que permeia o contexto do Brasil, que historicamente como citado acima, reproduz
uma espécie de compreensdo do negro como apenas uma mao de obra pouco qualificada,

desde os tempos onde esssa populacao era escravizada.

Visdo que ndo foi modificada, e é reproduzida por mercados tradicionais como o da
publicidade, que ainda entende o negro como um valor inferior, em sua utiliza¢cdo em pecas
publicitarias, como podemos analisar na peca A razdo do anunciante Nubank, que reforca
negativamente a presenca negra detendo trabalhos bracais de baixa cognicdo, ou como
presencas que precisam de assistencialismo ou ajuda, e até mesmo pessoas que se encontram

mais abaixo em relacdo a classes sociais.

No qual, a publicidade recorre a esses esteredtipos, na concepg¢do de personagens que serdo
aplicados em seus anancios, indo contra a diversidade e ocupagdo de espacos dessa presenca
negra, agindo a favor de uma fomentacdo ainda maior do racismo estrutural do pais. Segundo
Leite (2019, p. 7) “Raras vezes sdo percebidas acGes de rupturas ou agdes contraintuitivas,
como tratam os organizadores, as logicas historicas que determinaram o racismo estrutural no

Brasil”.

82



4 CONSIDERACOES FINAIS

Apds a apresentacdo de dados coletados e de reflexbes propostas sobre o mercado de
comunicacdo brasileiro e como ele enxerga a presenca negra, atrelado a identificacdo de
sentidos produzidos a partir desses dados mencionados e trazidos pelo estudo, podemos
perceber algumas configuracdes importantes. A primeira € de que sim, o segmento da
publicidade se moldou a uma nova realidade de producdo de conteido, e de como apresenta

individuos negros em seus anuncios.

Desde os anos 2010 até os dias atuais da producdo desse estudo, algumas melhorias sdo
percebidas em relacdo a minoria negra na publicidade. Cargos de alta patente no mercado da

comunicacdo foram ocupados pela presenca negra, conforme demonstrado acima na pesquisa.

A segunda € que também € possivel refletir que o quantitativo negro em publicidades
veiculadas no pais aumentou em relacdo ao que era apresentado em um passado ndo tdo
distante. E percebe-se que existe uma corrente de pensamento que estd no topo da linha de
producdo da publicidade brasileira, que apresenta produtos que repassam nogOes de
representatividade para populacdo negra, com andncios positivos e que trazem 0 negro como
protagonista, fugindo de um lugar comum e desenvolvendo apari¢des contraintuitivas,

colaborando sim para uma ocupacdo de espagos do negro na publicidade.

Em relacdo ao Festival Clube de Criacdo, na categoria que foi eleita para andlise, o
quantitativo negro nas 680 publicidades analisadas € de 55,4%. Ou seja, uma taxa que nao é
tdo elevada para apontarmos uma igualdade de oportunidades e de apari¢cbes negras em
relacdo a ndo negra, porém superior a outras pesquisas demonstradas anteriormente no estudo.
Foram duas publicidades observadas sem presenca de pelo menos um individuo negro em

tela, em 40 analisadas. Outra forma de demonstracdo de ocupacao de espagos.

Ainda sobre o Festival, a maior categoria da Premiacdo (Estrela Preta), também apresentou
caracteristicas positivas em relacdo a presenca negra. Porém, a grande contribuicdo desse
estudo, se da pelas producdes de sentido de como o negro foi demonstrado. E entdo, podemos
perceber que ainda existe um longo caminho para ser percorrido, até uma narrativa de

aceitacdo do mercado publicitario em relagdo a ocupacao dessa minoria no segmento.
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Ainda estamos longe de discursos contraestereotipicos e de uma publicidade antirracista, de
modo que estratégias antirracistas precisam ser fomentadas pelo mercado publicitério, para
uma mudanca real no panorama desse nicho, onde apenas porcentagens em apari¢cdes ndo sao

suficientes, embora sejam necessarias.

Na analise principal do estudo, podemos perceber que a representacdo do negro ainda é muito
problemética, e contém um carater discriminatério em sua concepcdo. A utilizagdo de
esteredtipos € muito visivel, até para aqueles ndo familiarizados com as producges de sentido
de figuras e temas. Os negros sdo retratados de maneira preconceituosa e nociva, apresentados
de maneira inferior ao nao negro, sendo associados a fazeres manuais, de baixa cognicédo e
gue ainda remetem ao tempo longingquo, onde a presenca negra era subjugada pela ndo negra.

Essas concepgdes preconceituosas ainda pairam em nossa sociedade.

Logo, esse estudo serve como uma reflexdo, e constitui de carater informativo, para assim
levar a mensagem de que a publicidade brasileira precisa sim se repensar e se moldar a um
novo momento em que a sociedade passa nos dias atuais. Para assim, num futuro, em uma
nova andlise sobre o tema, a porcentagem negra ndo s6 se mostrar maior, mais sim que 0S
discursos e os sentidos produzidos dessa presenca negra em publicidades, sejam positivos e

que nos afastem desse racismo estrutural que permeia nosso pais.
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