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Ementa: Estudo da legislagdo vigente e aplicdvel em matéria de publicidade. Codigos deontologicos ligados a atividade
do profissional de publicidade e propaganda. Apreciacdo das mensagens de publicitarias ante seus reflexos positivos ou
negativos em relacdo a pessoas, grupos sociais e publico em geral. Comprometimento ético do profissional de publicidade

e propaganda.

Objetivos:

® Conhecer os mecanismos legais que envolvem a atividade da comunicagao

Analisar casos de desrespeito a ética profissional

Desenvolver um espirito critico em relagao a atividade profissional

Levantar questdes éticas a partir da analise do fazer profissional.

Discutir as implicagdes sociais e politicas da pratica da comunicag@o e sua normatizacao.

Conteudo Programatico

Unidade 1— Conceitos tedricos

1.1 Organizagao politica do Estado Democréatico

1.2 Evolugdo dos conceitos de regulagdo




1.3 Evolucgdo dos conceitos regulamentagdo das comunicagdes
1.4 Evolucao dos conceitos regulamentagdo da Publicidade e da Propaganda

Unidade 2 — Legislacao

2.1 Regulamentacdo da profissao de publicitario

2.2 Legislagdes especificas da Publicidade e da Propaganda

2.2.1 Cddigo de Defesa do Consumidor

2.2.2 Regulamentagdo de publicidade de bebidas, fumo e medicamentos
2.2.3 Regulamentacdo de propaganda politico-eleitoral

2.2.4 Regulagdo de Publicidade Médica

2.5 Regulamentagdo ndo especifica

2.5.1 Codigo Penal

2.5.2 Estatuto da Infancia e Juventude

2.5.3 Direito de Imagem e Direitos autorais

Unidade 3 — Etica profissional em Publicidade

3.1 Conceitos de moral, ética e deontologia na Publicidade e na Propaganda
3.2 Codigo deontologico de empresas de publicidade (Conar)

Unidade 4 — A questdo dos Direitos Humanos: Estudos de casos
4.1 Publicidade e Propaganda e Direitos Humanos

Metodologia:

» Aulas expositivas, dialogadas e interativas
* Leitura de textos conceituais e legais

* Estudos de casos e debates

* Apresentacao de seminarios

Critérios/Processo de avaliacio da aprendizagem:

* Produgdo textual a partir dos debates em sala de aula — 2x 1 ponto.
» Apresentacdo de semindrios (2x) — 4 cada .
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Sobre ética e imprensa. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2000.

CORNU, Daniel. Etica da informacfo. Bauru: Edusc, 1998.
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Cronograma:
Aula 1 -21/03/2023: Apresentagdo da Turma, ementa e conteido programatico

Aula 2 - 28/03/2023: A comunica¢do como bem publico e a necessidade de regulacdo. Texto de referéncia:
“Por que regular os meios de comunicacdo?” (VALENTE, 2013).

Aula 3 - 04/04/2023: Conceitos de legislagdo, normatizacgdo e ética. Texto de referéncia: "Norma, normacao,
normalizagdo, normatizagdo e normalidade" (LOPES; FABRIS, 2016).

Aula 4 - 11/04/2023: “Capitalismo de Vigilancia” e os desafios do mundo "plataformizado". Texto de
referéncia: "Cultura da Vigilancia" (LYON, 2018).

Aula 5 - 18/04/2023: Legislacao Brasileira e a regulamentacao dos meios de comunicacdo. Texto de referéncia:
"Regulagdo da radiodifusdo" (ROSA, 2008).

Aula 6 - 25/04/2023: Legislagdes especificas da Publicidade e da Propaganda: Cédigo de Defesa do
Consumidor, publicidade de bebidas, fumo e medicamentos, propaganda politico-eleitoral. Texto de referéncia:
"Greenwashing e sua configura¢do como publicidade enganosa e abusiva sob a perspectiva do microssistema
de protecao e defesa do consumidor" (ALVES, 2020)

Aula 7 - 02/05/2023: Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais, Marco Civil da Internet ¢ Lei de acesso a
informagdo. Texto de referéncia: "Compliance de dados pessoais" (FRAZAO, OLIVA, ABILIO, 2019).

Aula 8 - 09/05/2023: Seminarios Legislagdes aplicadas as praticas comunicacionais (parte 1):

Exercicio de apresentacdo em sala de aula - Apresentar brevemente a legislago a respeito e debater as




implicagdes no exercicio da profissdo: Estatuto da Infancia e Juventude, Direito de Imagem, Difamacdo,
caltnia e injuria, Direitos autorais, Direito ao Esquecimento (direito a vida privada), Lei Rouanet, Lei do
Audiovisual.

Aula 09 - 16/05/2023: Seminarios LegislacGes aplicadas as praticas comunicacionais (parte 2)

Aula 10 - 23/05/2023: Conar e Cédigo de Autorregulacao Publicitaria. Texto de referéncia: "Codigo brasileiro
de auto-regulamentagdo publicitaria" (CONAR, 2021).

Aula 11 - 30/05/2023: A Associagio dos Profissionais de Propaganda e o Codigo de Etica do Profissional de
Propaganda. Texto de referéncia: "Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda" (APP, 2021).

Aula 12 - 06/06/2023: Declaragdo Universal dos Direitos Humanos e a critica decolonial de Boaventura de
Sousa Santos. Texto de referéncia: “Direitos humanos: o desafio da interculturalidade” (SANTOS, 2009)

Aula 13: - 13/06/2023: MARTINS, L. Os sete matizes da ética. Intercom - Revista brasileira de Ciéncias da
Comunicagdo. Sdo Paulo, v. 29, n. 2, p. 89-101, jul./dez. 2006

Aula 14 —° 20/06/2023: Seminarios finais avaliativos, tema “Direitos Humanos e Comunicagao™: raga, classe,
género, sexualidade, etarismo, imigrantes e interseccionalidades

Aula 15 - 27/06/2023: Seminarios finais avaliativos, tema “Direitos Humanos ¢ Comunica¢do™: raga, classe,
género, sexualidade, etarismo, imigrantes e interseccionalidades

Aula 16 - 04/07/2023: Devolutiva dos trabalhos finais.

Aula 17 - 11/07/2023: Atividade de recuperagdo final. Encerramento do semestre.




