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Ementa: Estudo da legislação vigente e aplicável em matéria de publicidade. Códigos deontológicos ligados à atividade 
do profissional de publicidade e propaganda. Apreciação das mensagens de publicitárias ante seus reflexos positivos ou 
negativos em relação a pessoas, grupos sociais e público em geral. Comprometimento ético do profissional de publicidade 
e propaganda.

Objetivos:

● Conhecer os mecanismos legais que envolvem a atividade da comunicação 

● Analisar casos de desrespeito à ética profissional

● Desenvolver um espírito crítico em relação à atividade profissional

● Discutir as implicações sociais e políticas da prática da comunicação e sua normatização. 

● Levantar questões éticas a partir da análise do fazer profissional.

Conteúdo Programático

Unidade 1— Conceitos teóricos

1.1 Organização política do Estado Democrático
1.2 Evolução dos conceitos de regulação



1.3 Evolução dos conceitos regulamentação das comunicações
1.4 Evolução dos conceitos regulamentação da Publicidade e da Propaganda

Unidade 2 — Legislação

2.1 Regulamentação da profissão de publicitário
2.2 Legislações específicas da Publicidade e da Propaganda
2.2.1 Código de Defesa do Consumidor
2.2.2 Regulamentação de publicidade de bebidas, fumo e medicamentos
2.2.3 Regulamentação de propaganda político-eleitoral
2.2.4 Regulação de Publicidade Médica
2.5 Regulamentação não específica
2.5.1 Código Penal
2.5.2 Estatuto da Infância e Juventude
2.5.3 Direito de Imagem e Direitos autorais

Unidade 3 — Ética profissional em Publicidade

3.1 Conceitos de moral, ética e deontologia na Publicidade e na Propaganda
3.2 Código deontológico de empresas de publicidade (Conar)

Unidade 4 — A questão dos Direitos Humanos: Estudos de casos
4.1 Publicidade e Propaganda e Direitos Humanos
Metodologia:

• Aulas expositivas, dialogadas e interativas 
• Leitura de textos conceituais e legais 
• Estudos de casos e debates 
• Apresentação de seminários 

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:

• Produção textual a partir dos debates em sala de aula – 2x 1 ponto. 
• Apresentação de seminários (2x) – 4 cada . 
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Cronograma:

Aula 1 - 21/03/2023:  Apresentação da Turma, ementa e conteúdo programático 

Aula 2 - 28/03/2023: A comunicação como bem público e a necessidade de regulação. Texto de referência: 
“Por que regular os meios de comunicação?” (VALENTE, 2013). 

Aula 3 - 04/04/2023: Conceitos de legislação, normatização e ética. Texto de referência: "Norma, normação, 
normalização, normatização e normalidade" (LOPES; FABRIS, 2016). 

Aula 4 - 11/04/2023: “Capitalismo de Vigilância” e os desafios do mundo "plataformizado". Texto de 
referência: "Cultura da Vigilância" (LYON, 2018). 

Aula 5 - 18/04/2023: Legislação Brasileira e a regulamentação dos meios de comunicação. Texto de referência:
"Regulação da radiodifusão" (ROSA, 2008). 

Aula 6 - 25/04/2023: Legislações específicas da Publicidade e da Propaganda: Código de Defesa do 
Consumidor, publicidade de bebidas, fumo e medicamentos, propaganda político-eleitoral. Texto de referência:
"Greenwashing e sua configuração como publicidade enganosa e abusiva sob a perspectiva do microssistema 
de proteção e defesa do consumidor" (ALVES, 2020)

Aula 7 - 02/05/2023: Lei Geral de Proteção de Dados Pessoais, Marco Civil da Internet e Lei de acesso à 
informação. Texto de referência: "Compliance de dados pessoais" (FRAZÃO, OLIVA, ABILIO, 2019). 

Aula 8 - 09/05/2023: Seminários Legislações aplicadas às práticas comunicacionais (parte 1): 

Exercício de apresentação em sala de aula - Apresentar brevemente a legislação a respeito e debater as 



implicações no exercício da profissão: Estatuto da Infância e Juventude, Direito de Imagem, Difamação, 
calúnia e injúria, Direitos autorais, Direito ao Esquecimento (direito à vida privada), Lei Rouanet, Lei do 
Audiovisual. 

Aula 09 - 16/05/2023: Seminários Legislações aplicadas às práticas comunicacionais (parte 2)

Aula 10 - 23/05/2023: Conar e Código de Autorregulação Publicitária. Texto de referência: "Código brasileiro 
de auto-regulamentação publicitária" (CONAR, 2021).

Aula 11 - 30/05/2023: A Associação dos Profissionais de Propaganda e o Código de Ética do Profissional de 
Propaganda. Texto de referência: "Código de Ética dos Profissionais de Propaganda" (APP, 2021).

Aula 12 - 06/06/2023: Declaração Universal dos Direitos Humanos e a crítica decolonial de Boaventura de 
Sousa Santos. Texto de referência: “Direitos humanos: o desafio da interculturalidade” (SANTOS, 2009) 

Aula 13: - 13/06/2023: MARTINS, L. Os sete matizes da ética. Intercom - Revista brasileira de Ciências da 
Comunicação. São Paulo, v. 29, n. 2, p. 89-101, jul./dez. 2006 

Aula 14 –‘ 20/06/2023: Seminários finais avaliativos, tema “Direitos Humanos e Comunicação”: raça, classe, 
gênero, sexualidade, etarismo, imigrantes e interseccionalidades 

Aula 15 - 27/06/2023: Seminários finais avaliativos, tema “Direitos Humanos e Comunicação”: raça, classe, 
gênero, sexualidade, etarismo, imigrantes e interseccionalidades 

Aula 16 - 04/07/2023: Devolutiva dos trabalhos finais.

Aula 17 - 11/07/2023: Atividade de recuperação final. Encerramento do semestre.


