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Ementa: Lei de imprensa, legislacdo de telecomunicag¢des. Instituicdes dedicadas a regulamentagio da
comunicagido. Delitos, contraveng¢des, crimes. Responsabilidade, reparagdo por dano moral, multas, detengio. A
Constitui¢do Brasileira. O Estado Democratico de Direito. Os direitos humanos. A protecdo dos direitos humanos na
ordem brasileira. Leis especiais. O direito a informacgao e o direito de comunicar. Legislacdo em Jornalismo e em
Publicidade e Propaganda.

Objetivos Especificos:

1. Compreender os debates sobre o tema da ética de forma ampla; 2. Entender sobre o processo de
regulamentagdo da publicidade tal como o debate ético especifico da comunicagdo; 3. Estudar sobre a
CONAR.

Objetivo principal:

Compreender as implicagdes legais e éticas da atividade publicitaria.

Contetdo Programatico



https://lattes.cnpq.br/3485335067479420

Unidade 1 - A ética
1.1. Compreender de que forma o debate sobre a ética se estrutura em diversos campos do
conhecimento, tal como suas implicagdes nas leituras sobre a Constituicdo de 1988.

Unidade 2 - Regulamentagdo e Etica
2.1. Compreender os processos e as implicagdes da regulamentacdo da publicidade em didlogo com os
debates éticos dentro do campo da comunicagao.

Unidade 3 - CONAR
3.1. Estudar a CONAR.

Metodologia: As aulas serdo de carater expositivo e tedrico com debates, havendo algumas aulas
onde serdo exibidos filmes para construir uma discussao sobre os temas propostos anteriormente.

Recursos: lousa, data show, computador, textos didaticos, materiais audiovisuais em diferentes
formatos.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:

I - Participag¢do em aula (1 ponto); II - Prova Tedrica (4 pontos); III - Seminario (5 pontos).
Ao final do periodo, os alunos que ndo alcangarem a média para serem aprovados, fardo uma prova
final tedrica abrangendo todo o contetido da disciplina.
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Cronograma:

Unidade 1:

AULA 1 (19/03) - Apresentacao

AULA 2 (26/03) - A Etica (parte 1)

AULA 3 (02/04) - A Etica (parte 2)

AULA 4 (09/04) - FILME + DEBATE

AULA 5 (16/04) - A Constituicao de 1988 (parte 1)
AULA 6 (23/04) - A Constituicao de 1988 (parte 2)

Unidade 2:

AULA 7 (30/04) - A regulamentacao da Publicidade (parte 1)
AULA 8 (07/05) - A regulamentacao da Publicidade (parte 2)
AULA 9 (14/05) - A Etica na Comunicagio (parte 1)

AULA 10 (21/05) - A Etica na Comunicagao (parte 2)
AULA 11 (28/05) - FILME + DEBATE

04/06 - FERIADO

Unidade 3:

AULA 12 (11/06) - CONAR (parte 1)
AULA 13 (18/06) - CONAR (parte 2)
AULA 14 (25/06) - Seminario (parte 1)
AULA 15 (02/07) - Semindrio (parte 2)
AULA 16 (09/07) - V.S.




