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Ementa: Manipulagio dos c6digos sonoros e visuais utilizados na criagdo da mensagem publicitaria para a TV.
Criagdo, andlise e critica de antncios televisivos. Criatividade e adequacdo técnica da producao de antincios
televisivos aos objetivos da publicidade e propaganda.

Objetivos Especificos:

- Compreender as questdes pertinentes aos filmes publicitarios brasileiros, sobretudo em questoes
estéticas;

- Construir uma base tedrica critica para pensar a articulagdo entre identidades politicas e
representacdes em pecas publicitarias para TV;

- Compreender dindmicas especificas de determinadas pegas publicitarias para TV em relacao as
pautas sociais e de identidade a partir das praticas representacionais;

- 3.Produzir roteiros publicitarios audiovisuais com foco nas politicas de representacao.

Objetivo principal:
Redigir e analisar pecas publicitarias para TV e demais meios de comunicacio.

Contetdo Programatico

UNIDADE I - ROTEIRO E FILME PUBLICITARIO




A Historia do Filme Publicitdrio Brasileiro
A Estrutura do Roteiro de Filme Publicitdrio

UNIDADE II - AS POLITICAS DE REPRESENTACAO

As politicas de representagdo raciais
As politicas de representagdo de género
As politicas de representagdo de sexualidade

UNIDADE III - ROTEIRO
Escrita e estruturagdo de roteiros para filmes publicitdrios

Metodologia:

As aulas terdo majoritariamente carater tedrico de debate a partir de textos académicos dentro do tema
da publicidade na televisdo e através do recorte tematica das politicas de representacdo. A partir dessa
abordagem tedrica, serdo utilizados recursos audiovisuais como filmes e pecas publicitarias televisivas
para serem analisados e discutidos. Além disso, também havera atividade pratica de escrita de roteiro.

Recursos: lousa, data show, computador, textos didaticos, materiais audiovisuais em diferentes formatos.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:
[ - Participacao em aula (10 ponto);

II - Pitching do roteiro (40 pontos);

I1I - Roteiro escrito (50 pontos).
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Bibliografia complementar:
RIBEIRO, Djamila. O que é Lugar de Fala?. Belo Horizonte: Letramento: Justificando, 2017.
PRECIADO, Paul B.. Um apartamento em Urano. Rio de Janeiro: Zahar, 2020.

Cronograma:

AULA 1 (10/08) - APRESENTACAO

AULA 2 (17/08) - Histdria dos Filmes Publicitarios no Brasil
AULA 3 (24/08) - Estrutura do Roteiro

AULA 4 (31/08) - Politicas de Representacao (PARTE I)
07/09 - FERIADO

AULA 5 (14/09) - Politicas de Representaciao (PARTE II)
AULA 6 (21/09) - Politicas de Representacio (PARTE III)
AULA 7 (28/09) - Filme + Debate

AULA 8 (05/10) - Sala de Roteiro (Pratica)

12/10 - FERIADO

AULA 9 (19/10) - Sala de Roteiro (Pratica)

AULA 10 (26/10) - Apresentacao dos Roteiros

02/11 - FERIADO

AULA 11 (09/11) - Orientacdo de Projetos

AULA 12 (16/11) - Orientacao de Projetos

AULA 13 (23/11) - Orientacao de Projetos

AULA 14 (24/11) - Aula-Conjunta de Apresentacao das pecas audiovisuais
AULA 15 (07/12) - RECUPERACAO







