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Ementa: Manipulação dos códigos sonoros e visuais utilizados na criação da mensagem publicitária para a TV. 
Criação, análise e crítica de anúncios televisivos. Criatividade e adequação técnica da produção de anúncios 
televisivos aos objetivos da publicidade e propaganda. 

Objetivos Específicos: 

-​ Compreender as questões pertinentes aos filmes publicitários brasileiros, sobretudo em questões 
estéticas; 

-​ Construir uma base teórica crítica para pensar a articulação entre identidades políticas e 
representações em peças publicitárias para TV;  

-​ Compreender dinâmicas específicas de determinadas peças publicitárias para TV em relação às 
pautas sociais e de identidade a partir das práticas representacionais;  

-​ 3. Produzir roteiros publicitários audiovisuais com foco nas políticas de representação. 

 

Objetivo principal:  

Redigir e analisar peças publicitárias para TV e demais meios de comunicação. 
 
 

Conteúdo Programático 

 
UNIDADE I - ROTEIRO E FILME PUBLICITÁRIO 



A História do Filme Publicitário Brasileiro 
A Estrutura do Roteiro de Filme Publicitário 
 
UNIDADE II - AS POLÍTICAS DE REPRESENTAÇÃO 
 
As políticas de representação raciais 
As políticas de representação de gênero 
As políticas de representação de sexualidade 
 
UNIDADE III - ROTEIRO 
Escrita e estruturação de roteiros para filmes publicitários 
 
Metodologia: 
As aulas terão majoritariamente caráter teórico de debate a partir de textos acadêmicos dentro do tema 
da publicidade na televisão e através do recorte temática das políticas de representação. A partir dessa 
abordagem teórica, serão utilizados recursos audiovisuais como filmes e peças publicitárias televisivas 
para serem analisados e discutidos. Além disso, também haverá atividade prática de escrita de roteiro. 
 
Recursos: lousa, data show, computador, textos didáticos, materiais audiovisuais em diferentes formatos. 
Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem: 
I - Participação em aula (10 ponto);  
II - Pitching do roteiro (40 pontos);  
III - Roteiro escrito  (50 pontos). 
Bibliografia básica: 
ANEAS, Tatiana Guenaga. Estilo e Autoria no Campo do Filme Publicitário: os casos de 
"Cachorro-Peixe" e "Últimos desejos da Kombi", da ALMAPBBDO. Tese de Doutorado. Salvador: 
Universidade Federal da Bahia, 2016. 
HALL, Stuart. Cultura e Representação. Rio de Janeiro: Ed. Puc-Rio: Apicuri, 2016. 
SHOHAT, Ella; STAM, Robert. Crítica da imagem eurocêntrica: multiculturalismo e representação. 
São Paulo: Cosac Naify, 2006 
SAID, Edward W.. Orientalismo. São Paulo: Companhia das Letras, 1996. 
Bibliografia complementar: 
RIBEIRO, Djamila. O que é Lugar de Fala?. Belo Horizonte: Letramento: Justificando, 2017. 
PRECIADO, Paul B.. Um apartamento em Urano. Rio de Janeiro: Zahar, 2020. 
Cronograma: 
 
AULA 1 (10/08) - APRESENTAÇÃO 
AULA 2 (17/08) - História dos Filmes Publicitários no Brasil 
AULA 3 (24/08) - Estrutura do Roteiro 
AULA 4 (31/08) - Políticas de Representação (PARTE I) 
07/09 - FERIADO 
AULA 5 (14/09) - Políticas de Representação (PARTE II)  
AULA 6 (21/09) - Políticas de Representação (PARTE III) 
AULA 7 (28/09) - Filme + Debate 
AULA 8 (05/10) - Sala de Roteiro (Prática) 
12/10 - FERIADO 
AULA 9 (19/10) - Sala de Roteiro (Prática) 
AULA 10 (26/10) - Apresentação dos Roteiros 
02/11 - FERIADO 
AULA 11 (09/11) - Orientação de Projetos 
AULA 12 (16/11) - Orientação de Projetos 
AULA 13 (23/11) - Orientação de Projetos 
AULA 14 (24/11) - Aula-Conjunta de Apresentação das peças audiovisuais 
AULA 15 (07/12) - RECUPERAÇÃO 



 


