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EMENTA:

As condicbes histdricas do surgimento e da formacdo de um publico leitor, do século XVI ao XVIII.
O surgimento da imprensa, do radio, da TV e do cinema e seus contextos. Os meios de
comunicacdo no Brasil. Historia da imprensa e da Publicidade e Propaganda. O dominio da censura
sobre a informacdo no Brasil: 1500-1822. A midia e os jornalistas no processo da independéncia
politica do Brasil, na queda do Império e na campanha republicana, a irreveréncia dos pasquins. A
imprensa e o radio, da Republica Velha até o Estado Novo: a presenga censoria do Estado. A midia
e os jornalistas dos anos 50 aos 60: a constituicdo de um mercado de trabalho e a acdo politica e
social. O movimento de 64: as opcOes ideoldgicas da categoria. O periodo de 68 aos anos 80: as
censuras e as resisténcias ao arbitrio. A formacédo do jornalista e do publicitario no Brasil: das
redacdes e associagBes as escolas e aos sindicatos. A midia e os perfis profissionais
contemporaneos.




OBJETIVOS ESPECIFICOS:
Compreender o processo de evolugdo e de estruturacdo e institucionalizagdo dos sistemas de
comunica¢do no Brasil.
Perceber as relacbes entre Estado, sociedade e as atividades da area de comunicacdo social.

Compreender os periodos histéricos que marcam as grandes transformacgdes no cenario das
comunicagbes do pais.

Compreender a importancia do profissional de comunicacdo e sua participacdo nos grandes
momentos da vida politica, social, cultural e econdmica brasileira.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Unidade | — Primérdios da Comunicacao
Origem e desenvolvimento da comunicacdo apos a imprensa. A tipografia Real.
Inicio dos sistemas de comunicagao.

Unidade Il — Advento da midia eletrénica
Bases do Radio e televisdo. Censura e resisténcia
Novas midias e convergéncia.

Unidade 111 — Foco na Publicidade e Propaganda
Evolucéo e consolidagdo da Propaganda
Diferencias historicas entre a Publicidade e Propaganda.
Novas tecnologias. Plataformas digitais e online. Redes sociais.

METODOLOGIA:

A carga horéria total da disciplina sera dividida entre atividades sincronas — requerendo
obrigatoriamente a presenca remota dos alunos — e atividades assincronas — que nao requerem a
presenca remota.

As atividades sincronas serdo realizadas via Google Meet em endereco proprio.

As atividades assincronas serdo disponibilizadas por meio da ferramenta Google Classroom em
ambiente virtual, especifico da disciplina.

Eventualmente, quando necessario e/ou aplicavel alguns materiais serdo disponibilizados no
Youtube em canal préprio ou mediante link de outros canais.

As atividades sincronas terdo durag@o entre 60 e 90 minutos, com exposicdo tedrica.
Trabalharemos com seminarios. Um tema para cada dupla de alunos, por aula.

A Comunicacdo diéria professor/alunos se dara mediante aplicativo de mensagens TELEGRAM, em
grupo criado para este fim e, também, por e-mail, quando necessario e/ou aplicavel.

Ao final do semestre cada aluno deve elaborar e entregar um ensaio sobre a sua experiéncia de
aprendizado no ensino online.

CRITERIOS/PROCESSO DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM:

A avaliacdo sera feita mediante a participagdo nos seminarios, em duplas e um trabalho final. O
seminério vale 5 pontos. O trabalho final vale 5 pontos.
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CRONOGRAMA

Aula 01

Aula 02

Aula 03

Aula 04

Apresentagdo do professor e do plano de ensino da disciplina;

Apresentacdo do programa e da metodologia e avaliagdo

Seminério 1 - 25/02
Capitulo 1 - Marialva Barbosa -Comunicacdo e praticas da oralidade: cenas do século XVIII,

Seminério 2 - 04/03
Capitulo 2 - Marialva Barbosa
A chegada da tipografia no Brasil com a vinda da familia Real

Seminério 3 - 11/03
Capitulo 3 - Marialva Barbosa
Redes de comunicacdo: a expansdo dos jornais de Norte a Sul,




Aula 05

Aula 06

Aula 07

Aula 08

Aula 09

Aula 10

Aula 11

Aula 12

Aula 13

Aula 14

Seminério 4 - 18/03
Capitulo 4 - Marialva Barbosa
Jornais manuscritos:; outras materialidades comunicacionais

Seminério 5 - 25/03
Capitulo 5 - Marialva Barbosa
Um mundo sensorial: a construcdo do observador com a expansao do Publico

Seminario 6 - 01/04
Histdria do rédio (duas duplas no mesmo dia)
Ainvencdo do R&dio e sua introducdo no Brasil
Parte 1
Texto de Marialva capitulo VII - Ruidos e sons: mediagbes imperfeitas
Parte 2
Artigo 2 do livro "90 anos de radio no Brasil"

Seminario 7 - 08/04
Histdria da Televisdo — Marialva Barbosa cap.VIlI

Seminario 8 - 15/04
A publicidade no radio: Origem e evolugdo - Texto de José Gomes Jdnior

Seminério 9 - 22/04
Histdria da Publicidade no Brasil - Texto de Daniela Regina da Silv a e Jairo Aradjo Lopes

Seminario 10 - 29/04

Evolugdo da regulamentacdo da midia eletronica no Brasil — Texto de Edgar Rebougas e Mariana
Martins

Seminario 11 - 06/05
Novas Midias e/ou Redes Sociais - Texto ainda sem definicdo

Seminario 12 - 13/05
Privacidade nas redes - Texto ainda sem definico

Resumo geral da disciplina - 27/05
ditima. aula




