UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO

CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

Plano de Ensino

Universidade Federal do Espirito Santo Campus Goiabeiras

Curso: Publicidade e Propaganda

Departamento Responsavel: Comunicagio Social

Data de Aprovacao (Art. n°91):

Docente Responsavel: Fabio Gomes Goveia

Qualificacéo / link para o Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/8805154696900984

Disciplina:

Teorias e praticas de Linguagem Visual — Fotografia Publicitaria | Cédigo: COS04859

Carga Horaria

Pré- isito: 494 482
ré-requisito COS04946/COS04826 Semestral: 45h

Distribuicdo da Carga Horaria Semanal

Créditos Tedrica Exercicio Laboratorio

1 2 0

Ementa: Breve histdrico da técnica e da arte fotografica: os principais precursores e movimentos. Estruturas,
tipos, caracteristicas e funcionamento de cameras fotograficas. Otica fotografica. Produtos e materiais quimicos
fotograficos. Linguagem e expresséo fotografica. Géneros, usos e aplicagdes da fotografia em Publicidade e
Propaganda. lluminagao e estudio fotografico. Organizagao e funcionamento de laboratdrios fotograficos.
Revelacao do filme e do papel fotografico. Preservacdo de material fotografico. Producéo e leitura fotografica.

Objetivos Especificos:

1. Entender os conceitos elementares da fotografia;

2. Dominar a técnica fotografica, conhecer o laboratério e o estudio fotograficos;

3. Produzir material pratico que permita iniciar e aperfeigoar o aluno na utilizacao do equipa-
mento fotografico;

4. Permitir formacéo critica sobre o atual momento da fotografia diante das novas tecnologias:
questdes éticas e técnicas;

5. Capacitar o aluno a utilizar o equipamento fotografico para produzir mensagens publicitarias
de qualidade.

Conteudo Programatico

1. Unidade | - A HISTORIA DA FOTOGRAFIA E SEU DESENVOLVIMENTO
1.1 A invencao da fotografia — aspectos sociais, culturais e tecnolégicos
1.2 Desmontagem e compreensao do mecanismo fotografico
1.3 Das realidades da fotografia a ilusdo especular

2. Unidade Il - O EQUIPAMENTO E O ATO FOTOGRAFICO



http://lattes.cnpq.br/8805154696900984

2.1. O ato fotogréfico, os atos dos fotdgrafos e as técnicas dos observadores
2.2. Anatomia e tipos de camera

2.3. Diafragma e profundidade de campo

2.4. O obturador e o controle do movimento

2.5. O fotbmetro e a iluminacao

2.6. Objetivas (grande angular, normal, tele e zoom)

3. Unidade Il - A FOTOGRAFIA PUBLICITARIA NA PRATICA
3.1 Linguagem fotografica aplicada a publicidade
3.2 Técnicas de produgéao fotografica adaptada a realidade da disciplina;

Metodologia:

Como metodologia de ensino para o semestre 2021/2 - EARTE, prioritariamente utilizaremos apren-
dizagem baseada em projeto, possibilitando que os discentes - individual ou coletivamente - desen-

volvam uma plataforma de exposicao para os materiais visuais produzidos. Para a efetivagao dessa
atividade utilizaremos 2h de aulas sincronas nos dias previstos pelo calendario. As atividades assin-
cronas compreenderao: leituras direcionadas; pesquisa de imagens; construcao de plataformas indi-
viduais ou coletivas para exposi¢ao digital dos materiais visuais resultantes. As aulas sincronas se-

rao realizadas na plataforma G-Suite e o link sera enviado via Portal do Aluno.

Os recursos necessarios para a disciplina: computador, tablet ou celular com acesso a internet; al-
gum tipo de camera fotografica digital e/ou acesso a banco de imagens pessoal ou publico disponi-
vel na internet.

Importante: Sobre gravagcao das aulas e uso de imagens de discentes e docentes

1) As atividades sincronas e/ou assincronas poderao ser gravadas para utilizacdo restrita para fins
de anotacgdo, facultando-se a discentes seu direito de ndo ser gravado ou filmado, mediante expres-
sa manifestacao;

2) Havera, durante as transmissées das atividades sincronas, alerta (escrito e/ou verbal) de que é
proibida a utilizagcdo e/ou divulgagao de gravagdes em video, prints ou fotografias das aulas sem ex-
pressa autorizagdo dos participantes das atividades;

3) Discentes ndo serdo obrigados a manterem as cdmeras ligadas durante as atividades sincronas,
como forma de preservar a intimidade e as imagens de discentes.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

1. Portfdlio (peso 3)
2. Formulario Avaliativo (Peso 2)
3. Participagao nas Atividades (Peso 1)
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CRONOGRAMA (quintas, 9 as 12h)

Aula 1 (04/11): Como a imagem técnica mudou a sociedade? (parte 1)

Aula 2 (11/11): Como a imagem técnica mudou a sociedade? (parte 2)
Aula 3 (18/11): Imagem publicitaria na sociedade da informacéo (parte 1)
Aula 4 (25/11): Imagem publicitaria na sociedade da informacéo (parte 2)

Aula 5 (02/12): O equipamento fotografico (parte 1)

Aula 6 (09/12): O equipamento fotografico (parte 2)

Aula 7 (16/12): O equipamento fotografico (parte 3) / Formulario Avaliativo 1

Aula 8 (27/01): O ato fotografico no mundo mediado por computadores (parte 1)
Aula 9 (03/02): O ato fotografico no mundo mediado por computadores (parte 2)
Aula 10 (10/02): O ato fotografico no mundo mediado por computadores (parte 3)
Aula 11 (17/02): Imagens nas redes sociais: construindo narrativas visuais (parte 1)
Aula 12 (24/02): Imagens nas redes sociais: construindo narrativas visuais (parte 2)

Aula 13 (03/03): Montagem de portflio coletivo com as imagens da turma / Formulario
Avaliativo 2

Aula 14 (10/03): Apresentacgao Coletiva dos Portflios: abertura da exposi¢cao

Aula 15 (17/03): Entrega dos resultados finais e encerramento da disciplina.
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