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Ementa: Técnicas avangadas de estudio e iluminacao artificial. Diferentes técnicas de manipulagéo
da imagem fotografica. Estudo da fotografia aplicada a publicidade, criagdo e producgéo de fotografia
publicitaria. Principais movimentos da fotografia artistica. Fotografia digital e técnicas de
manipulacao de fotografia digital. Nocdes de fotografia na imagem em movimento.

Objetivos Especificos:

1. Capacitar o aluno para utilizar o equipamento fotografico para produzir mensagens publicita-
rias de qualidade;

2. Fornecer ao aluno elementos teédricos e praticos que permitam a leitura critica de imagens
publicitarias;

3. Experimentar as diversas técnicas fotograficas utilizadas na publicidade;

4. Produzir material para composicao de portifélio pessoal.

Conteudo Programatico

Unidade | - FOTOGRAFIA E PUBLICIDADE: ASPECTOS ETICOS E ESTETICOS
1.1. Alideologia e os aspectos politicos da fotografia publicitaria

Fotografia publicitaria no Brasil: histéria
rincipais nomes da fotografia publicitaria: autores e estilos

1.2
1.2.P
1.3. A (des)educacéo do olhar



http://lattes.cnpq.br/8805154696900984

Unidade Il - A UTILIZAGAO DO EQUIPAMENTO
2.1. lluminacao natural e artificial: teoria e pratica
2.2. Fotometria e experimentacgéo da luz

2.3. A pratica fotografica no Estudio

Unidade Il - A FOTOGRAFIA PUBLICITARIA NA PRATICA
3.1. Producéo de fotografias

3.1.1. Retratos

3.1.2. Moda

3.1.3. Produtos

3.1.4. Alimentos

Metodologia:

Como metodologia de ensino para o semestre 2021/2 - EARTE, prioritariamente utilizaremos apren-
dizagem baseada em projeto, possibilitando que os discentes - individual ou coletivamente - desen-

volvam uma plataforma de exposicao para os materiais visuais produzidos. Para a efetivacao dessa
atividade utilizaremos 2h de aulas sincronas nos dias previstos pelo calendario. As atividades assin-
cronas compreenderao: leituras direcionadas; pesquisa de imagens; construgdo de plataformas indi-
viduais ou coletivas para exposi¢ao digital dos materiais visuais resultantes. As aulas sincronas se-

rao realizadas na plataforma G-Suite e o link sera enviado via Portal do Aluno.

Os recursos necessarios para a disciplina: computador, tablet ou celular com acesso a internet; al-
gum tipo de camera fotografica digital e/ou acesso a banco de imagens pessoal ou publico disponi-
vel na internet.

Importante: Sobre gravacao das aulas e uso de imagens de discentes e docentes
1) As atividades sincronas e/ou assincronas poderao ser gravadas para utilizacdo restrita para fins

de anotagéo, facultando-se a discentes seu direito de ndo ser gravado ou filmado, mediante expres-
sa manifestagao;

2) Havera, durante as transmissbes das atividades sincronas, alerta (escrito e/ou verbal) de que é
proibida a utilizacdo e/ou divulgagdo de gravacées em video, prints ou fotografias das aulas sem ex-
pressa autorizagdo dos participantes das atividades;

3) Discentes ndo serdo obrigados a manterem as cdmeras ligadas durante as atividades sincronas,
como forma de preservar a intimidade e as imagens de discentes.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

1. Portfolio (peso 2)
2. Formulario Avaliativo/Participagéo (Peso 1)
3. Projeto Final (peso 3)

Bibliografia basica:

LAGNFORD, Michael. Fotografia Basica. Lisboa: Dinalivro, 2003.
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LIMA, Ivan. A fotografia e a sua linguagem. Rio de Janeiro: Espaco e Tempo, 1988.

Bibliografia complementar:

FATORELLI, Anténio. Fotografia Contemporanea: entre o cinema, o video e as novas midias. Rio de
Janeiro: Senac Nacional, 2013.




ZUANETTI, Rose et. al. Fotégrafo: o olhar, a técnica e o trabalho. Senac: Rio de Janeiro, 2002.
TRIGO, Thales. Equipamento Fotografico. Sdo Paulo: Senac, 2003.

Cronograma:
Aula 1 (05/11): Apresentacao da disciplina

Aula 2 (12/11): Aula tedrico-pratica: (Des)Educar o olhar
Texto-base: “Teoria dos universos circundantes”
Atividade pratica

Aula 3 (19/11): Aula tedrica: Explorando a linguagem fotografica.
Texto: LIMA, Ivan. A fotografia e a sua linguagem. Rio de Janeiro: Espaco e Tempo, 1988.

Aula 4 (26/11): Atividade tedrico-pratica: Luz natural ou artificial, o que é melhor?

Aula 5 (03/12): Atividade pratica: Produgdo de (auto)retratos explorando a iluminagao

Aula 6 (10/12): Atividade tedrico-pratica: Experimentando a iluminagédo e o movimento -
splash e light painting

Aula 7 (17/12): Atividade tedrico-pratica: Fotografia de produtos: desafios e solugdes.

Aula 8 (28/01): Atividade pratica: Producao de fotos de produtos para catalogo.

Aula 9 (04/02): Atividade tedrico-pratica: Fotografia de alimentos: invencao de realidades.
Aula 10 (11/02): Atividade pratica: Produgdo de fotos de alimentos.

Aula 11 (18/02): Aula expositiva sobre o Projeto Final
Aula 12 (25/02): Producgao do Projeto final

Aula 13 (04/03): Producao do Projeto Final

Aula 14 (11/03): Apresentagao do Projeto Final

Aula 15 (18/03): Entrega dos resultados finais / Encerramento da Disciplina

Professor: Fabio Gomes Goveia email: fabio.goveia@ufes.br / fabiogv@gmail.com




