
UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPÍRITO SANTO 
CENTRO DE ARTES

DEPARTAMENTO DE COMUNICAÇÃO SOCIAL

Plano de Ensino
Universidade Federal do Espírito Santo Campus Goiabeiras

Curso: Jornalismo

Departamento Responsável: Comunicação Social

Data de Aprovação (art. nº 91): 01/09/2025

Docente Responsável: Jorge Arturo Villena Medrano

Qualificação / atalho para o Currículo Lattes: http://lattes.cnpq.br/6798337709225688

Disciplina: Gestão de Projetos de Comunicação Código: CSO16059

Pré-Requisito: Não possui
Carga Horária Semestral: 60h

Créditos: 01

Distribuição da Carga Horária Semestral

Teórica Exercício Laboratório

30 30 60

Ementa: 

Comunicação e sociabilidade contemporânea. Sistema empresarial e lógicas produtivas. Consumo. 
Empreendedorismo. Marketing. Planejamento estratégico. Plano de negócio. Constituição de projetos 
em comunicação.

Objetivos:

Geral: Discutir o papel da comunicação na sociabilidade atual, tendo em vista a constituição de 
projetos de empreendedorismo na área, segundo os marcos produtivos e os regimes de consumo 
contemporâneos.

Específico: Constituir saber acerca desafios, tendências e mercados em comunicação, visando à 
concepção e constituição de planos de negócios.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO:

1. Revisão do conteúdo

• Princípios da Assessoria de Imprensa

2. Elaboração do Plano de Assessoria de Imprensa

• Definição dos cases a serem abordados e elaboração de plano de Assessoria de Imprensa de 
acordo com o destinatário selecionado

• Implementação do plano de Assessoria de Imprensa

Metodologia: 

Dois  encontros  presenciais  com todos  os  alunos para  revisar  o  conteúdo e  organizar  grupos  e 
trabalhos. 

Encontros de orientação semanais agendados para elaboração de projeto de assessoria de imprensa 
por grupos de estudantes.

Orientação para execução do projeto de assessoria de imprensa 

Seminários de apresentação da experiência desenvolvida.

https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=FB9F46488C04EFEF487350EA60FC2660


Recursos: Lousa, data show, computador, textos didáticos.

Critérios / Processo de avaliação da aprendizagem:
A nota final será atribuída por:

• Nota 1 – Apresentação e elaboração de Plano de Comunicação - texto escrito e apresentação. 
(Valor: 5 pontos)

• Nota 2 – Apresentação e elaboração de Plano de Negócio - texto escrito e apresentação. (Valor: 
5 pontos)

• Ao final do período, os alunos que não alcançarem média 7,0 (cinco) farão uma prova final prática 
abrangendo todo o conteúdo da disciplina.
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Cronograma:

(12/09) Aula 1 – Apresentação – Apresentação da disciplina, Plano de Ensino e organização dos 
encontros presenciais. A assessoria de imprensa na atualidade – Tempos de crise e a função da 
Assessoria – Live ou Documentário.

(19/10) Aula 2 – Desafios da assessoria de imprensa – Incertezas e Planejamento Estratégico – 
Análise SWOT – Organização dos Grupos

(26/03) Aula 3 –. Organização dos cases – Cada grupo deverá definir o case a ser abordados e 
identificar como se pretende elaborar o plano de Assessoria de Imprensa.

(02/04) Aula 4 – Consultoria – Orientação – Pesquisa e elaboração dos projetos.

(09/04) Aula 5 – Consultoria – Orientação – Pesquisa e elaboração dos projetos.

(16/04) Aula 6 – Consultoria – Orientação – Pesquisa e elaboração dos projetos.

(23/04) Aula 7 – Consultoria – Orientação – Pesquisa e elaboração dos projetos.

(30/04) Aula 8 – Consultoria – Orientação – Pesquisa e elaboração dos projetos.

(07/05) Aula 9 – Apresentação do Primeiro seminário – Elaboração de Plano de Assessoria de 
Imprensa.

(14/05) Aula 10 – Consultoria – Orientação – Pesquisa e elaboração dos projetos.

(21/05) Aula 11 – Consultoria – Orientação – Pesquisa e elaboração dos projetos.

(28/05) Aula 12 – Consultoria – Orientação – Pesquisa e elaboração dos projetos.

(04/06) Aula 13 – Consultoria – Orientação – Pesquisa e elaboração dos projetos.

(11/06) Aula 14 – Apresentação do Segundo seminário – Implementação do plano de Assessoria 
de Imprensa (Peças).



(18/06) Aula 15 – Apresentação do Segundo seminário – Implementação do plano de Assessoria 
de Imprensa (Peças).

(25/06) Aula 16 – Devolutiva aos discentes.
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