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Ementa:

Comunicagao e sociabilidade contemporénea. Sistema empresarial e légicas produtivas. Consumo.
Empreendedorismo. Marketing. Planejamento estratégico. Plano de negdcio. Constituigao de projetos
em comunicacgao.

Objetivos:

Geral: Discutir o papel da comunicagao na sociabilidade atual, tendo em vista a constituicdo de
projetos de empreendedorismo na area, segundo os marcos produtivos e os regimes de consumo
contemporaneos.

Especifico: Constituir saber acerca desafios, tendéncias e mercados em comunicacao, visando a
concepcao e constituicdo de planos de negdcios.

CONTEUDO PROGRAMATICO:
1. Revisao do conteudo
* Principios da Assessoria de Imprensa

2. Elaboragao do Plano de Assessoria de Imprensa

+ Definigcdo dos cases a serem abordados e elaboragao de plano de Assessoria de Imprensa de
acordo com o destinatario selecionado

* Implementacao do plano de Assessoria de Imprensa

Metodologia:

Dois encontros presenciais com todos os alunos para revisar o conteudo e organizar grupos e
trabalhos.

Encontros de orientagédo semanais agendados para elaboragdo de projeto de assessoria de imprensa
por grupos de estudantes.

Orientagao para execugao do projeto de assessoria de imprensa
Seminarios de apresentacao da experiéncia desenvolvida.



https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=FB9F46488C04EFEF487350EA60FC2660

Recursos: Lousa, data show, computador, textos didaticos.

Critérios / Processo de avaliacao da aprendizagem:
A nota final sera atribuida por:
* Nota 1 — Apresentagao e elaboragdo de Plano de Comunicagéo - texto escrito e apresentacgao.
(Valor: 5 pontos)
* Nota 2 — Apresentagao e elaboracao de Plano de Negécio - texto escrito e apresentacgao. (Valor:
5 pontos)

* Ao final do periodo, os alunos que n&o alcangarem média 7,0 (cinco) fardo uma prova final pratica
abrangendo todo o conteudo da disciplina.
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KOTLER, Philip. Marketing 4.0. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

RAMAL, Silvina. Como transformar seu talento em um negdcio de sucesso . Rio de Janeiro: Elsevier,
2006.

TAVARES, Mauricio. Comunicagao empresarial e planos de comunicacao . Sao Paulo: Atlas, 2009.
WOLTON, Dominique. Informar ndo é comunicar. Porto Alegre: Sulina, 2010.

Cronograma:

(12/09) Aula 1 — Apresentacao — Apresentagdo da disciplina, Plano de Ensino e organizagdo dos
encontros presenciais. A assessoria de imprensa na atualidade — Tempos de crise e a funcao da
Assessoria — Live ou Documentario.

(19/10) Aula 2 — Desafios da assessoria de imprensa — Incertezas e Planejamento Estratégico —
Analise SWOT — Organizagao dos Grupos

(26/03) Aula 3 —. Organizacao dos cases — Cada grupo devera definir o case a ser abordados e
identificar como se pretende elaborar o plano de Assessoria de Imprensa.

(02/04) Aula 4 — Consultoria — Orientacdo — Pesquisa e elaboragao dos projetos.
09/04) Aula 5 — Consultoria — Orientagdo — Pesquisa e elaboragao dos projetos.

16/04) Aula 6 — Consultoria — Orientagdo — Pesquisa e elaboragao dos projetos.

30/04) Aula 8 — Consultoria — Orientagdo — Pesquisa e elaboragao dos projetos.

07/05) Aula 9 — Apresentacido do Primeiro seminario — Elaboragdo de Plano de Assessoria de
mprensa.
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(23/04) Aula 7 — Consultoria — Orientacdo — Pesquisa e elaboragao dos projetos.
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(14/05) Aula 10 — Consultoria — Orientagdo — Pesquisa e elaboracao dos projetos.
(21/05) Aula 11 — Consultoria — Orientagdo — Pesquisa e elaboragéo dos projetos.
(28/05) Aula 12 — Consultoria — Orientagao — Pesquisa e elaboragao dos projetos.
(04/06) Aula 13 — Consultoria — Orientagdo — Pesquisa e elaboragao dos projetos.

(11/06) Aula 14 — Apresentagao do Segundo seminario — Implementagao do plano de Assessoria
de Imprensa (Pecas).




(18/06) Aula 15 — Apresentagao do Segundo seminario — Implementacéo do plano de Assessoria
de Imprensa (Pegas).

(25/06) Aula 16 — Devolutiva aos discentes.
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