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Ementa: Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicaça3oo 
conhecimento do papel de empresa de comunicaça3 o na vida e c on o2 mica. As principais funç o3 es 
administrativas de uma empresa jornalí4stica. Organizaça3 o, planejamento, controle e direça3 o de 
empresas  jornalí4sticas. Constituiça3 o de novos  empreendimentos  em  comunicaça3 o. 
Desenvolvimento de produto; interaça3 o com o mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se a9  
s necessidades e criar necessidades. O marketing para novos produtos e novos mercados.

Objetivos Específicos:
- Compreender os princíos e dinâ micas  dos produtos e mercados em comunicaça3 o;
- Conhecer estrate4 gias de inovaça3 o e gesta3 o aplicadas ao campo da comunicaça3 o 
considerando o marketing na criaça3 o de novos produtos/mercados;
- Desenvolver aptida3 o t e o4 rica e crí4tica no estudo do processo de desenvolvimento de produtos 
e na interaça3 o com o mercado;
- Conhecer; e elaborar, um plano de ne g o4 cios em empresas de comunicaça3 o.

Objetivo principal:
Entender conceitos e aspectos fundamentais do mercado empresarial no contexto de empresas de 
comunicaça3 o a partir do estudo de fen o2 menos e p r a4 ticas como empreendedorismo, produtos e 
neg o4 cios

https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=C647525B92DDF77DB1AD78613CCC3441


Conteúdo Programático:

Unidade 01 - Aspectos introdutórios de mercado:
- Noço3 es e tipologias do mercado
- Planejamento Estrate4 gico. Necessidades e Oportunidades
- Pesquisa de mercado

Unidade 02 - Empreendedorismo e Modelos de negócios
- Contextualizaça3 o histo4 rica do empreendedorismo no Brasil
- Ferramentas de gesta3 o fundamentais ao empreendedorismo
- Modelos de nego4 cios e produtos da comunicaça3 o

Unidade 03 - Perspectivas de mercado e Marketing
- Jornalismo e nego4 cios de comunicaça3 o
- Marketing
- Plano de nego4 cios em comunicaça3 o.

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas, leitura orientada, fichamentos e estudos dirigidos.

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:

- Avaliação, atividades em grupo e entrega de plano de negó cios.
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