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EMENTA 

Moda, consumo e sustentabilidade. Materiais e processos sustentáveis na moda. Comunicação e Moda 

Sustentável. 

OBJETIVOS 

 Compreender o fenômeno da moda e sua relação com a sustentabilidade; 

 Entender as relações entre o consumo de moda e contextos ambientais, sociais e econômicos; 

 Conhecer materiais, matérias-primas e processos sustentáveis na moda; 

 Conhecer exemplos de marcas de moda sustentáveis e suas formas de comunicação. 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 Unidade 1 – Moda, consumo e sustentabilidade 

 Unidade 2 – Materiais e processos sustentáveis na moda 

 Unidade 3 – Comunicação e moda sustentável 
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METODOLOGIA 

Os métodos utilizados são: aula expositiva e dialogada; leitura de textos do referencial teórico; 

seminários; análises e estudos de caso de marcas e iniciativas sustentáveis; pesquisa de campo para 

conhecimento de materiais e visitas a locais de moda sustentável. Os recursos técnicos são: quadro, 

pincel, computador com acesso à internet e projetor, laboratório de informática. 

CRITÉRIOS/ PROCESSO DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

a) NOTA 1: 10 pontos - Trabalhos em grupos (tema e dinâmicas a definir) 

b) NOTA 2: 10 pontos - Trabalhos em grupos (tema e dinâmicas a definir) 

c)  

d) Média: A nota final será a média das 2 (duas) modalidades de avaliação (N1 + N2). Será considerado 

aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Caso o aluno não alcance a média 

7,0 (sete), será aplicada uma prova de recuperação (final) com todo o conteúdo programático da 

disciplina. Nestes casos, conforme regimento da UFES, após prova final, será considerado aprovado o 

aluno que obtiver média igual ou superior a 5,0 (cinco). 

 

Frequência: A frequência será aferida respeitando a Lei de Diretrizes e Bases da Educação Nacional 

(Lei nº 9.394, de 20 de dezembro de 1996), que determina a participação dos(as) estudantes em 75% 

(setenta e cinco por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para a disciplina, 

considerando a carga horária total. 

CRONOGRAMA 

Fevereiro/2026 

02, 03, 04 – Estudo dos textos da bibliografia básica 

05, 06 – Pesquisa de campo – 1ª parte 

09, 10, 11- Estudo dos textos da bibliografia básica 

12, 13 – Pesquisa em laboratório de informática 

19, 20, 21– Pesquisa de campo -2ª parte 

23, 24 – Seminários/avaliações  
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