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EMENTA
Moda, consumo e sustentabilidade. Materiais e processos sustentaveis na moda. Comunicacdo e Moda
Sustentavel.
OBJETIVOS

o Compreender o fendbmeno da moda e sua relagdo com a sustentabilidade;

e Entender as relagdes entre o consumo de moda e contextos ambientais, sociais e econdmicos;

e Conhecer materiais, matérias-primas e processos sustentaveis na moda;

e Conhecer exemplos de marcas de moda sustentaveis e suas formas de comunicagéo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 — Moda, consumo e sustentabilidade
e Unidade 2 — Materiais e processos sustentaveis na moda
e Unidade 3 — Comunicacdo e moda sustentavel
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METODOLOGIA

Os meétodos utilizados sdo: aula expositiva e dialogada; leitura de textos do referencial tedrico;
seminarios; analises e estudos de caso de marcas e iniciativas sustentaveis; pesquisa de campo para
conhecimento de materiais e visitas a locais de moda sustentavel. Os recursos técnicos sdo: quadro,
pincel, computador com acesso & internet e projetor, laboratdrio de informatica.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

NOTA 1: 10 pontos - Trabalhos em grupos (tema e dinamicas a definir)
NOTA 2: 10 pontos - Trabalhos em grupos (tema e dindmicas a definir)

Média: A nota final sera a média das 2 (duas) modalidades de avaliacdo (N1 + N2). Sera considerado
aprovado o aluno que obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Caso o0 aluno ndo alcance a média
7,0 (sete), sera aplicada uma prova de recuperacdo (final) com todo o conteldo programatico da
disciplina. Nestes casos, conforme regimento da UFES, ap6s prova final, serd considerado aprovado o
aluno que obtiver média igual ou superior a 5,0 (cinco).

Frequéncia: A frequéncia sera aferida respeitando a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional
(Lei n°® 9.394, de 20 de dezembro de 1996), que determina a participacdo dos(as) estudantes em 75%
(setenta e cinco por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para a disciplina,
considerando a carga horéria total.

CRONOGRAMA

Fevereiro/2026

02, 03, 04 — Estudo dos textos da bibliografia basica
05, 06 — Pesquisa de campo — 12 parte

09, 10, 11- Estudo dos textos da bibliografia basica
12, 13 — Pesquisa em laboratorio de informatica

19, 20, 21— Pesquisa de campo -22 parte

23, 24 — Seminarios/avaliagdes
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