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EMENTA

Estudo do composto mercadoldgico. A integracdo da comunicagdo como ferramenta fundamental para o
desenvolvimento do marketing. O posicionamento. As técnicas e praticas empresariais na evolugdo e desenvolvimento
dos negdcios.

OBIJETIVOS

Geral:
1. Identificar e trabalhar a comunicacgdo integrada no composto do marketing.
2. Aplicar as técnicas e praticas empresariais no desenvolvimento mercadoldgico.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 — Teoria

1.1. Fundamentos do marketing.

1.2. Modelos de integragdo da comunicagdo ao marketing.

1.3. Definindo o que é a comunicagdo integrada.

1.4. Planejando estratégias diferenciadas e integradas.

Unidade 2 - Pratica

2.1. A organizacdo das empresas: sistemas de vendas e comercializagao.
2.2. Integrando o conjunto de conceitos a marca.

2.3. Maximizando os resultados através da comunica¢do mercadoldgica.

Unidade 3 — Cases
3.1. Visitas técnicas
3.2. Estudos de casos

Unidade 4 - Jogos de negdcios
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CONOY U A WN -

CRITERIOS DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM




1. Relatério das visitas técnicas e estudos de casos.
2. Trabalho em grupo do desenvolvimento dos jogos de negdcios.

PLANEJAMENTO

12 Encontro — Apresentagdo do programa de disciplina e dos objetivos da matéria.

22 Encontro — Apresentagdo dos fundamentos do marketing.

32 Encontro — Aula expositiva sobre Comunicagdo Integrada com textos orientados.

42 Encontro — Praticas da organiza¢do das empresas.
59 Encontro — Aula pratica.

62 Encontro — Aula pratica.

79 Encontro — Visita técnica.

89 Encontro — Visita Técnica.

99 Encontro — Estudo de caso.

102 Encontro — Estudo de caso.

112 Encontro — Estudo de caso.

122 Encontro — Estudo de caso.

132 Encontro — Jogos de negdcios

142 Encontro — jogos de negdcios.

152 Encontro — Apresentac¢do dos relatérios
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