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EMENTA

Levantamento de dados. Tabulagdo e analise de dados sobre circulagdo, audiéncia e sele¢do de veiculo para mensagem publicitaria.
Frequéncia das inser¢des. Orcamentos.

OBJETIVOS

Geral:

1. Conhecer a atividade da midia dentro do contexto da comunicagdo.

2. Planejar verbas publicitarias e selecionar os meios de comunicagao.

Especificos:

1. Identificar as estratégias e taticas de midia.

2. Utilizar as técnicas disponiveis para a escolha dos veiculos, publico-alvo e formulagdo das programagdes
3. Identificar os impactos da internet no comportamento no consumo de midia.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 - Introdugdo

1.1 -0 que é midia? Conceitos basicos.

1.2 — A importancia da midia e do profissional de midia no contexto da comunicagdo.
1.3 — Organizagdo e fluxograma do departamento de midia dentro de uma agéncia.
1.4 — Panorama do investimento publicitario de midia no ES.

Unidade 2 - Planejamento de midia / estratégia
2.1 — As varidveis fundamentais
2.2 — Defini¢ao dos meios
2.3 — Estratégia de midia
2.4 —Selecdo dos meios
2.5 — Caracteristicas dos meios
2.6 —Tipos de midias
2.6.1 —Tradicional
2.6.2 — Especializada / segmentada
2.6.3 — Alternativa
2.6.4 — Midias digitais
2.6.5 — Recomendagao dos meios
2.6.6 — Criatividade em midia
2.7 — Briefing
2.7.1 — Publico alvo
2.7.2 — Concorréncia
2.7.3 — Aplicagdo da verba
2.7.4 — Mercado
2.8 — Convergéncia em midia
2.8.1 — Comunicagao integrada
2.8.2 — Convergéncia dos meios
2.8.3 — Interatividade
2.8.4 —Cross midia
2.9 — Pesquisa de midia
2.9.1 — Lembranga de marcas e penetragdo de mercado
2.9.2 — Habitos de consumos dos meios- FuturaMAP

Unidade 3 — Compra de midia / tatica
3.1 — Caracteristicas dos veiculos de comunicagdo
3.2 — Diferengas de meios e veiculos
3.3 — Formulagdo do pensamento tatico
3.4 — Fatores determinantes para compra de midia
3.5 — Planos de midia

3.5.1 —Tabelas dos veiculos

3.5.2 — Simulagdes




3.5.3 — Custos de midia — absoluto e relativo
3.5.4 — Disponibilidade de espagos para compra
3.5.5 - Negociagao
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CRITERIOS DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM

Trabalhos em sala, seminario de criatividade em midia e avaliagdo escrita.

PLANEJAMENTO

12 Semana — Apresentagdo do programa de disciplina e aula expositiva sobre o capitulo midia: “Planejamento de midia: Estratégia” In:
BENETTI, Edison. Tudo o que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém tinha paciéncia para explicar. Sdo Paulo:
Atlas, 1985.

29 Semana — Aula expositiva sobre o capitulo midia: “Planejamento de midia: Estratégia” In: BENETTI, Edison. Tudo o que vocé queria
saber sobre propaganda e ninguém tinha paciéncia para explicar. Sdo Paulo: Atlas, 1985.

39 Semana — Aula expositiva sobre o capitulo midia: “Planejamento de midia: Estratégia” In: BENETTI, Edison. Tudo o que vocé queria
saber sobre propaganda e ninguém tinha paciéncia para explicar. Sdo Paulo: Atlas, 1985.

49 Semana — Aula expositiva sobre o capitulo midia: “Planejamento de midia: Estratégia” /n: BENETTI, Edison. Tudo o que vocé queria
saber sobre propaganda e ninguém tinha paciéncia para explicar. Sdo Paulo: Atlas, 1985.

592 Semana — Aula expositiva sobre o texto “Planejamento de midia” In: SISSORS, Jack Z & Bumba, Lincoln. Planejamento de mida. Sdo
Paulo: Nobel, 2001.

692 Semana — Aula expositiva sobre o texto “Planejamento de midia” In: SISSORS, Jack Z & Bumba, Lincoln.
Planejamento de mida. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

79 Semana — Palestra com convidado. Debate sobre os assuntos abordados na atualidade da midia.

89 Semana — Aula expositiva sobre o capitulo midia: “Planejamento de midia: Variaveis fundamentais” /n: BENETTI,
Edison. Tudo o que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém tinha paciéncia para explicar. Sdo Paulo:
Atlas, 1985.

99 Semana — Aula expositiva sobre o capitulo midia: “Planejamento de midia: Variaveis fundamentais” /n: BENETTI,
Edison. Tudo o que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém tinha paciéncia para explicar. Sdo Paulo:
Atlas, 1985.

102 Semana — Orientagdo do semindrio de criatividade

119 Semana — Apresentagdo dos nimeros de pesquisa Futura MAP, Ibope e Marplan.
122 Semana — Apresentagdo do seminario de criatividade em midia.
1392 Semana — Aula expositiva sobre o capitulo midia: “Compras de midia: taticas” /n BENETTI, Edison. Tudo o que vocé

queria saber sobre propaganda e ninguém tinha paciéncia para explicar. S3o Paulo: Atlas, 1985

149 Semana — Aula expositiva sobre o capitulo midia: “Compras de midia: taticas” /n BENETTI, Edison. Tudo o que vocé
queria saber sobre propaganda e ninguém tinha paciéncia para explicar. Sdo Paulo: Atlas, 1985.

159 Semana — Avaliagdo escrita.

PROFESSOR(A): Fernando Manhaes — fernandomanhaes@ prix.com.br.
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