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EMENTA

O cenario do mercado publicitario. Brand- Constru¢cdo de marca. Estratégias publicitarias. O Place Branding. Marca-
cidade. Paisagem urbana. Espacos Publicos. Elaboragdo de projeto de Place Branding.

OBIJETIVOS

Geral:
1. Conhecer e elaborar um projeto de Place Branding.

Especificos:

1. Conhecer os e os atributos da construcdo das marcas.

2. Compreender a fun¢do da estratégia publicitaria no contexto da paisagem urbana e no espaco publico.
3. Conhecer a ocupac¢do do mercado publicitario nas ruas e avenidas das cidades.

4. ldentificar os fatores relevantes do Place Branding.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 - Cenarios Publicitarios Unidade 3 - O Place Branding

1.1. As agéncias e seus arranjos produtivos. 3.1. Marca-Cidade.

1.2. Novas dinamicas do mercado publicitario. 3.2. Os territdrios.

1.3. Estratégia Publicitaria. 3.3. Os desdobramentos da comunicagao de rua.

Unidade 2 — O Branding
2.1. Caracteristicas e atributos.
2.2. Construcdo de marcas

Unidade 4 - Praticas do Place Branding
4.1. Elaboracdo de projeto pratico.
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CRITERIOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

1. Aplicacdo de exercicios e avaliacdo por desempenho em sala de aula.
2. Avaliacdo do Projeto de conclusao da disciplina.




PLANEJAMENTO

12 Semana — Apresentagdo do programa de disciplina e dos objetivos da matéria.

22 Semana — Aula expositiva com sobre o mercado publicitario.

32 Semana — Aula expositiva sobre as novas dinamicas do mercado publicitario.

42 Semana — Aula expositiva sobre Branding.

52 Semana — Palestra de profissional com o tema Branding.

62 Semana — Apresentacdo de cases

72 Semana — Aula expositiva sobre territdrios e o espago publico utilizando a publicidade.
82 Semana— Palestra com profissional da area de OOH.

92 Semana — Aula expositiva sobre Place Branding.

102 Semana — Apresentagdo do case da cidade do Porto- Portugal.

112 Semana — Aula expositiva sobre técnicas para elaboragdo do projeto de Place Branding.
122 Semana - Orientagdo para o trabalho.

132 Semana — Orientagdo para o trabalho.

142 Semana — Orientacgdo para o trabalho.

152 Semana — Apresentacdo do trabalho de Place Branding.
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