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EMENTA

Introducdo a Semiotica. Principais vertentes semidticas e seus autores. Principais conceitos em semiotica.
Teoria geral dos signos. Pragmaética, Retorica e Discurso. Semidtica e comunicacdo social; semidtica e
midia.

OBJETIVOS

Geral: Compreender os fundamentos da construgdo do sentido e as principais correntes tedricas da semidtica.

Especificos:
1. Compreender os principios da significagdo e do sentido;
2. Conhecer os conceitos e métodos de andlise das escolas semiéticas: Discursiva, Peirceana e Cultura;
3. Saber fazer analises semidticas de textos publicitarios e demais géneros discursivos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 .
EXPRESSAO, COMUNICAGAO E SENTIDO
ESCOLAS SEMIOTICAS: DISCURSIVA, PEIRCEANA E CULTURA

UNIDADE2 )
ESCOLA SEMIOTICA DISCURSIVA — PLANO DE CONTEUDO
ESCOLA SEMIOTICA DISCURSIVA — PLANO DE EXPRESSAO

UNIDADE3
ANALISES SEMIOTICAS

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria semidtica do texto. 4. ed. -. Sdo Paulo: Atica, 2002. 96 p. -
(Fundamentos (Atica)



http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4587127H2

FIORIN, José Luiz. Elementos de andlise do discurso. 15. ed. rev., ampl. e atual. S&o Paulo: Contexto, 2011.
126 p.

OLIVEIRA, Ana Cléaudia de. Semiética plastica. Sdo Paulo: Hacker, 2004. 262 p

SANTAELLA, Lucia. O que é semidtica. 8. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1990. 114 p. (Primeiros passos
(Brasiliense)

SANTAELLA, Lucia. Semidtica aplicada. Sdo Paulo: Thomson Learning, 2002. xvii, 186 p.

VALVERDE, Monclar. Breve fenomenologia da expresséo. Salvador: Arcéadia, 2017.

VALVERDE, Monclar. Pequena estética da comunicacéo. Salvador: Arcadia, 2017.

VELHO, A. P. M., A semiética da cultura: apontamentos para uma metodologia de analise da comunicacao.
Rev. Estud. Comun., Curitiba, v. 10, n. 23, p. 249-257, set./dez. 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAMPOS, Claudia Renata Pereira de; ARAUJO, André Corréa da Silva de. Semiética. Porto Alegre:
SAGAH, 2017.

DEMURU, Paolo. De Greimas a Eric Landowski. A experiéncia do sentido, o sentido da experiéncia:
semid@tica, interacdo e processos socio-comunicacionais Galéxia (Sao Paulo), num. 2, Esp., 2019, Setembro-
Dezembro, pp. 85-113 Programa de Estudos Pés-graduados em Comunicacéo e Semiotica - PUC-SP.

FIORIN, José Luiz. As astucias da enunciagao: as categorias de pessoa, espaco e tempo. 2. ed. Sdo Paulo,
SP: Atica, 2005. 318 p. (Ensaios (Atica)

HENAULT, Anne. Historia concisa da semi6tica. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2006.

SILVEIRA, Vanessa Rozan. Uma luz sobre S&o Paulo: uma analise do edificio e da antena da Gazeta. In:
Oliveira, Ana Claudia. Sentido e Interacdo nas préticas: comunicac¢do, consumo, educacdo e
urbanidade. Sdo Paulo: Estacao das Letras e Cores, 2016, p. 177-191.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Estratégias semioticas da publicidade. Sdo Paulo, SP: Cengage
Learning, 2011. xv, 292 p.

SOUZA, Licia Soares de. Introducdo as teorias semiéticas. Petropolis, RJ: Vozes; Salvador, BA, 2006,

METODOLOGIA

Os métodos utilizados sdo: slides da docente; aula expositiva e dialogada; leitura de textos do
referencial tedrico; debate; estudos de caso com analises semidticas; analises semioticas de textos
publicitarios e demais géneros discursivos;

Os recursos técnicos sao: quadro, pincel, computador com acesso a internet e projetor.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

1° bimestre
Avaliagéo individual — 10 pontos

2° bimestre
Avaliacdo individual — 6 pontos
Seminarios grupos — 4 pontos

Média: A nota final sera a média das 2 (duas) avaliacfes. Sera considerado aprovado o estudante que
obtiver média igual ou superior a 7,0 (sete). Caso o estudante ndo alcance a média 7,0 (sete), sera
aplicada uma prova de recuperacao (final) com todo o contetdo programatico da disciplina. Nestes
casos, conforme regimento da UFES, apds prova final, serd considerado aprovado o estudante que
obtiver média igual ou superior a 5,0 (cinco). Frequéncia: A frequéncia sera aferida respeitando a
Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional, que determina a participacdo dos(as) estudantes em
75% (setenta e cinco por cento) do conjunto das aulas e atividades planejadas para a disciplina,
considerando a carga horaria total.

CRONOGRAMA

AGOSTO

10/08 — Aula 1
Apresentacdo do plano de disciplina; materiais; avaliacdes.
Unidade 1




17/08 — Aula 2
Unidade 1

24/08 — Aula 3
Unidade 1

31/08 — Aula 4
Unidade 2

SETEMBRO
07/09 — Feriado Independéncia

14/09 — Aula 5
Unidade 2

21/09 — Aula 6
Unidade 2

28/09 —Aula 7
Unidade 2

OUTUBRO

05/10 — Aula 8
Avaliacdo individual — 10 pontos

12/10 — Feriado Nossa Senhora Aparecida

19/10 - Participacdo da docente no Coloquio de Moda e no Cimode — Congresso internacional
de moda — UDESC/Santa Catarina. Neste dia ndo havera aula

26/10 — Aula 9
Unidades 2e 3

NOVEMBRO
02/11 — Feriado Finados

09/11 — Aula 10
Unidades 2e 3

16/11- Aula 11
Unidades 2e 3

23/11- Aula 12
Avaliacéo individual — 6 pontos

30/11- Aula 13
Apresentagdes grupos — 4 pontos




DEZEMBRO

07/12 — Aula 14
Apresentacdes grupos — 4 pontos

14/12 — Aula 15
Fechamento disciplina; retorno avaliacdes, médias, frequéncias; orientacdes para provas finais.

Email: n.pirola@uol.com.br




