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Planejamento de campanhas de propaganda. A analise do produto. O mercado e a concorréncia. O
posicionamento. O consumidor-alvo. Os dados da pesquisa e o0s pré-testes em fungdes de produto. A
otimizagéo da verba. O atendimento ao cliente. O briefing.

OBJETIVOS

Objetivo Geral:
o Compreender a importancia do planejamento de Comunicagdo. Analisar o mercado de marketing e
o perfil do consumidor.

Obijetivos Especificos:
e Desenvolver o pensamento estratégico sobre a comunicacao.
e Oferecer aos alunos os subsidios tedricos e metodoldgicos necessarios para a criacao de
planejamentos de comunicagéo assertivos.
¢ Planejar e monitorar todas as fases de uma campanha publicitaria.
e Aplicar corretamente as ferramentas de comunicacdo integrada no planejamento e na gestéo do
processo publicitario.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1. PLANEJAMENTO PUBLICITARIO
1.1 Planejamento de comunicagdo: conceitos e relevancia estratégica
1.2 Departamento de Planejamento: fungdes e integracdo com a agéncia



https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=C236CFE0BDB47BC1807C7D7A3B74026F

1.3 Estratégias de relacionamento com o cliente

UNIDADE 2. FUNCOES DO PLANEJAMENTO

2.1 O briefing e sua anélise

2.2 Pesquisa de marketing como ferramenta de coleta de dados
2.3 Diagndstico dos problemas de comunicagdo

2.4 Objetivos e metas

2.5 Estratégias

UNIDADE 3. PLANEJAMENTO DE ESTRATEGIAS

3.1 O branding como ponto de partida

3.2 Posicionamento estratégico de comunicacdo como elemento de diferenciacdo
3.3 Publicidade e Propaganda

3.4 Merchandising

3.5 Relagdes Publicas

3.6 Promocdo de Vendas

3.7 Marketing Direto

3.7 Marketing Digital

UNIDADE 4. PRATICA DE PLANEJAMENTO
4.1 Briefing

4.2 Diagnéstico do problema

4.3 Definicdo dos objetivos e metas de campanha
4.4 Criagdo das mensagens

4.5 Definicdo das estratégias e midias

4.6 Avaliagdo e ajustes
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METODOLOGIA

/Aulas tedrico-discursivas, orientagdes e suporte para desenvolvimento das atividades propostas. Pesquisa,
seminarios e debates. Trabalhos préaticos, como entrevistas com profissionais e desenvolvimento de um plano
de comunicacao para cliente real.

OBS: aulas remotas, professora gestante.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo se daré da seguinte forma:

- Exercicios e estudos dirigidos: 30% da nota

- Seminario: 20% da nota

- Plano de comunicacg&o para cliente real: 50% da nota

- Os alunos que ndo alcangarem a nota minima para aprovagédo poderao fazer prova final, que contempla todo
o contetido lecionado no semestre.

CRONOGRAMA: PLANEJAMENTO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Aula Dia Conteudo

- Abertura da disciplina e apresenta¢Ges pessoais
- Apresentacdo da disciplina e do plano de ensino

1 22/04 - Combinados de trabalho: horérios, canais de comunicacg&o, atividades, distribuicéo
de pontos
UNIDADE 1. PLANEJAMENTO PUBLICITARIO

2 29/04 1.1 Planejamento de comunica¢do: conceitos e relevancia estratégica
1.2 Departamento de Planejamento: fungdes e integracdo com a agéncia

3 06/05 UNIDADE 1. PLANEJAMENTO PUBLICITARIO

1.3 Estratégias de relacionamento com o cliente

UNIDADE 2. FUNCOES DO PLANEJAMENTO
4 13/05 2.1 O briefing e sua anélise
2.2 Pesquisa de marketing como ferramenta de coleta de dados

UNIDADE 2. FUNCOES DO PLANEJAMENTO

5 20/05 2.3 Diagnostico dos problemas de comunicacéo

UNIDADE 2. FUN(;C)ES DO PLANEJAMENTO
6 27/05 2.4 Objetivos e metas
2.5 Estratégias

UNIDADE 3. PLANEJAMENTO DE ESTRATEGIAS
7 03/06 3.1 O branding como ponto de partida
OrientacOes para seminrios

UNIDADE 3. PLANEJAMENTO DE ESTRATEGIAS

8 10/06 3.2 Posicionamento estratégico de comunicagéo como elemento de diferenciagéo

- 17/06 Recesso | Corpus Christi




24/06

UNIDADE 3. PLANEJAMENTO DE ESTRATEGIAS
3.3 Publicidade e Propaganda

3.4 Merchandising

3.5 Relacdes Publicas

> Seminarios

10

01/07

UNIDADE 3. PLANEJAMENTO DE ESTRATEGIAS
3.6 Promogé&o de Vendas

3.7 Marketing Direto

3.7 Marketing Digital

> Seminarios

11

08/07

UNIDADE 4. PRATICA DE PLANEJAMENTO

4.1 Briefing

4.2 Diagnostico do problema

> Desenvolvimento orientado do plano de comunicacdo

12

15/07

UNIDADE 4. PRATICA DE PLANEJAMENTO

4.3 Definigdo dos objetivos e metas de campanha

4.4 Criag8o das mensagens

> Desenvolvimento orientado do plano de comunicacao

13

22/07

UNIDADE 4. PRATICA DE PLANEJAMENTO
4.5 Definicgdo das estratégias e midias
> Desenvolvimento orientado do plano de comunicacao

14

29/07

UNIDADE 4. PRATICA DE PLANEJAMENTO
4.6 Avaliagdo e ajustes
> Desenvolvimento orientado do plano de comunicacao

15

05/08

Entrega e apresentacdo dos planos de comunicagao

16

12/08

Divulgacéo das notas

17

19/08

Prova final
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mailto:ana.kc.oliveira@ufes.br

