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Ementa:

Características de linguagem visual nos meios digitais. Aspectos gerais e elementos da forma e da 
composição.  Cor:  teoria,  classificação,  combinação  e  aplicação.  Hipermídia,  interatividade  e 
arquitetura da informação. Criação de anúncios e produtos para internet e suportes digitais.

Objetivo Geral:

Capacitar os estudantes para que compreendam e apliquem os princípios do design visual na 
criação  de  projetos  para  mídia  digital,  desenvolvendo  habilidades  em  linguagem  visual, 
composição, teoria da cor e arquitetura da informação. 

Objetivos Específicos:

 Identificar e analisar elementos visuais aplicados ao design digital.

 Compreender a teoria e a aplicação das cores em meios digitais.

 Explorar conceitos de interatividade e arquitetura da informação.

 Desenvolver peças gráficas e anúncios digitais para diferentes plataformas.

 Estimular o pensamento crítico e criativo no uso da linguagem visual digital.

Conteúdo Programático:

http://lattes.cnpq.br/2921108870339225


Unidade 1: Fundamentos do Design Digital

 Visão Geral: Introdução ao design digital, explorando sua evolução e importância na comunicação 
visual.

 Tópicos Principais: Elementos básicos do design, princípios de composição, teoria das cores e 
conceitos essenciais para criar peças visuais eficazes.



Unidade 2: Interação e Experiência do Usuário (UX)

 Visão Geral: Conceitos centrais de UX, com foco na interatividade e usabilidade de interfaces 
digitais.

 Tópicos Principais: Elementos de interatividade, princípios de usabilidade, padrões de design, 
arquitetura da informação, criação de protótipos, design responsivo, acessibilidade e abordagens 
centradas no usuário.



Unidade 3: Produção e Desenvolvimento de Peças Digitais

 Visão Geral: Processo de criação de peças digitais, desde o planejamento até a otimização para 
diversas plataformas.

 Tópicos  Principais: Formatos  de  anúncio,  criação de  conteúdo visual,  edição e  refinamento, 
otimização para diferentes plataformas e adaptação a diversos contextos de uso.

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas, análises de casos, leitura e discussão de textos e atividades 
práticas em sala. 

Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:

Serão realizadas dez avaliações (1 ponto cada) ao final de 10 aulas de conteúdo específico.

No final do período, os estudantes que tiverem a frequência mínima e não alcançarem média 
igual ou superior a 7 (sete) farão uma prova com todo o conteúdo da disciplina.
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Cronograma:

Aula 01 (25/04): Apresentação da disciplina e conceitos básicos 

Aula 02 (09/05): Introdução ao Design para Mídias Digitais 

Aula 03 (16/05): Fundamentos da Linguagem Visual

Aula 04 (23/05): Interatividade e UX

Aula 05 (30/05): Usabilidade e Padrões de Design 

Aula 06 (06/06): Arquitetura da Informação (AI)

Aula 07 (13/06): Wireframes e Prototipação

Aula 08 (27/06): Design Responsivo e Acessibilidade 

Aula 09 (04/07): Design de Interfaces para Dispositivos Móveis

Aula 10 (11/07): Metodologias de Projeto em Design Digital

Aula 11 (25/07): Design Social e Colaborativo 

Aula 12 (01/08): Produção de Anúncios Digitais

Aula 13 (08/08): Produto Digital Interativo 

Aula 14 (15/08): Semana de TCC

Aula 15 (22/08): Trabalho final
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