UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO

CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

Plano de Ensino

Universidade Federal do Espirito Santo Campus Goiabeiras

Curso: Publicidade e Propaganda

Departamento Responsavel: Comunicacao Social

Data de Aprovacdao (art. n® 91): 20/07/2026

Docente Responsavel: Janaina Frechiani Lara Leite (janaina.leite@ufes.br)

Qualificacao / atalho para o Curriculo Lattes: https:/lattes.cnpq.br/2766374401689663

Disciplina: Géneros, estilos e discursos da publicidade Cédigo: COS04869
Pré-Requisito: N0 possui Carga Horéria Semestral: 60h
Distribuicdo da Carga Horéria Semestral
Créditos: 04 Teodrica Exercicio Laboratoério
40 20
Ementa:

A enunciacéo linguistica e a escritura publicitaria. Os parametros da enunciacdo. A diversidade dos
modos enunciativos. A fala e a escrita. Lingua e funcdes. Aspectos l6gicos, contextuais e situacionais
do significado. Sentido, significacdo e significado. Organizacdo do discurso: os recursos da
linguagem. A ética e a expressividade no texto publicitario. As formas de organizacdo da producgéo
publicitaria.

Objetivo Geral:

Compreender a linguagem publicitaria em sua diversidade de géneros, estilos e discursos, aplicando-
a de acordo com os diferentes publicos-alvo e contextos.

Objetivos Especificos:

- Reconhecer a evolugao histérica do discurso publicitario.

- Identificar os diferentes modelos e tipologias de discurso publicitario.

- Analisar e produzir textos publicitarios a partir de diferentes modelos e tipologias.

Conteldo Programatico:

Unidade 1 — Publicidade brasileira: dos discursos sobre o Brasil a profissionalizacdo da
atividade

Unidade 2 — Tipologias da publicidade

2.1 Publicidade apolinea e publicidade dionisiaca

2.2 Estratégias retéricas: imposicao, argumentacao, seducdo e cumplicidade
2.3 Logicas da interrupc¢ao, do entranhamento e da homocromia

2.4 Publicidade muito além do intervalo comercial




Unidade 3 — Recursos para a construgdo do texto publicitario
3.1 Constelacao

3.2 Ancoragem

3.3 Bricolagem

3.3 Intertextualidade

3.4 Storytelling

Metodologia: Aula expositiva e dialogada; leitura e discusséo de textos do referencial tedrico; exibicdo
de material audiovisual; exercicios de producéo e analise textual.

Recursos: quadro, pincel, projetor, computador com acesso a internet.

Critérios / Processo de avaliagdo da aprendizagem:

A avaliacdo ocorrera a partir da elaboracao de um artigo cientifico e se dara em dois momentos:
Al — orientacéo individual com apresentacdo do tema e discusséo tedrica (3 pontos)

A2 — artigo concluido e entregue (7 pontos)

Ao final do periodo, os alunos que nado alcancarem média 7,0 (sete) fardo uma prova final tedrica
abrangendo todo o contetdo da disciplina.

Bibliografia Basica:
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Bibliografia Complementar:

CARRASCOZA, Joédo A. Duchamp e a anestesia estética na publicidade. Comunicacao, Midia e
Consumo, Sédo Paulo, v. 2, n. 4, p. 61-76, jul., 2005. Disponivel em:
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25532020345012.

CASTRO, Julio César L. de. Estratégias retoricas da publicidade: uma proposta de matriz
classificatéria. E-Compads, 19 (3), pp.1-18, 2016. Disponivel em: https://hal.science/hal-03226018.

COVALESKI, Rogério. Contetdo de marca e entretenimento: narrativas hibridas. Comunicacgéo,
Midia e Consumo, Sao Paulo, v. 12, n. 34, p. 107-123, mai/ago, 2015. Disponivel em:
https://www.researchgate.net/publication/282841953 Conteudo_de_marca_e_entretenimento_narra
tivas_hibridas.
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Cronograma:
O cronograma de atividades da disciplina sera dividido em 3 momentos:

MOMENTO 1 (20 e 27/08) — destinado a Unidade 1. Os textos de referéncia para essa unidade séo:

PEREIRA, Rosane da C. Historias da publicidade brasileira. In PEREIRA, Rosane da C. Discurso e
publicidade: dos processos de identificacdo e alteridade pela propaganda brasileira. Niter6i: EDUFF,
2008. p. 105-152.

ROCHA, Everardo. Representacdes do consumo: estudos sobre a narrativa publicitaria. Rio de Janeiro:
Editora PUC-Rio/Mauad, 2006.

03/09 — 49° CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICAGAO - NAO HAVERA
ATIVIDADE LETIVA

MOMENTO 2 (10 e 24/09, 01 e 08/10. NO DIA 17/09, AS ATIVIDADES SERAO TRANSFERIDAS
PARA A SEMANA DE ARTES) — destinado a Unidade 2. Os textos de referéncia para essa unidade sao:

CASTRO, Julio César L. de. Estratégias retdricas da publicidade: uma proposta de matriz
classificatoria. E-Compds, 19 (3), pp.1-18, 2016. Disponivel em: https://hal.science/hal-03226018.

CARRASCOZA, Joao A. Razao e sensibilidade no texto publicitario. Sdo Paulo: Futura, 2004.

COVALESKI, Rogério. Conteudo de marca e entretenimento: narrativas hibridas. Comunicagéo,
Midia e Consumo, Séo Paulo, v. 12, n. 34, p. 107-123, mai/ago, 2015. Disponivel em:
https://www.researchgate.net/publication/282841953 Conteudo_de_marca_e_entretenimento_narra
tivas_hibridas.

CARRASCOZA, Joao A. Lagrimas na chuva: a publicidade no futuro e o futuro da publicidade.
Galaxia, Sao Paulo, n. 45, p. 207-222, set-dez, 2020. Disponivel em: http://dx.doi.org/10.1590/1982-
25532020345012.

15 e 22/10 — ORIENTACAO INDIVIDUAL DOS ARTIGOS (A1)

MOMENTO 3 (29/10, 05 e 12/11) — destinado a Unidade 3. Os textos de referéncia para essa unidade sao:

CARRASCOZA, Joédo A. Duchamp e a anestesia estética na publicidade. Comunicacao, Midia e
Consumo, Sé&o Paulo, v. 2, n. 4, p. 61-76, jul., 2005. Disponivel em:
https://www.researchgate.net/publication/267948312_ Duchamp_e_a_anestesia_estetica_na_publici
dade.

VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A linguagem da propaganda. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2000.

19 e 26/11 — ENTREGA E APRESENTACAO DOS ARTIGOS (A2)

Entre os dias 1 e 5 de setembro, ndo havera atividades presenciais da disciplina em razdo da
participacdo da docente no 49° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdao.

Entre os dias 16 e 20 de setembro, as atividades da disciplina ocorrerdo na Semana de Artes,
evento organizado pelo Centro de Artes, que sera realizado na Casa do Governador, em Vila
Velha. A programacéo sera divulgada posteriormente.
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