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EMENTA

Técnicas de redagdo e producgdo para radio. Estudo teoérico e pratico sobre a publicidade no radio brasileiro.
Jingles e spots. Contato direto com emissoras de radio locais e estatais. Trabalho em laboratério. Alternativas
ndo comerciais de produgdo publicitaria para radio.

OBJETIVOS

- Capacitar o aluno a compreender a natureza e a finalidade das pegas publicitarias sonoras, tal como o uso
adequado do texto, da musica e dos efeitos sonoros;

- Estimular o aluno a produzir pegas sonoras que respeitem as caracteristicas da percep¢ao auditiva e sonora;
- Estimular a capacidade de cada individuo para criar pecas publicitarias que sejam adequadas ao briefing, de
producao viavel, respeitadas as limitacdes de tempo e verba;

- Estimular as capacidades dos alunos para uso adequado e criativo dos recursos e possibilidades do meio
SONoro;

- Capacitar o aluno a analisar criticamente pegas publicitarias sonoras.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1 - RADIO E PUBLICIDADE
1.1. Breve historico do radio

1.2. Linguagem do radio

1.3. O radio como veiculo publicitario

1.4. Radio, digitalidade e tendéncias

UNIDADE 2 - PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO
2.1. Spot

2.2. Jingle

2.3. Outros formatos de midia sonora

2.4. Gravagao e edi¢cdo



https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=C236CFE0BDB47BC1807C7D7A3B74026F

2.5. Diregdo de producao

UNIDADE 3 - PRATICA DE PRODUCAO
3.1. Briefing

3.2. Roteiro

3.3. Redacdo

3.4. Ferramentas e recursos

3.5. Gravagao

3.6. Edicao
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METODOLOGIA

Aulas sincronas semanais com duragdo de 2h (quartas-feiras, das 7h as 9h), pelo Google Meet. Aulas teorico-
discursivas, orientagdes e suporte para desenvolvimento das atividades assincronas. Pesquisa, seminarios e
exercicios de analise. Proposta de trabalhos praticos, como cria¢ao e producao de pegas publicitarias
radiofonicas.

Os materiais de referéncia para as aulas sincronas e assincronas (textos, videos, entrevistas, aulas gravadas
etc.), tal como os roteiros dos trabalhos, serdo postados na plataforma Google Sala de Aula, por onde, também,
os trabalhos serdo entregues, avaliados e devolvidos. A plataforma também servird como canal de comunicacio
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com a turma. Um grupo de Whatsapp também sera proposto para uma comunica¢ao mais dindmica.

CRITERIOS/PROCESSOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

As metodologias de avaliagdo serdo assim divididas:
- 10% da nota em presenca, pontualidade e participagdo (individual) nos encontros sincronos.
- 90% da nota em atividades assincronas individuais e em grupo.
A frequéncia dos alunos sera verificada tanto pela presenca nos momentos sincronos como pela resposta as
atividades e acesso aos materiais dentro dos prazos previstos. Para ser aprovado, o estudante deve obter mais
de 75% de presenga.
O estudante que tenha presenca suficiente para passar, mas ndo atingir a nota ao final das atividades podera
fazer a prova de recuperacao final.

CRONOGRAMA

Aula Dia Conteudo

- Abertura da disciplina e apresentacdes pessoais

- Apresentagdo da disciplina e do plano de ensino

- Combinados de trabalho: horarios, canais de comunicagao, atividades sincronas e
assincronas, distribuicdo de pontos

1 26/01

UNIDADE 1 - RADIO E PUBLICIDADE
2 02/02 1.1. Breve historico do radio
1.2. Linguagem do radio

[Sabado letivo - A'tividades assincronas]
3 05/02 UNIDADE 1 - RADIO E PUBLICIDADE
1.3. O radio como veiculo publicitario

UNIDADE 1 - RADIO E PUBLICIDADE

4 09/02 1.4. Radio, digitalidade ¢ tendéncias

[Sabado letivo - Atividades assincronas]
5 12/02 UNIDADE 1 - RADIO E PUBLICIDADE
Atividade Unidade 1

UNIDADE 2 - PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO
2.1. Spot

2.2. Jingle

2.3. Outros formatos de midia sonora

6 16/02

[Sabado letivo - Atividades assincronas]

UNIDADE 2 - PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO
7 19/02 2.1. Spot

2.2. Jingle

2.3. Outros formatos de midia sonora

UNIDADE 2 - PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO
8 23/02 2.4. Gravagdo e edigdo
2.5. Direcao de producido

- 02/03 FERIADO | QUARTA-FEIRA DE CINZAS

[Sabado letivo - Atividades assincronas]
9 05/03 UNIDADE 2 - PRODUCAO PUBLICITARIA EM RADIO
Atividade Unidade 2

UNIDADE 3 - PRATICA DE PRODUCAO
10 09/03 3.1. Briefing
3.2. Roteiro

[Sabado letivo - Atividades assincronas]
11 12/03 UNIDADE 3 - PRATICA DE PRODUCAO
3.3. Redagéo

UNIDADE 3 - PRATICA DE PRODUCAO
12 16/03 3.4. Ferramentas e recursos
Retorno sobre roteiros e textos e orientacdes para gravacdo e edicdo

[Sabado letivo - Atividades assincronas]
13 19/03 UNIDADE 3 - PRATICA DE PRODUCAO
3.5. Gravagdo

14 23/03 UNIDADE 3 - PRATICA DE PRODUCAO




3.6. Edi¢do
Orientacdes para apresentacdo do trabalho final

15

30/03

Apresentacdo do trabalho final

Professora: Ana Karina Oliveira

Email: ana.kc.oliveira@ufes.br
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