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Ementa:

Manipulacao dos codigos visuais na criagdo da mensagem publicitaria para meios impressos.
Criagéo, analise e critica de anuncios publicitarios para meios impressos. Criatividade e adequacao
da producéo de anuncios impressos aos objetivos da publicidade e propaganda.

Objetivo Geral:

Produzir e analisar pecas publicitarias para meios impressos.

Objetivos Especificos:

- Compreender os aspectos visuais e verbais das pecas publicitarias para meios impressos.
- Conhecer a origem retérica da linguagem publicitaria verbal.

- Compreender a estrutura de pecas publicitarias impressas (imagem, titulo, texto, slogan).
- Produzir textos publicitarios apolineos e dionisiacos.

- Analisar e produzir pecas publicitarias impressas para diferentes objetivos.



http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4745834Y1

Conteudo Programatico:

Unidade 1 — Mensagem Visual e Mensagem Verbal
1.1 Aspectos visuais da mensagem publicitaria

1.2 Relacéo entre texto e imagem

1.3 Uso de referéncias

1.4 Origem retérica do texto publicitario

1.5 Caracteristicas do texto publicitéario

Unidade 2 — Elementos do anuncio publicitario impresso
2.1 Titulo, texto, slogan
2.2 Recursos para elaboracgéo de titulos, textos e slogans

2.3 O anuncio all type e 0 anlincio sem texto

Unidade 3 — Apolo e Dionisio na propaganda impressa
3.1 Modelo apolineo de texto publicitario: caracteristicas e fungfes

3.2 Modelo dionisiaco de texto publicitario: caracteristicas e funcfes

Unidade 4 — Estratégias Criativas

4.1 A importancia das referéncias na criacao publicitaria

4.2 Estratégias criativas para a elaboracdo de pecas publicitarias
4.3 Publicidade e estere6tipos

4.4 Publicidade contraintuitiva

Unidade 5 — Campanhas publicitarias para meios impressos
5.1 Briefing e adequacéo

5.2 Conceito

5.3 Unidade

5.4 Adaptacéo a diferentes meios, veiculos e formatos

Metodologia:

As aulas serdo divididas entre atividades tedricas, que compreendem a leitura e discusséo da bibliografia
indicada, e praticas, com a producéo de textos publicitarios com diferentes formatos e objetivos. Também
serdo utilizados recursos audiovisuais, palestras e visitas técnicas.

Recursos: lousa, data show, computador, textos didaticos, materiais publicitarios impressos em diferentes
formatos.




Critérios/Processo de avaliacdo da aprendizagem:

A avaliacao sera formativa, isto €, ocorrera durante todo o processo de aprendizagem, e resultara em
trés notas distintas:

Seminario — 10 pontos
Proposta de artigo cientifico — 10 pontos

Ao final do periodo, os alunos que néo alcancarem média 7,0 (sete) por meio da média aritmética entre
as notas fardo uma prova final teérica abrangendo todo o contetdo da disciplina.

Bibliografia basica:
AITCHISON, Jim. A propaganda impressa do século XXI. Sdo Paulo: Bossa Nova, 2007.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. A evolucéo do texto publicitario: a associacao de palavras como
elemento de seducdo na publicidade. Sao Paulo: Futura, 1999.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Razao e sensibilidade no texto publicitario. Sdo Paulo: Futura,
2004.

FIGUEIREDO, Celso. Redacgao publicitéria: seducao pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira Thomson
Learning,2005.

MARTINS, Zeca. Redacdo publicitaria: a pratica na pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003.

Bibliografia complementar:
BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criacdo na propaganda impressa. S&o Paulo: Futura, 2002.
HOFF, Tania; GABRIELLI, Lourdes. Redacéo publicitaria. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.
LEITE, Francisco Vanildo. A propaganda contraintuitiva e seus efeitos em crencas e estereotipos.
Orientador Leandro Leonardo Batista. Dissertacao (Programa de Pés-graduagéo em Ciéncias da

Comunicacgéo) — Universidade de S&o Paulo, Sdo Paulo, 2009. Disponivel em:
https://lwww.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27154/tde-07062013-121545/publico/FranciscolLeite.pdf



https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27154/tde-07062013-121545/publico/FranciscoLeite.pdf

Cronograma:
O cronograma de atividades da disciplina sera dividido em 4 momentos:

MOMENTO 1 — destinado a Unidade |

Aula 1: Apresentacado da disciplina e do plano de ensino. Mensagem visual e mensagem verbal. Texto
de apoio: CARRASCOZA, Joao Anzanello. A evolugdo do texto publicitario: a associacao de
palavras como elemento de seduc¢édo na publicidade. S&o Paulo: Futura, 1999.

Aula 2: Origem do texto publicitario: retorica. Texto de apoio: CARRASCOZA, Jodo Anzanello. A
evolucéo do texto publicitario: a associacéo de palavras como elemento de seducao na publicidade.
S&o Paulo: Futura, 1999.

MOMENTO 2 — destinado a Unidade Il

Aula 3: Elementos do andncio publicitario impresso. Texto de apoio: FIGUEIREDO, Celso. Redacgéo
publicitaria: seducao pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning,2005.

Aula 4: Tipos e formatos de publicidade impressa. Texto de apoio: HOFF, Tania; GABRIELLI, Lourdes.
Redacéo publicitéria. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

Aula 5: All type e sem texto. Texto de apoio: MARTINS, Zeca. Redacdo publicitaria: a pratica na
pratica. Sdo Paulo: Atlas, 2003.

MOMENTO 3 - destinado a Unidade Ill. O texto de referéncia para essa unidade € CARRASCOZA,
Jodo Anzanello. Razéo e sensibilidade no texto publicitario. Sdo Paulo: Futura, 2004.

Aula 6: Modelo apolineo de texto publicitario.
Aula 7: Modelo dionisiaco de texto publicitario.

MOMENTO 4 — destinado a Unidade IV.

Aula 9 e 10: Estratégias criativas e a importancia das referéncias. Texto de apoio: AITCHISON, Jim. A
propaganda impressa do século XXI. Sdo Paulo: Bossa Nova, 2007.

Aula 11: Publicidade contraintuitiva. Texto de apoio: LEITE, Francisco Vanildo. A propaganda
contraintuitiva e seus efeitos em crencas e esteredtipos. Orientador Leandro Leonardo Batista.
Dissertacédo (Programa de Pds-graduacéo em Ciéncias da Comunicagao) — Universidade de S&o
Paulo, Séo Paulo, 2009. Disponivel em: https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27154/tde-
07062013-121545/publico/FranciscoLeite.pdf

Aula 12 e 13: Orientac¢do para 0s seminarios.
Aula 14: Apresentacao dos semindrios e das campanhas publicitérias (10 pontos).

Aula 15: Entrega da proposta de artigo cientifico (10 pontos).

Ao fim do semestre, em data ainda a ser marcada, esta prevista a realizacdo da Semana de
TCCs da Publicidade, atividade obrigatéria para a disciplina.



https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27154/tde-07062013-121545/publico/FranciscoLeite.pdf
https://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27154/tde-07062013-121545/publico/FranciscoLeite.pdf

