UNIVERSIDADE FEDERAL DO ESPIRITO SANTO

CENTRO DE ARTES
DEPARTAMENTO DE COMUNICAGAO SOCIAL

Plano de Ensino

Universidade Federal do Espirito Santo Campus Goiabeiras

Curso: Publicidade e Propaganda

Departamento Responsavel: Comunicacao Social

Data de Aprovacao (Art. n°91): 20/07/2026

Docente Responsavel: Janaina Frechiani Lara Leite

Qualificacéo / link para o Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/2766374401689663

Disciplina: TEORIAS E PRATICAS PUBLICITARIAS PARA MEIOS fdinn-
IMPRESSOS - TPP Ml Codigo: COS04854

Carga Horaria

Pré-requisito: Nao ha Semestral: 60h

o Distribui¢do da Carga Horéria Semestral
Créditos - . —
03 Teodrica Exercicio Laboratério

30 30 0
Ementa:

Manipulacao dos codigos visuais na criagdo da mensagem publicitaria para meios impressos.
Criagéo, analise e critica de anuncios publicitarios para meios impressos. Criatividade e adequacao
da producéo de anuncios impressos aos objetivos da publicidade e propaganda.

Objetivo Geral:

Compreender as estratégias, analisar e produzir pegas publicitarias para meios impressos.
Objetivos Especificos:

- Compreender os aspectos visuais e verbais das pecas publicitarias para meios impressos.
- Conhecer a origem retérica da linguagem publicitaria verbal.

- Compreender a estrutura de pecas publicitarias impressas (imagem, titulo, texto, call to action,
slogan).

- Produzir textos publicitarios apolineos e dionisiacos.
- Analisar e produzir pegas publicitarias impressas para diferentes objetivos.



http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4745834Y1

Contetdo Programatico:

Unidade 1 — Mensagem Visual e Mensagem Verbal
1.1 Aspectos visuais da mensagem publicitaria

1.2 Relacéo entre texto e imagem

1.3 Uso de referéncias

1.4 Origem retdrica do texto publicitario

1.5 Caracteristicas do texto publicitario

Unidade 2 — Elementos do anuncio publicitario impresso
2.1 Titulo, texto, call to action, slogan
2.2 Recursos para elaboragéo de titulos, textos e slogans

2.3 O anuncio all type e 0 anlincio sem texto

Unidade 3 — Apolo e Dionisio na propaganda impressa
3.1 Modelo apolineo de texto publicitario: caracteristicas e fungfes
3.2 Modelo dionisiaco de texto publicitario: caracteristicas e funcdes

3.3 Storytelling na publicidade

Unidade 4 — Estratégias Criativas
4.1 A importancia das referéncias na criacao publicitaria
4.2 Estratégias criativas para a elaboracdo de pecas publicitarias

4.3 Publicidade e estere6tipos

Unidade 5 — Campanhas publicitarias para meios impressos
5.1 Briefing e adequacéo

5.2 Conceito

5.3 Unidade

5.4 Adaptacéo a diferentes meios, veiculos e formatos

Metodologia:

As aulas serdo divididas entre atividades tedricas, que compreendem a leitura e discussao da bibliografia
indicada, e praticas, com a producéo de textos publicitarios com diferentes formatos e objetivos. Também

serdo utilizados recursos audiovisuais, palestras e visitas técnicas.




Critérios/Processo de avaliacdo da aprendizagem:

A avaliacao sera formativa, isto €, ocorrera durante todo o processo de aprendizagem, e resultara em
duas notas distintas:

Seminario — 10 pontos
Proposta de artigo cientifico — 10 pontos

Ao final do periodo, os alunos que nédo alcancarem média 7,0 (sete) por meio da média aritmética entre
as notas fardo uma prova final tedrica abrangendo todo o contetdo da disciplina.

Bibliografia basica:
AITCHISON, Jim. A propaganda impressa do século XXI. Sdo Paulo: Bossa Nova, 2007.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Razao e sensibilidade no texto publicitario. Sdo Paulo: Futura,
2004.

MARTINS, Zeca. Redacdo publicitaria: a pratica na pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003.
VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. S&o Paulo: WMF Martins Fontes, 2016.

XAVIER, Adilson. Storytelling: histérias que deixam marcas. Rio de Janeiro: Best Business, 2015.

Bibliografia complementar:
BERTOMEU, Jodo Vicente Cegato. Criacdo na propaganda impressa. Sao Paulo: Futura, 2002.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. De Macondo aterra de Marlboro: ficgao literaria e narrativas do
consumo. Sao Paulo: Editora Unesp, 2023.

HOFF, Tania; GABRIELLI, Lourdes. Redacao publicitaria. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

WAITEMAN, Flavio. Manual pratico de criacdo publicitaria. Sdo Paulo: Nobel, 2006.




Cronograma:
O cronograma de atividades da disciplina sera dividido em 4 momentos:

MOMENTO 1 — destinado a Unidade |

Aula 1: Apresentacdo da disciplina e do plano de ensino. Mensagem visual e mensagem verbal.
BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criacdo na propaganda impressa. Sao Paulo: Futura, 2002

Aula 2: Origem do texto publicitario: retorica. Texto de apoio: BERTOMEU, Joao Vicente Cegato.
Criacao na propaganda impressa. Sdo Paulo: Futura, 2002

MOMENTO 2 — destinado a Unidade I

Aula 3: Elementos do anuncio publicitario impresso. Texto de apoio: MARTINS, Zeca. Redacéao
publicitaria: a pratica na pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003.

Aula 4: Tipos e formatos de publicidade impressa. Texto de apoio MARTINS, Zeca. Redacéo
publicitaria: a pratica na pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003.

Aula 5: All type e sem texto. Texto de apoio: MARTINS, Zeca. Redacéo publicitaria: a pratica na
pratica. Sdo Paulo: Atlas, 2003.

MOMENTO 3 - destinado a Unidade lll. O texto de referéncia para essa unidade € CARRASCOZA,
Jodo Anzanello. Razéo e sensibilidade no texto publicitario. Sdo Paulo: Futura, 2004. // XAVIER,
Adilson. Storytelling: histérias que deixam marcas. Rio de Janeiro: Best Business, 2015.

Aula 6: Modelo apolineo de texto publicitario.
Aula 7: Modelo dionisiaco de texto publicitario.
MOMENTO 4 — destinado a Unidade IV.

Aula 9, 10 e 11: Estratégias criativas e a importancia das referéncias. Texto de apoio: AITCHISON,
Jim. A propaganda impressa do século XXI. Sdo Paulo: Bossa Nova, 2007 // VIEIRA, Stalimir.
Raciocinio criativo na publicidade. Sédo Paulo: WMF Martins Fontes, 2016. // WAITEMAN, Flavio.
Manual pratico de criagéo publicitaria. Sdo Paulo: Nobel, 2006.

Aula 12: Estere6tipos na publicidade — orientacdo para 0os semindrios. Leituras dirigidas.

Aula 13: Apresentacao dos semindrios e das campanhas publicitarias (10 pontos)

Aula 14: Entrega e discussao das propostas de artigo cientifico (10 pontos).

Entre os dias 1 e 5 de setembro, ndo havera atividades presenciais da disciplina em razdo da
participacédo da docente no 49° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.

Entre os dias 16 e 20 de setembro, as atividades da disciplina ocorrerdo na Semana de Artes,
evento organizado pelo Centro de Artes, que sera realizado na Casa do Governador, em Vila
Velha. A programacéao sera divulgada posteriormente.




