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Distribuição da Carga Horária Semestral 

Teórica Exercício Laboratório 

60 0 0 

Ementa: 

Estudo dos conceitos, teorias e metodologias do marketing político e eleitoral aplicado à 

contemporaneidade. Análise dos fatores que influenciam a opinião pública e o comportamento do 

eleitor. Identificação e análise de estratégias de marketing e comunicação em processos eleitorais. 

Objetivo Geral: 

Compreender as estratégias de marketing politico e eleitoral contemporâneas.   

Objetivos Específicos: 

- Compreender o sistema politico brasileiro.  

- Conhecer os conceitos, teorias e metodologias do marketing politico e eleitoral. 

- Analisar fatores de influência sobre a opinião pública e o comportamento do eleitor brasileiro.  

- Identificar e analisar as estratégias de marketing e comunicação utilizadas em diversos contextos 
eleitorais.  

 

http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4745834Y1


 

Conteúdo Programático: 

 
Unidade 1 – O sistema político brasileiro 

1.1 Estrutura e funcionamento 

1.2 O processo eleitoral: eleições majoritárias e proporcionais   

 

Unidade 2 – Comunicação política 

2.1 Comunicação política: principais conceitos 

2.2 Espetacularização da política 

2.3 Polarização, politização e despolitização 

2.4 Desordem informacional, desinformação e “fake news” 

 

Unidade 3 – Atores políticos 

3.1 O(s) eleitor(es) 

3.2 O “velho” e o “novo” político 

3.3 As instituições de influência   

 

Unidade 4 – Campanhas eleitorais 

4.1 Análise de cenário e posicionamento 

4.2 Etapas – pré-campanha e campanha 

4.3 Elementos de legislação eleitoral 

5.1 A campanha online e offline 

 

Metodologia: 

 
As aulas serão divididas entre atividades teóricas, que compreendem a leitura e discussão da bibliografia 
indicada, e práticas, incluindo produção e análise de conteúdos de marketing politico-eleitoral diversos. 
Também serão utilizados recursos audiovisuais e palestras de convidados.  
 
 
 

 
 
Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem: 

 

A avaliação será baseada na produção de um artigo científico cuja temática deverá ser relacionada ao 
conteúdo da disciplina e em seminário para apresentação, análise e discussão de textos selecionados.  



Bibliografia básica: 

BALANDIER, Georges. O poder em cena. Coimbra: Minerva, 1999. 

GOMES, Wilson. Transformações da política na era da comunicação de massa. São Paulo: 
Paulus, 2004. 

QUEIROZ, Adolpho (org.). Na arena do marketing político: ideologia e propaganda nas campanhas 
presidenciais brasileiras. São Paulo: Summus, 2006. 

SEIBT, Taís; TREIN, Sérgio Roberto. De “yes, we can” a “you are fake news”: plataformas digitais no 
marketing político e seus efeitos nas campanhas eleitorais. In: Congresso da Associação Brasileira 
de Pesquisadores em Comunicação e Política (11.: 2025: Recife, PE). [Anais eletrônicos]. Recife: 
Universidade Católica de Pernambuco, 2025. Disponível em: 
https://lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/308223/001290494.pdf?sequence=1 

SILVEIRA, Marilda de Paula (org.). Eleições e novas tecnologias dados, inteligência artificial e 
(des)informação. Belo Horizonte: Expert, 2024. Disponível em: 
https://repositorio.idp.edu.br//handle/123456789/5076. 

 

Bibliografia complementar: 

Legislação brasileira acerca de eleição, campanhas eleitorais e propaganda eleitoral.  

PORTELA, Mafalda Maria Encarnação. Design, publicidade e semiótica na comunicação política: a 
influência eleitoral na geração Z. Dissertação de Mestrado. IADE-U – Instituto de Arte, Design e 
Empresa – Universitário, Faculdade de Design, Tecnologia e Comunicação, Universidade Europeia. 
2025. Disponível em: http://hdl.handle.net/10400.26/60093.   

Filmografia: 

Bobby (EUA, 2006) 

O candidato (The Candidate, EUA, 1972) 

Entreatos (Brasil, 2004) 

Mera Coincidência (Wag the dog, EUA, 1997) 

Todos os homens do presidente (All the president’s men, EUA, 1976)  

 

 

https://lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/308223/001290494.pdf?sequence=1
https://repositorio.idp.edu.br/handle/123456789/5076
http://hdl.handle.net/10400.26/60093


Cronograma: 
 

Entre os dias 1 e 5 de setembro, não haverá atividades presenciais da disciplina em razão da 
participação da docente no 49º Congresso Brasileiro de Ciências da Comunicação.  

Entre os dias 16 e 20 de setembro, as atividades da disciplina ocorrerão na Semana de Artes, 
evento organizado pelo Centro de Artes, que será realizado na Casa do Governador, em Vila 
Velha. A programação será divulgada posteriormente.  
 

 


