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EMENTA

A agéncia de propaganda, sua estrutura, sua funcao e seus profissionais. A fungao e os objetivos da
publicidade e propaganda. A linguagem publicitaria: caracteristicas teoricas e técnicas. Teorias e
exercicios de criacdo publicitiria. Manipulagdo dos cddigos verbais, sonoros e visuais na criacao
da mensagem publicitaria. Conceitos e técnicas de informagdo, argumentacdo e motivacdo na
estratégia publicitaria.

OBJETIVOS
Introduzir os fundamentos tedricos e praticos da criagao publicitaria, possibilitando a compreensao
de sua linguagem, sua funcao e objetivos, as mudangas que sofre ao longo do tempo e seu lugar na
sociedade.

CONTEUDO PROGRAMATICO
U I - A publicidade — uma breve historia
1- O surgimento da publicidade no mundo capitalista
2- Uma breve historia da publicidade no Brasil

U II - O contexto da publicidade e propaganda

1- Fungdes e objetivos da publicidade

2- O consumo, o publico consumidor e o publico alvo
3- A pratica publicitaria — diferentes tipos de agéncias




U III - A linguagem publicitaria — caracteristica tedricas e praticas
1- O hibridismo da publicidade
2- A informagdo e a persuasdo da publicidade — razdo e emocgao
3- A linguagem das midias
4- O carater ideoldgico da publicidade

BIBLIOGRAFIA BASICA

AGUIAR, Vera T. O verbal e o nao-verbal. Sao Paulo: UNESP, 2004.
BARBOSA, Ivan Santo e PEREZ, Clotilde (Orgs.). Hiperpublicidade, v. 2: atividades
e tendéncias. 1" ed. Sao Paulo: Thomson Learning, 2008.

WAITEMAN, Flavio. Manual pratico de Criaciao Publicitaria: o dia-a-dia da criac¢do
em uma agéncia. Sdo Paulo: Nobel, 2006.

CARRASCOZA, Jodao Anzanello. Do caos a criacdo publicitiaria: processo criativo,
plagio e ready-made na publicidade. Sdo Paulo: Saraiva, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GOMES, Neusa D. Publicidade — comunicacio persuasiva. Porto Alegre: Sulina,
2003.

TOSCANI, Oliviero. A publicidade é um cadaver que nos sorri. Rio de Janeiro:
Ediouro, 1995.

ROCHA, Everardo P. Guimardaes. A sociedade do sonho: comunicacdo, cultura e
consumo. Rio de Janeiro: Mauad, 1995.

METODOLOGIA

As aulas serdo divididas em sincronas e assincronas, com aproximadamente 2 hs cada. Nas aulas
sincronas, serdo abordadas questdes teoricas e praticas, constantes no programa da disciplina
(abaixo), em aula expositiva, ilustrada com a producdo da area, aberta para a participa¢ao dos alunos.
Nas aulas assincronas, os alunos deverdo ler textos e elaborar trabalhos solicitados nas sincronas,
solicitagdo que sera reforcada no Portal do Professor e em outros meios que serdo usados para manter
contato com os alunos, como o WhatsApp. Os principais recursos a serem adotados no ensino-
aprendizagem com os alunos serdo o Google Classroom, o Google Meet, o Google Drive e o You Tube.
Considerando a excepcionalidade do semestre, ¢ preciso ressaltar que as opgdes de ensino
aprendizagem adotadas neste Plano de Ensino podem vir a ser alteradas, dependendo de como
transcorrerem suas possibilidades junto aos alunos, e entre alunos e professor. As eventuais mudangas
a serem adotadas serdo previamente combinadas com os alunos e comunicadas a eles com o prazo de
1 semana.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo constard de duas notas: a primeira, relativa a trabalhos praticos, tedricos, e de andlise de
mensagens publicitarias, realizados ao longo do semestre; e a segunda constarda de um trabalho
teodrico, realizado no final do periodo.




CRONOGRAMA

14/09 — Uma breve histéria da publicidade no mundo

21/09 — Uma breve histdria da publicidade no Brasil

28/09 — Fungdes e objetivos da publicidade. O papel do briefing

05/10 - O carater ideoldgico da publicidade e propaganda

19/10 — O consumo e o publico consumidor

26/10 — A segmentagdo do mercado de bens, a publicidade e os publicos alvo
09/11 — A linguagem hibrida da publicidade — signos verbais e ndo verbais
16/11 - A informacao e a persuasao da publicidade — razdo e emocao
23/11 — A linguagem das midias

30/11 — Elementos constantes na linguagem publicitaria

07/12 — Tendéncias da publicidade contemporanea

14/12 — A agéncia publicitaria e as agéncias de comunicagdo

Professor: Lygia Maria Perini Muniz Email: lygia.muniz@ufes.br




