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Ementa:

Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicagao:
conhecimento do papel de empresa de comunicacdo na vida econdmica. As principais funcbes
administrativas de uma empresa jornalistica. Organizagao, planejamento, controle e diregao de
empresas jornalisticas. Constituigdo de novos empreendimentos em comunicagao.
Desenvolvimento de produto; interagdo com o mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-
se as necessidades e criar necessidades. O marketing para novos produtos e novos mercados.

Objetivo Geral:
Conhecer o funcionamento de negécios em comunicagao e em jornalismo, compreendendo
tanto a criacdo quanto a gestdo de empreendimentos e projetos na area.

Objetivo Especifico:
Dominar conteudos relacionados ao planejamento estratégico, planos de negdcio, inovagao,
negocios de impacto e empreendedorismo aplicados ao jornalismo e ao mercado da informagao.




Conteudo Programatico:

Unidade 1 — Mercado e Diagnéstico

Panorama do mercado de comunicagéao e jornalismo hoje: transformacgdes digitais, modelos de
negoécio emergentes e desafios contemporaneos. Mapeamento das potencialidades do territério,
identificacdo e priorizagdo de problemas/oportunidades. Elaboracao de hipoteses, definicao de
planos de pesquisa e aplicagao de ferramentas para compreender o publico (entrevistas, personas,
mapas de empatia).

Unidade 2 — Ideagao e Desenvolvimento de Solugées

Geragao e validagao de ideias, construgao da proposta de valor e planejamento do Produto Minimo
Viavel (MVP). Utilizagao de ferramentas de inovagao para estruturar solugdes alinhadas as
demandas do mercado da informagéo.

Unidade 3 — Modelagem e Apresentacao de Negocios

Estruturagcdo do modelo de negdcios, definigdo de receitas, custos e estimativas de mercado.
Preparagéo de pitches como estratégia de comunicagao e defesa de projetos empreendedores em
comunicagéo e jornalismo.

Metodologia:

A disciplina sera desenvolvida a partir do uso de metodologias ativas de aprendizagem,
combinando atividades individuais e em grupo. O foco sera a realizagao de projetos em equipes,
que irdo percorrer uma jornada de aprendizagem ao longo de 15 semanas, estruturada em
etapas progressivas. A dindmica das aulas combinarda momentos de exposi¢éo dialogada de
conteudos basicos de referéncia com atividades praticas que estimulem a reflexao critica e a
criatividade. Ao longo do percurso, as equipes receberao orientagcdes para a realizagéo de
entregas semanais, vinculadas as etapas da jornada de aprendizagem, e terdo retorno constante
por meio de feedbacks das atividades apresentadas.

Critérios/Processo de avaliagao da aprendizagem:

Seréo realizadas 6 atividades avaliativas: relatério do trabalho de campo (2 pontos); persona e
mapa da empatia (1 ponto); canvas de proposta de valor (1 pontos); planejamento MVP:
preenchimento do canvas (1,5 pontos); canvas de modelo de negdcios (1,5 pontos) e
apresentagao do plano de projeto (3 pontos).

Ao final do periodo, os estudantes que tiverem a frequéncia minima e nao alcangarem média
igual ou superior a 7 (sete) fardao uma prova com todo o conteudo da disciplina.
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Cronograma:

Aula 01: Apresentacao da disciplina e raio-X do mercado de jornalismo no Brasil
Aula 02: Empreendedorismo, startups e negocios de impacto
Aula 03: Fluxo da Inovagao

Aula 04: Entendimento das potencialidades do territério

Aula 05: Pesquisa de campo

Aula 06: Priorizacéo e selegao de ideias

Aula 07: Persona e mapa da empatia

Aula 08: Criatividade e ideacao

Aula 09: Canvas de proposta de valor

Aula 10: Planejamento MVP

Aula 11: Pitch com o desenvolvimento do projeto até o MVP
Aula 12: Canvas de Modelo de Negécio

Aula 13: Receitas, Custos e Estimativas de Mercado

Aula 14: Plano de projeto

Aula 15: Apresentacdo do plano de projeto
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