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EMENTA

Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicação: conhecimento do
papel de empresa de comunicação na vida econômica. As principais funções administrativas de uma empresa de
publicidade  e  propaganda.  Organização,  planejamento,  controle  e  direção  de  empresas  de  publicidade  e
propaganda. Constituição de novos empreendimentos em comunicação. Desenvolvimento de produto; interação
com o mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se às necessidades e criar necessidades. O marketing
para novos produtos e novos mercados.

OBJETIVOS

Objetivo geral: 
Ter conhecimento denso acerca do sistema capitalista contemporâneo, assim como do negócio da comunicação, 
seu funcionamento e seu papel na vida socioeconômica e político-cultural atual. 

Objetivos Específicos: 
• Constituir saber alentado sobre a constituição de novos empreendimentos, produtos e mercados em 
comunicação. 
• Analisar a constituição de novos empreendimentos em comunicação. 
• Entender o processo de desenvolvimento de produto; interação com o mercado desde a perspectiva das 
necessidades. 
• Analisar as perspectivas de marketing para novos produtos e novos mercados na área comunicacional. 
• Conhecer como desenvolver um Plano de Negócios em empresas de comunicação.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO
UNIDADE 1 - NOÇÕES DE MERCADO E EMPREENDEDORISMO 
1.1 Capitalismo e consumo
1.2 Orientação das empresas ao mercado 

https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=C236CFE0BDB47BC1807C7D7A3B74026F


1.3 Histórico do empreendedorismo no Brasil. 
1.4 Comportamento Empreendedor.
1.5 Criatividade e inovação

UNIDADE 2 – EMPREENDEDORISMO EM COMUNICAÇÃO 
2.1 Mercado publicitário e empreendedorismo em comunicação
2.2 Tipos de agência e sua organização
2.3 Regulamentos e certificações 
2.4 Oportunidades e prospecção
2.5 Formas de remuneração
2.6 Resultados
2.7 Desenvolvimento de produtos

UNIDADE 3 - PLANO DE NEGÓCIO
3.1 Primeiras definições
3.2 Análise de mercado
3.3 Plano de marketing
3.4 Plano operacional
3.5 Plano financeiro
3.6 Análise SWOT 
3.7 Produção de plano de negócio de uma empresa de comunicação
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OUTRAS INDICAÇÕES

Canal Endeavor (Youtube). Disponível em: https://www.youtube.com/user/endeavorbrasil 

Cursos Online SEBRAE. Disponível em: https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/cursosonline 

SEBRAE. Como elaborar um Plano de Negócios. Disponível em: 
http://www.bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUIVOS_CHRONUS/bds/bds.nsf/
5f6dba19baaf17a98b4763d4327bfb6c/$File/2021.pdf. 2013.

METODOLOGIA

Aulas síncronas semanais com duração de 2h30 (terças-feiras, das 9h30 às 12h), pelo Google Meet. Aulas 
teórico-discursivas, orientações e suporte para desenvolvimento das atividades assíncronas. Palestras e 
conversas com convidados. Pesquisa, debates e seminários. Proposta de trabalhos práticos, como elaboração de
planos de negócios, estudos de viabilidade, entrevistas com empreendedores da área. Os materiais de referência
para as aulas síncronas e assíncronas (textos, vídeos, entrevistas, aulas gravadas etc.), tal como os roteiros dos 
trabalhos, serão postados na plataforma Google Sala de Aula, por onde, também, os trabalhos serão entregues, 
avaliados e devolvidos. A plataforma também servirá como canal de comunicação com a turma. Um grupo de 
Whatsapp também será proposto para uma comunicação mais dinâmica.

CRITÉRIOS/PROCESSOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM

As metodologias de avaliação serão assim divididas:
- 10% da nota em presença, pontualidade e participação (individual) nos encontros síncronos.
- 90% da nota em atividades assíncronas individuais e em grupo.
A frequência dos alunos será verificada tanto pela presença nos momentos síncronos como pela resposta às 
atividades e acesso aos materiais dentro dos prazos previstos. Para ser aprovado, o estudante deve obter mais 



de 75% de presença.
O estudante que tenha presença suficiente para passar, mas não atingir a nota ao final das atividades poderá 
fazer a prova de recuperação final.

CRONOGRAMA
Aula Dia Conteúdo

1 25/01

- Abertura da disciplina e apresentações pessoais
- Apresentação da disciplina e do plano de ensino
- Combinados de trabalho: horários, canais de comunicação, atividades síncronas e 
assíncronas, distribuição de pontos

2 01/02
UNIDADE 1 - NOÇÕES DE MERCADO E EMPREENDEDORISMO 
1.1 Capitalismo e consumo
1.2 Orientação das empresas ao mercado 

3 05/02

[Sábado letivo - Atividades assíncronas]
UNIDADE 1 - NOÇÕES DE MERCADO E EMPREENDEDORISMO 
1.3 Histórico do empreendedorismo no Brasil.
Atividade de pesquisa

4 08/02
UNIDADE 1 - NOÇÕES DE MERCADO E EMPREENDEDORISMO 
1.4 Comportamento Empreendedor.
1.5 Criatividade e inovação

5 12/02
[Sábado letivo - Atividades assíncronas]
UNIDADE 2 – EMPREENDEDORISMO EM COMUNICAÇÃO 
2.1 Mercado publicitário e empreendedorismo em comunicação

6 15/02

UNIDADE 2 – EMPREENDEDORISMO EM COMUNICAÇÃO 
2.2 Tipos de agência e sua organização
2.3 Regulamentos e certificações 
2.4 Oportunidades e prospecção

7 19/02

[Sábado letivo - Atividades assíncronas]
UNIDADE 2 – EMPREENDEDORISMO EM COMUNICAÇÃO 
2.5 Formas de remuneração
2.6 Resultados

8 22/02
UNIDADE 2 – EMPREENDEDORISMO EM COMUNICAÇÃO 
2.7 Desenvolvimento de produtos

- 01/03 FERIADO | CARNAVAL

9 05/03
[Sábado letivo - Atividades assíncronas]
UNIDADE 2 – EMPREENDEDORISMO EM COMUNICAÇÃO 
Atividade Unidade 2

10 08/03
UNIDADE 3 - PLANO DE NEGÓCIO
3.1 Primeiras definições
3.2 Análise de mercado

11 12/03

[Sábado letivo - Atividades assíncronas]
UNIDADE 3 - PLANO DE NEGÓCIO
3.3 Plano de marketing
3.4 Plano operacional

12 15/03
UNIDADE 3 - PLANO DE NEGÓCIO
3.5 Plano financeiro
3.6 Análise SWOT

13 19/03
[Sábado letivo - Atividades assíncronas]
3.7 Produção de plano de negócio de uma empresa de comunicação
Primeira versão do plano.

14 22/03
3.7 Produção de plano de negócio de uma empresa de comunicação
Retorno e orientações a partir da primeira versão do plano.

15 29/03 Apresentação dos trabalhos finais
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