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EMENTA:

Estudo da legislacao vigente e aplicavel em matéria de publicidade. Cdigos deontolégicos
ligados a atividade do profissional de publicidade e propaganda. Apreciacdo das mensagens de
publicitarias ante seus reflexos positivos ou negativos em relacdo a pessoas, grupos sociais e
publico em geral. Comprometimento ético do profissional de publicidade e propaganda.

OBJETIVOS:

Conhecer os mecanismos legais que envolvem a atividade da publicidade e da propaganda
Analisar casos de desrespeito a ética profissional

Desenvolver um espirito critico em relacdo a atividade profissional

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Unidade 1 - Conceitos tedricos

1.1 Organizagao politica do Estado Democratico

1.2 Evolugdo dos conceitos de regulacao

1.3 Evolugdo dos conceitos regulamentacao das comunicagdes

1.4 Evolugdo dos conceitos regulamentacdo da Publicidade e da Propaganda

Unidade 2 - Legislacdo

2.1 Constituicdo de 1988 - Parte geral

2.2 Constituicao de 1988 - Capitulo V do Titulo VIII

2.3 Regulamentacao da profissdo de publicitario

2.4 Legislacoes especificas da Publicidade e da Propaganda

2.4.1 Codigo de Defesa do Consumidor

2.4.2 Regulamentacgdo de publicidade de bebidas, fumo e medicamentos
2.4.3 Regulamentacdo de propaganda politico-eleitoral

2.5 Regulamentacdo ndo especifica




2.5.1 Codigo Penal
2.5.2 Estatuto da Infancia e Juventude
2.6 Legislacdo de outros paises

Unidade 3 - Etica profissional em Publicidade

3.1 Conceitos de moral, ética e deontologia na Publicidade e na Propaganda
3.2 Coédigo deontoldgico de empresas de publicidade (Conar)

3.3 Cddigos deontoldgicos internacionais

Unidade 4 - Estudos de casos
4.1 Publicidade e Propaganda nacional e internacional
4.2 Publicidade e Propaganda regional e local
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Sites para consultas e cadastro:

Conselho Nacional de Auto-regulamentac¢do Publicitaria - www.conar.org.br
Crianca e Consumo - www.criancaeconsumo.org.br

Férum Nacional pela Democratizacao da Comunica¢do - www.fndc.org.br
Instituto de Defesa de Consumidores - www.idec.org.br/

Observatorio da Midia - www.observatoriodamidia.ufes.br

Rede Nacional de Combate a Desinformagdo - www.rncd.org

Revista Meio & Mensagem - www.meioemensagem.com.br

Filmes para repertorio e analise:
e Cidaddo Kane (Citizen Kane, 1940)

A dieta do palhaco (Super size me, 2004) |

e O mercador de ilusdes (The hucksters,
1947)

O candidato (The candidate, 1972)
Agéncia de assassinos (Agency, 1981)
Como fazer carreira em publicidade (How
to get ahead in advertising, 1989)

Muito Loucos (Crazy People, 1990)

Bob Roberts (1992)

Sabado (1995)

Mera coincidéncia (Wag the dog, 1997)
Doces poderes (1997)

O informante (The insider, 1999)

Do que as mulheres gostam (What women
want, 2000)

e O Comerciante - (Viktor Vogel -
Commercial Man, 2001)

A corporacao (The Corporation, 2003)
1,99 - Um supermercado que vende
palavras (2003)

Séries para repertdrio e analise:
e The persuaders (PBS, 2004)

e Mad Men (HBO, 2007)
e Black Mirror (Netflix, 2011)

Obrigado por fumar (Thank you for
smoking, 2005)

Nacdo fast food (Fast food nation, 2006)
99 Francos (99 Francs, 2007)
Alimentos S.A. (Food Inc., 2008)

Consuming Kids: the commercialization
of childhood (2008)

Crianca, a alma do negécio (2008)
Logorama (2009)

The greatest movie ever sold (2011)
Tudo pelo poder (The Ides of March,
2011)

No (2012)

Muito além do peso (2012)

A conspiracao da vaca (Cowspiracy,
2014)
Fome de poder (The Founder, 2016)
Air: A Historia por tras do logo (Air,
2023)

House of Cards (Netflix, 2013)
The Crazy Ones (Amazon, 2013)

METODOLOGIA:
e Aulas expositivas e dialogadas
e Leitura de textos conceituais e legais




e Acompanhamento de videos e conteuidos publicitarios online
e Estudos de casos

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM
Trabalhos individuais e em grupo

Participacao ativa

Apresentacdo de seminarios

Redacao de artigos

Exercicios

CRONOGRAMA:

O cronograma abaixo pode passar por alteracdes, a depender do andamento das aulas
24 Abr. - Apresentacdo da disciplina e do professor

8 Mai. - Os conceitos de regulacao e A organizacao politica do Estado Democratico

15 Mai. - A Constituicao de 1988 - Parte geral

22 Mai. - A Constituicdo de 1988 - Parte especifica de Comunicag¢do

29 Mai. - A Constituicdo de 1988 - Parte especifica de Comunicagado

5 Jun. - A regulamentacdo da profissional de Publicidade

12 Jun. - As regulamentagdes especificas da Publicidade e da Propaganda (CDC, Eleitoral e de
Bebidas, Fumo e Medicamentos)

26 Jun. - Avaliacao

3 Jul. - Os conceitos de moral, ética e deontologia na Publicidade e na Propaganda

10 Jul. - O Cadigo deontoldgico da publicidade brasileira

24 Jul. - O Coédigo deontoldgico de empresas de publicidade (Conar)

31 Jul. - Codigos deontolodgicos internacionais da publicidade

7 Ago. - Estudo de casos

14 Ago. - Avaliacao

21 Ago. - Divulgacao dos resultados semestrais e revisao para Prova Final

28 Ago. - Prova Final

4 Set. - Congresso da Intercom - Vitéria

Professor: Edgard Reboucas  Email: Edgard.reboucas@ufes.br



