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/As diferencas entre a cultura de elite, a comunicacdo de massa e a autocomunicacao de massa. Panorama das
diversas correntes tedricas da comunicagdo de massa. Contribuigdes interdisciplinares para a constituicao de
uma teoria da comunicagao.

OBJETIVOS

Objetivo Geral:
Apresentar as diversas correntes tedricas da comunicagdo de massa, assim como as contribuicdes
interdisciplinares para a constituicdo de uma teoria da comunicacéo.

Obijetivos Especificos:

- Compreender o objeto de estudo da Comunicagdo Social.

- Compreender as contribuigdes interdisciplinares para a formulagéo das teorias da comunicacéo.
- Apresentar as principais e primeiras correntes tedricas da area/campo.

- Refletir criticamente sobre a influéncia dos meios de comunicacdo na sociedade contemporanea.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE 1. A CONSTITUICAO DO CAMPO DA COMUNICACAO
1.1 Comunicacdo: da pratica cotidiana ao campo cientifico

1.2 Sociedade de massa e comunicagéo

1.3 Paradigmas da comunicagao

UNIDADE 2. ESCOLA AMERICANA E TEORIAS ADMINISTRATIVAS
2.1 A Escola Americana e a Mass Communication Research



https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=C236CFE0BDB47BC1807C7D7A3B74026F

2.2 A teoria hipodérmica
2.3 A teoria da persuasdo
2.4 A teoria dos efeitos limitados
2.5 A teoria funcionalista

UNIDADE 3. ESCOLA DE FRANKFURT E TEORIA CRITICA
3.1 A Escola de Frankfurt e o pensamento critico

3.2 O conceito de Industria Cultural

3.3 O pensamento de Walter Benjamin

UNIDADE 4. ESTUDOS CULTURAIS
4.1 Os Estudos Culturais Ingleses
4.2 A Escola Latino-Americana

UNIDADE 5. OUTRAS VERTENTES E PERSPECTIVAS
5.1 Agenda setting

5.2 Espiral do siléncio

5.3 Estudos de newsmaking
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METODOLOGIA

Aulas expositivas e dialogadas. Leituras e fichamentos. Seminérios e debates. Producéo de analises criticas
de objetos comunicacionais contemporaneos a luz das teorias da comunicacao.
Obs: aulas remotas, professora gestante.

CRITERIOS/ PROCESSO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo se dara da seguinte forma:




- Fichamentos e estudos dirigidos: 30% da nota

- Seminario: 20% da nota

- Producdo de anélises: 50% da nota
- Os alunos que nédo alcancarem a nota minima para aprovacéo poderdo fazer prova final, que contempla todo
o0 contetdo lecionado no semestre.

CRONOGRAMA: TEORIAS DA COMUNICACAO — PERSP. HISTORICAS | PP

Aula Dia Conteudo
- Abertura da disciplina e apresentacdes pessoais
1 19/04 - Apresc_entagéo da disciplina e ‘,jo_ plano dc_e ensino o
- Combinados de trabalho: horarios, canais de comunicacéo, atividades,
distribuicdo de pontos
UNIDADE 1. A CONSTITUICAO DO CAMPO DA COMUNICACAO
2 26/04 1.1 Comunicacdo: da pratica cotidiana ao campo cientifico
1.2 Sociedade de massa e comunicagéo
3 03/05 UNIDADE 1A CONST_ITUIQAO DO CAMPO DA COMUNICACAO
1.3 Paradigmas da comunicagao
UNIDADE 2. ESCOLA AMERICANA E TEORIAS ADMINISTRATIVAS
4 10/05 2.1 A Escola Americana e a Mass Communication Research
2.2 A teoria hipodérmica
UNIDADE 2. ESCOLA AMERICANA E TEORIAS ADMINISTRATIVAS
5 17/05 2.3 A teoria da persuaséo
2.4 A teoria dos efeitos limitados
UNIDADE 2. ESCOLA AMERICANA E TEORIAS ADMINISTRATIVAS
6 24/05 2.5 A teoria funcionalista
> Andlises de produtos mididticos levantados pelos alunos
7 31/05 UNIDADE 3. ESCOLA DE FRANKFUR'I: E TEORIA CRITICA
3.1 A Escola de Frankfurt e o pensamento critico
8 07/06 UNIDADE 3. ESCOLA DE FRANKFURT E TEORIA CRITICA
3.2 O conceito de Industria Cultural
9 14/06 UNIDADE 3. ESCOLA DE FRANKFURT E TEORIA CRITICA
3.3 O pensamento de Walter Benjamin
10 91/06 UNIDADE 4. ESTUDOS CULTURAIS
4.1 Os Estudos Culturais Ingleses
UNIDADE 4. ESTUDOS CULTURAIS
11 28/06 4.1 Os Estudos Culturais Ingleses
4.2 A Escola Latino-Americana
12 05/07 UNIDADE 4. E$TUDOS'CULTURAIS
4.2 A Escola Latino-Americana
13 12/07 UNIDADE 5. OUTRAS VERTENTES E PERSPECTIVAS
5.1 Agenda setting
14 19/07 UNIDADE 5. (_)L}TI_?AS VERTENTES E PERSPECTIVAS
5.2 Espiral do siléncio
15 26/07 UNIDADE 5. OUTRAS_ VERTENTES E PERSPECTIVAS
5.3 Estudos de newsmaking
16 02/08 Seminario: andlise de filmes a luz das teorias
17 09/08 Prova final
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