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Ementa: A visualidade e a visibilidade como condi¢do da comunicagdo contemporanea. A importancia da imagem e
a criacdo de cenarios imagéticos passiveis de serem comunicados. Compreensdo dos elementos da comunicagio
visual voltados para a imagem de instituicdes e eventos. Breve histdrico da evolu¢do dos meios de expressao visual.
Visdo e percepcio de espaco, tempo, movimento e ritmo. Elementos basicos da comunicagio visual: ponto, linha,
forma. Estrutura, tipologia e caracteristicas das imagens fixas e em movimento. O abstrato, o figurativo e o simbdlico
na imagem. A mensagem visual no processo da comunicagdo: a estratégia do autor e do leitor. Fungdes sociais e
artisticas da imagem. Exercicios tedricos e praticos de percep¢do e operacdo dos codigos visuais.

Objetivo geral: Construir um olhar critico e pratico sobre a Comunicag¢ao Visual

Objetivos Especificos:

e Compreender e interpretar os principios basicos da comunicagio visual;

e Construir analises técnicas e criticas da linguagem visual de pecas jornalisticas;



http://lattes.cnpq.br/2124394267966159

Capacitar para o uso de técnicas de comunicacao visual em diferentes plataformas
comunicacionais;

Identificar, utilizar e saber escolher recursos graficos para sistematizacdo de dados visuais para
informacdo jornalistica.

Contetdo Programatico

Unidade 1. Introdug¢ao a Comunicagao visual

1.1 Imagem e percepgao visual
1.2 Principios basicos da Comunicagdo Visual
13. Escola Gestalt

Unidade 2. A linguagem visual e producao de sentidos

2.1 A Imagem e a Teoria Semidtica
2.2 Representacao: Questoes éticas, politicas e estéticas na producdo de sentidos
2.3 Andlise de produtos visuais

Unidade 3. Processos de Comunica¢do Visual na contemporaneidade

3.1. Recursos e estratégias para meios jornalisticos
3.2. Design e projetos graficos
3.3. Jornalismo digital e midias sociais: métodos e ideias

Metodologia:

Utilizacdo do Google Classroom;

Aulas expositivas (gravadas ou ao vivo, de preferéncia);

Lives com convidados (gravados ou ao vivo); |

Debates e didlogos a partir de textos selecionados;

Apresentacdes de projetos de forma virtual;

Serdo organizadas duplas de trabalho para apresentagdo dos projetos;

Encaminhamento de links de videos, documentarios e filmes disponiveis na Internet;

Leituras dos textos e qualquer material escrito online, videoaulas, lives, filmes e documentarios
sdo consideradas atividades assincronas.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:

Nota 1 - Entrega dos trabalhos e resumos ao longo do semestre (Valor total: 6).
Nota 2 - Apresentacdo do Projeto de Comunicacdo Visual (Valor: 4 pontos)

As alunas e os alunos que, ao final do semestre, ndo alcangarem a média 7,0 (sete),
realizardo uma prova final tedrica com todo o contetido da disciplina trabalhado ao longo
do semestre.
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Cronograma: A partir do dia 16 de dezembro de 2021.

Aula 1: Apresentacdo da turma, da disciplina, do Plano de Ensino e da bibliografia que sera trabalhada
ao longo do semestre.

Aula 2: Introduc¢do a Comunicagao visual: Leitura e interpretacdo do artigo, “O que é o contemporaneo? E
outros ensaios”, de Giorgio Agamben.

Aula 3: Imagem e percepgao visual: Leitura e interpretacdo do prefacio e do primeiro capitulo do livro
“Sintaxe da linguagem visual”, de Donis Dondis.

Aula 4: Escola Gestalt: Leitura e interpretacdo da introducao e primeiro capitulo do livro “Gestalt do
Objeto: Sistema de leitura visual da forma” e do video do design grafico, Marcelo Kimura.

Aula 5: Principios basicos da Comunicacio Visual.

Aula 6: Aula expositiva: A Imagem e a Teoria Semiotica,

Aula 7: Representacdo: Questoes éticas, politicas e estéticas na producio de sentidos.
Aula 8: Andlise de produtos visuais.

Aula 9: Processos de Comunicagdo Visual na contemporaneidade: Recursos e estratégias para meios
jornalisticos

Aula 10: Design e projetos graficos

Aula 11: Live com o comunicador visual e professor Fabio Marinho (UFR]).




Aula 12: Jornalismo digital e midias sociais: métodos e ideias.
Aula 13: Reunido com as duplas, com horarios agendados, para duvidas e finalizacdo do trabalho.
Aula 14: Apresentacado do Projeto de Comunicagao Visual

Aula 15: Apresentacao do Projeto de Comunicagao Visual

Professor Guilherme Curi

curi.guilherme@gmail.com

guilherme.curi@ufes.br
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