
COS 04872 – TEORIAS E PRÁTICAS PUBLICITÁRIAS E NOVAS TECNOLOGIAS 
 
Ementa: A linguagem publicitária e as redes mundiais de informação. Ciberespaço, 
Internet, Hipertexto e Hipermídia: conceitos e características. O computador e a 
digitalização dos signos audiovisuais. Interface e interatividade: desafios para o fazer 
publicitário. Descentralização e desterritorialização: novos mercados e nova 
sensibilidade. A inteligência coletiva. 


