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Ementa:  

Conhecimento global do funcionamento do sistema empresarial. A empresa de comunicação: 

conhecimento do papel de empresa de comunicação na vida econômica. As principais funções 

administrativas de uma empresa jornalística. Organização, planejamento, controle e direção de 

empresas jornalísticas. Constituição de novos empreendimentos em comunicação. Desenvolvimento 

de produto; interação com o mercado: como conhecer seus desejos, antecipar-se às necessidades e 

criar necessidades. O marketing para novos produtos e novos mercados. 

Objetivo principal: 

Conhecer o funcionamento do sistema empresarial inclusive em empresas de comunicação 

ponderando suas principais funções administrativas bem como seus mecanismos de organização, 

planejamento, controle e direção das mesmas desde a perspectiva do empreendedorismo. 

 

Objetivos Específicos: 

 Analisar a constituição de novos empreendimentos em comunicação.  

 Entender o processo de desenvolvimento de produto; interação com o mercado desde a 

perspectiva das necessidades.  

 Analisar as perspectivas de marketing para novos produtos e novos mercados na área 

comunicacional. 

 Conhecer como desenvolver um Plano de Negócios em empresas de comunicação. 

 

 

https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=FB9F46488C04EFEF487350EA60FC2660


Conteúdo Programático 

 

1. Noções de mercado 

1.1 Tipologias e natureza do mercado.  

1.2 Orientação das empresas ao mercado 

1.3 Planejamento Estratégico. Necessidades e Oportunidades. 

1.3.1 Análise SWOT 

1.3.2 Mensuração do mercado 
 

2. Empreendedorismo 

2.1 Histórico do empreendedorismo no Brasil. 

2.2 As Características do Comportamento Empreendedor. 

2.3 Ferramentas de gestão fundamentais ao empreendedorismo. 

2.4 Elaboração de um plano de negócio. 

2.5 Estudo de viabilidade econômico-financeiro do Plano de negócio 
 

3. Mudanças mercadológicas 

3.1 Conceito de Convergência. Globalização e glocalização  

3.2 A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de nicho 

3.3 Marketing 3.0 

3.4 Consumer – Prosumer / Virtual, online. RRSS / Aplicativos 
 

4. Auditoria nas empresas de comunicação 

4.1 A busca de Oportunidades  

4.2 Elaboração de um Plano de Negócio para empresas de comunicação. 

4.3 Estudo de viabilidade econômico-financeiro do Plano de negócio para empresas de comunicação. 

 
 

Metodologia: Aulas expositivas; debates a partir de textos selecionados; apresentações de 

seminários; exibição de filmes. 

Recursos: Lousa, data show, computador, textos didáticos, materiais publicitários em diferentes formatos. 

 

Critérios / Processo de avaliação da aprendizagem: 

A nota final será atribuída por: 

• Nota 1 – Apresentação de seminários (Dois por projeto) - texto escrito e apresentação. (Valor: 6 

pontos) 

• Nota 2 – Resumo Crítico (Individual/manuscrito) (valor: 2 pontos)  

• Nota 3 – Prova (Individual) (valor: 2 pontos)  
 

• Ao final do período, os alunos que não alcançarem média 7,0 (sete) farão uma prova final teórica 
abrangendo todo o conteúdo da disciplina. 
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Cronograma: 

(03/03) Aula 1 – Apresentação – apresentação do Plano de Ensino e da bibliografia básica – 
Importância da leitura do livro: O segredo de Luísa: uma ideia, uma paixão e um plano de 
negócios: como nasce o empreendedor e se cria uma empresa de Fernando Dolabela – 
Divisão dos grupos - Noções de mercado - Tipologias e natureza do mercado. 

(10/03) Aula 2 – Noções de Mercado - Orientação das empresas ao mercado - campo 
interdisciplinar de conhecimento. Conceitos, modelos e estruturas – Documentário de 
experiências de mercado. 

(17/03) Aula 3 – Noções de Mercado - Planejamento Estratégico - Necessidades e 
Oportunidades – Experiências de mercado. 

 

 

https://repositorio.ufpb.br/jspui/handle/tede/4490


(24/03) Aula 4 – Planejamento Estratégico - Análise SWOT - Mensuração do mercado – 

Exercícios. 

(31/03) Aula 5 – Empreendedorismo - Histórico do empreendedorismo no Brasil - As 
características do Comportamento Empreendedor  - Experiências de mercado. 

(07/04) Aula 6 – Empreendedorismo – Ferramentas de gestão fundamentais ao 

empreendedorismo – Elaboração de um plano de negócio – Experiências de mercado. 

(14/04) Aula 7 – Empreendedorismo – Estudo de viabilidade econômico-financeiro do Plano de 
negócio – Orientação aos grupos. 

(21/04) SEMANA DE RESPIRO 

(28/04) Aula 8 – Apresentação do Primeiro seminário. Primeira parte do Plano de Negócios em 
empresas de comunicação – Análise de mercado. 

(05/05) Aula 9 – Mudanças mercadológicas – Conceito de Convergência. Globalização e 
glocalização – Documentário com experiências de mercado. Entrega dos Resumos críticos. 

(12/05) Aula 10 – Mudanças mercadológicas – A cauda longa: do mercado de massa para o 
mercado de nicho – Experiências de mercado. 

(19/05) Aula 11 – Mudanças mercadológicas – Marketing 3.0 – Consumer / Prosumer – 
Experiências de mercado. 

(26/05) Aula 12 – Mudanças mercadológicas –Virtual, online. RRSS / Aplicativos – 

Experiências de mercado. 

(02/06) Aula 13 – Auditoria nas empresas de comunicação – A busca de Oportunidades no 
mercado regional – Experiências de mercado – Orientação aos grupos. 

(09/06) Aula 14 – Apresentação do Segundo seminário. Plano de Negócios em empresas de 
comunicação (completo). 

(16/06) Aula 15 – PROVA ESCRITA – Individual e sem consulta. 

(23/06) Aula 16 – AVALIAÇÃO FINAL – devolutiva dos trabalhos da disciplina. 

 

 


