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Distribuição da Carga Horária Semestral
Teórica Exercício Laboratório40h 20h

Ementa: Panorama das diversas correntes teó ricas da Comunicação contemporâneas. As teorias latino-americanas.  Os  principais  estudos  brasileiros.  Identidade,  diversidade,  relaçõ es  é tnico-raciais  e mediaçõ es  culturais  nos  estudos  da Comunicação.  Mídia  e  representação  do  transtorno  do espectro autista.
Objetivos Específicos:-  Oportunizar  reflexõ es  teó ricas  acerca  das  diversas  teorias  e  suas  especificidades  no  campo comunicacional na contemporaneidade;- Conhecer os processos de comunicação a partir das teorias latino-americanas e dos estudos brasileiros,  bem como o papel social dos meios de comunicação;-  Desenvolver  aptidão  teó rica  e  crítica  de  aná lise  dos  fenô menos  midiá ticos  a  partir  de  temas  de Identidade, diversidade, relaçõ es é tnico-raciais.
Objetivo principal: Discutir temas da comunicação social contemporânea atravessado por questõ es identitá rias, plurais e é tnico-raciais, bem como a representação desses temas na mídia, a partir de um debate teó rico-crítico.

http://lattes.cnpq.br/8162246400397240


Conteúdo Programático:

Unidade I - Estudos Latino-americanos- Correntes teó ricas da Comunicação contemporâneas- Perspectivas latino-americanas- Comunicação social: hegemonia cultural e cidadão crítico
Unidade II - Comunicação no Contemporâneo- Mediaçõ es culturais nos estudos da Comunicação- Questõ es da sociedade contemporânea: Identidade, diversidade, relaçõ es é tnico-raciais- A Crítica da prá tica
Metodologia:Aulas expositivas dialogadas (com utilização de recursos audiovisuais) possibilitando aos estudantes a participação  nas  discussõ es;  leitura/debate  dos  textos  indicados  nas  Referências  Bibliográ ficas  da disciplina, bem como fichamentos e pesquisas sobre os diversos temas trabalhados em sala de aula, e  verificação da aprendizagem por meio das avaliaçõ es propostas na disciplina.
Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:- 1ª avaliação - Trabalho escrito: elaboração de um resumo expandido (Unidade I);- 2ª avaliação - Seminá rios em grupo (Tema: Mediaçõ es culturais nos estudos da Comunicação);- 3ª avaliação - Trabalho prá tico: aná lise de obras/produtos/produçõ es midiá ticas.
Bibliografia básica:FEATHERSTONE, Mike. Cultura de consumo e pós-modernismo. São Paulo: Studio Nobel, 1995.GARCÍA CANCLINI, Néstor. Leitores, espectadores e internautas. São Paulo: Iluminuras, 2008.HOHLFELDT,  Antonio;  MARTINO,  Luiz  C;  FRANÇA,  Vera  Veiga/orgs.  Teorias  da  comunicação: conceitos, escolas e tendências. Petró polis: Vozes, 2001.HOOKS,  Bell.  Ensinando  a  transgredir:  a  educação  como  prá tica  da  liberdade.  Disponível  em https://www.ufrb.edu.br/ppgcom/images/seleção_2020.1/hooks_-_Ensinando_a_transgredir.pdf.  GUIMARÃ ES, César; FRANÇA, Vera (Orgs.). Na mídia, na rua: narrativas do cotidiano. BeloHorizonte: Autêntica, 2006.MARTIN-BARBERO, Jesus. Ofício de Cartógrafo. Travessias latino-americanas da comunicaçãona cultura. São Paulo: Loyola, 2004.
Bibliografia complementar:CANCLINI, Nestor G. Consumidores e Cidadãos : conflitos multiculturais da globalização. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1995.FRANÇA,  Vera Veiga;  ALDÉ ,  Alessandra;  RAMOS,  Murilo César  (orgs.).  Teorias  da Comunicação no 
Brasil – reflexõ es contemporâneas. Salvador-Brasília: EDUFBA-COMPÓ S, 2014.HALL, Stuart. Da diáspora : identidades e mediaçõ es culturais. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2003.LIMA, Venício. Mídia : crise política e poder no Brasil. São Paulo: Fundação Perseu Abramo, 2006.SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a mídia? São Paulo: Loyola, 2002.SODRÉ , Muniz. Reinventando a cultura . Petró polis: Vozes, 1997.SOUZA, Mauro Wilton de (Org.). Sujeito : o lado oculto do receptor. São Paulo: Brasiliense, 1995.
Cronograma:11/03 - Início de 2024/1

Aula 1:  13/03 - Apresentação da disciplina: ementa, objetivos,  programa e critérios/processo de avaliação da 

https://www.ufrb.edu.br/ppgcom/images/sele%C3%A7%C3%A3o_2020.1/hooks_-_Ensinando_a_transgredir.pdf


aprendizagem.
Aula 2: 20/03Unidade I - Estudos Latino-americanos- Correntes teó ricas da Comunicação contemporâneas
Aula 3: 27/03Unidade I - Estudos Latino-americanosPerspectivas latino-americanas
Aula 4: 03/04Unidade I - Estudos Latino-americanosComunicação social: hegemonia cultural e cidadão crítico
Aula 5: 10/041ª avaliação (Trabalho escrito)
Aula 6: 17/04Unidade I - Estudos Latino-americanosComunicação social: hegemonia cultural e cidadão crítico
Aula 7: 24/0401/05 - Feriado

Aula 8: 08/05Unidade II - Comunicação no ContemporâneoMediaçõ es culturais nos estudos da Comunicação
Aula 9:15/05Preparação para Seminá rios (Orientaçõ es)
Aula 10: 22/052ª avaliação (Seminá rios em grupo)
Aula 11: 29/052ª avaliação (Seminá rios em grupo)
Aula 12: 05/06Unidade II - Comunicação no ContemporâneoQuestõ es da sociedade contemporânea: Identidade, diversidade, relaçõ es é tnico-raciaisCrítica da prá tica
Aula 13: 12/06



Unidade II - Comunicação no ContemporâneoQuestõ es da sociedade contemporânea: Identidade, diversidade, relaçõ es é tnico-raciaisCrítica da prá tica
Aula 14: 19/06Unidade II - Comunicação no ContemporâneoQuestõ es da sociedade contemporânea: Mídia e representação do transtorno do espectro autista.
Aula 15: 26/063ª avaliação (Trabalho prá tico)12/07 - Término de 2024/1
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