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Ementa: Tipologia. Medidas graficas. Técnicas de composicdo e de impressdo e suas
implicagdes. Estética aplicada ao material grafico. Aspectos gerais da forma e da composicao.
Elementos da forma e da composigdo. Caracteristicas do antncio grafico. O layout. A arte final.
Cor: teoria, classificacdo, combinacao e aplicacdo. Layout para rotulos, anuncios, cartazes,
painéis e promogao de vendas.

Objetivos Especificos:

Compreender a atuacao dos departamentos de criacdo e producdo publicitarias; Entender a
importancia e a funcao da tipologia na criacdo e produgdo publicitarias; Conhecer as técnicas de
composicao; os elementos basicos da comunicagao visual, dentre eles, a importancia da cor, e os
fundamentos do layout; Conhecer os processos de finalizacdo de pecas publicitarias;
Compreender os elementos e processos de pré-impressao, impressao e pés-impressdo graficos,
que fundamentam a escolha dos mais adequados para cada caso. Entender a sistematica de
coleta de pregos para a elaboracao de orgamentos.

Objetivo principal:



http://lattes.cnpq.br/8162246400397240

Compreender o processo de produgdo grafica a fim de desenvolver competéncia técnica e
criticidade em relacdo aos principios da criagdo visual nas suas diversas linguagens.

Conteudo Programatico:

Unidade I - Técnicas de composicao e de impressao e suas implicacoes
- Planejamento e producdo grafica

- Processos de composicao

- Os tipos de impressao

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composicao
- Evolucdo das artes graficas

- Cor: teoria, classificacao, combinacao e aplicagdo

- Nog¢oes de forma, composicdo e finalizacdo de produgdes graficas

Unidade III - Layout

- Principios basicos para a elaboragao do layout (Forma, cor, tipologia, composicao, etc.).

- Planejamento do layout e o processo de criacdo de pecas

- Criacdo e producado publicitarias: rotulos, antuincios, cartazes, painéis e promog¢do de vendas.

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas (com utilizacdo de recursos audiovisuais) possibilitando aos
estudantes a participacdo nas discussdes; Dinamicas envolvendo leitura, sistematizacdo e
problematizagdes a partir de textos/produtos audiovisuais/casos e autores(as) convidados(as)
(presencialmente e/ou por meio de videoconferéncia); leitura/debate dos textos indicados nas
Referéncias Bibliograficas da disciplina e verificagdo da aprendizagem por meio das avalia¢des
propostas na disciplina.

Critérios/Processo de avaliacdao da aprendizagem:

- 12 avaliacdo - Trabalho escrito: analise de um produto/criagao grafica (Unidade I);

- 22 avaliacdo - Seminarios em grupo: apresentacao de Estudos de Caso;

- 32 avaliacdo - Trabalho pratico: producdo grafica (Layout para rdtulos, andncios, cartazes,
painéis e promogao de vendas).

Bibliografia basica:

BAER, Lorenzo. Produc¢ao grafica. Sao Paulo: SENAC, 2002.

CARRAMILLO NETO, Mario. Producgao grafica II. Sao Paulo: Global, 1997.

COLLARO, Antonio C. Projeto grafico, teoria e pratica de diagramacao. Sao Paulo: Summus,
1996.

OLIVEIRA, Marina. Producao grafica para designers. Rio de Janeiro: 2AB, 2001.

Bibliografia complementar:

ALBUQUERQUE, Cibele Oliveira de. Produc¢ao grafica: principios fundamentais. 1. ed. Curitiba:
Intersaberes, 2022. E-book. Disponivel em: https://plataforma.bvirtual.com.br. Acesso em: 04
out. 2024.



https://plataforma.bvirtual.com.br/

BANN, David. Novo manual de produgdo grafica. Porto Alegre, RS: Bookman, 2012.

CESAR, Newton. Direcao de arte em propaganda. Sao Paulo: Futura, 2002.

CARRAMILLO NETO, Mario. Contato imediato com producgao grafica. Sao Paulo: Global, 1987.
.Producgdo grafica II: papel tinta, impressdo e acabamento. Sdo

Paulo: Global, 1997.

COLLARO, Antonio C. Producao grafica: arte e técnica na dire¢do de arte. Sio Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2012.

CRAIG, James. Producao grafica. Sio Paulo: Mosaico, 1987.

FERNANDES, Amaury. Fundamentos de producio grafica: para quem nao é produtor grafico.
Rio de Janeiro: Rubio, 2003.

FIGUEIREDO, Celso. Redacdo publicitaria: seducgao pela palavra. Sdo Paulo: Pioneira Thomson
Learning, 2005.

FONSECA, Joaquim. da. Comunicagao visual glossario. Porto Alegre: UFRGS, 1990.

. Tipografia & design grafico. Porto Alegre: Bookman, 2011. Disponivel
em: https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788577804177/. Acesso em: 04 out.
2024,

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacdo: a construgao biofisica, lingliistica e cultural da
simbologia das cores. Sao Paulo: Annablume, 2004.

JUNIIOR, Licinio de A. Retorica do design grafico. Sdo Paulo: Editora Blucher, 2010. Disponivel
em: https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788521217022/. Acesso em: 04 out.
2024,

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. Sdo Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2004.

REIS, Luciana B.; CERIGATTO, Mariana P.; GOMES, Rafael P.; et al. Producdo grafica. Porto
Alegre: SAGAH, 2019. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788533500525/. Acesso em: 04 out.
2024,

RIBEIRO, Alexsandro. Conceitos fundamentais de planejamento e produc¢ao grafica. 1. ed.
Curitiba: Intersaberes, 2020. Disponivel em: https://plataforma.bvirtual.com.br. Acesso em: 04
out. 2024.

SILVEIRA, N. Introducao as artes graficas. Porto Alegre: Sulina, 1985.

VILLAS-BOAS, André. Producao grafica para designers. Rio de Janeiro: 2AB, 2008.

WILLIAMS. Robin. Design para quem nao é designer: no¢des basicas de planejamento visual.
Sao Paulo: Callis, 1995.

WOLF, Peter ]. Design grafico. Sio Paulo: Editora Blucher, 2011. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788521215738/. Acesso em: 04 out.
2024.

Cronograma:
21/10 - Inicio de 2024/2

Aula 1:

24/10

Apresentacdo da disciplina: ementa, objetivos, programa e critérios/processo de avaliagdo da
aprendizagem.

Aula 2:

31/10

Unidade I - Técnicas de composi¢do e de impressao e suas implicagdes
Planejamento e producdo grafica
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Aula 3:

07/11

Unidade I - Técnicas de composi¢do e de impressao e suas implicagdes
Processos de composicao

Aula 4:

14/11

Unidade I - Técnicas de composi¢do e de impressao e suas implicagdes
Tipos de impressao

Aula 5:

21/11

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composicao
Evolucdo das artes graficas

Aula 6:

28/11

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composicao
Evolucdo das artes graficas

Aula 7:

05/12

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composicao
Cor: teoria, classificagao, combinacao e aplicagdo

Aula 8:

12/12

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composicao
Nocdes de forma, composicdo e finalizagdo de produgdes graficas

Aula 9:

19/12

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composicao
Nocdes de forma, composicdo e finalizagdo de produgdes graficas

Recesso
23/12a21/01 - Recesso / Férias docentes

Aula 10:
23/01
22 avaliacdo (Seminarios em grupo)

Aula 11:
30/01
22 avaliacdo (Seminarios em grupo)

Aula 12:

06/02

Unidade III - Layout

Principios basicos para a elaboracao do layout (Forma, cor, tipologia, composicao, etc.)




Planejamento do layout e o processo de criacao de pecgas

Aula 13:

13/02

Unidade III - Layout

Criacao e producdo publicitarias: rotulos, anuncios, cartazes, painéis e promog¢do de vendas

Aula 14:

20/02

Unidade III - Layout

Criacao e producdo publicitarias: rotulos, anuncios, cartazes, painéis e promog¢do de vendas
Exercicios praticos

Aula 15:
27/02
32 avaliacgdo (Trabalho pratico)

Feriado
05/03 - Carnaval

17 a21/03 - Semana de TCCs da Publicidade (2024 /2)
Participacao obrigatéria

25/03 - Término de 2024 /2




