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Ementa: Tipologia. Medidas graficas. Técnicas de composicdo e de impressdo e suas implicagdes.
Estética aplicada ao material grafico. Aspectos gerais da forma e da composi¢do. Elementos da forma e da
composicdo. Caracteristicas do anudncio grafico. O layout. A arte final. Cor: teoria, classificacdo,
combinacdo e aplicacdo. Layout para rétulos, anudncios, cartazes, painéis e promog¢ao de vendas.

Objetivos Especificos:

- Conhecer as técnicas e elementos basicos da criacdo visual;

- Entender os aspectos gerais da composicdo de pecgas publicitarias a partir do estudo da tipologia, forma
e composicdo de anuncios graficos;

- Compreender a importancia da cor, bem como da estética, na criacao de layout nos departamentos de
criacdo e producao publicitarias.

Objetivo principal:
Compreender o processo de producao grafica a fim de desenvolver competéncia técnica e criticidade em
relacdo aos principios da criagdo visual nas suas diversas linguagens.

Conteudo Programatico:

Unidade I - Técnicas de composicio e de impressio e suas implicacoes



http://lattes.cnpq.br/8162246400397240

- Planejamento e producao grafica
- Processos de composicao
- Os tipos de impressao

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composicao
- Evolucao das artes graficas

- Cor: teoria, classificacdo, combinacio e aplicagido

- Nocoes de forma, composicao e finalizacdo de producdes graficas

Unidade III - Layout

- Principios basicos para a elaboragdo do layout (Forma, cor, tipologia, composicao, etc.).

- Planejamento do layout e o processo de criagdo de pecas

- Criacdo e produgdo publicitarias: rétulos, antncios, cartazes, painéis e promocdo de vendas.

Metodologia:

Aulas expositivas dialogadas (com utilizagdo de recursos audiovisuais) possibilitando aos estudantes a
participacdo nas discussdes; atividades praticas para exercicio das técnicas de criacdo grafica;
leitura/debate dos textos indicados nas Referéncias Bibliograficas da disciplina e verificacdo da
aprendizagem por meio das avaliacdes propostas na disciplina.

Critérios/Processo de avaliacao da aprendizagem:

- 12 avaliagdo - Trabalho escrito: elaboracao de um resumo expandido (Unidade I);

- 22 avaliacdo - Semindrios em grupo: apresentacdo de Estudos de Caso;

- 32 avaliacdo - Trabalho pratico: producdo grafica (Layout para rétulos, antiincios, cartazes, painéis e
promocao de vendas).

Bibliografia basica:

BANN, D. Novo manual de producio grafica. Porto Alegre, RS: Bookman, 2012.

BENJAMIN, W. A obra de arte na era da sua reprodutibilidade técnica. Porto Alegre: L&PM, 2018.
COLLARO, A. C. Producao grafica: arte e técnica na direcdo de arte. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall,
2012.

FERNANDES, A. Fundamentos de producio para quem nao é produtor. Rio de Janeiro: Rubio, 2003.
FERRAR]I, P. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2014.

GUIMARAES, L. A cor como informagio: a construcio biofisica, linguistica e cultural da simbologia das
cores. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

KOPP, R. Design grafico cambiante. Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2004.

LAPOLLI, M. Infografia na era da cultura visual. Florianépolis: Pandion, 2016.

MORAES, A. Design de noticias: acessibilidade do cotidiano. Sdo Paulo: Blucher, 2015.

VILLAS-BOAS, A;; PEOJ N, M. L. Sistemas de identidade visual. Sdo Paulo: 2AB, 2013.

Bibliografia complementar:

ARNHEIM, R. Arte e percepc¢ao visual: Uma psicologia da visdo criadora. Sdo Paulo: Cengage Learning,
2016.

BAITELLO JUNIOR. A era da iconofagia: reflexdes sobre imagem, comunicacio, midia e cultura. Sao
Paulo: Paulus, 2014.

CARDOSO, R. Uma introducio a histéria do design. Sdo Paulo: Blucher, 2000.

CASTELLS, M. A sociedade em rede. Sao Paulo: Paz e Terra, 1999.

GOMES FILHO, ]. Gestalt do objeto: Sistema de leitura visual da forma. Sdo Paulo: Escrituras, 2013.
LUPTON, E. Intuicdo, acao, criacdo: Graphic Design Thinking. Sdo Paulo: Gustavo Gili, 2012.

LUPTON, E.; PHILLIPS, ]. C. Novos fundamentos do design. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2008.

SAMARA, T. Elementos do design: guia de estilo grafico. Porto Alegre: Bookman, 2010.




TELLES, A. A revolucdo das midias sociais: cases, conceitos, dicas e ferramentas. 2 ed. Sa3 o Paulo: M.
Books, 2011.

TEIXEIRA, T. Infografia e jornalismo: conceitos, andlises e perspectivas. Salvador: Editora da UFBA,
2010.

Cronograma:

Aula 1:

11/03 - Inicio de 2024/1

Apresentacdo da disciplina: ementa, objetivos, programa e critérios/processo de avaliacdo da
aprendizagem.

Aula 2:

18/03

Unidade I - Técnicas de composicdo e de impressao e suas implicacdes

Planejamento e producao grafica

Sugestdo de leitura: WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é design: principios de design e
tipografia para Iniciantes. Sdo Paulo: Callis, 2013.

Aula 3:

25/03

Unidade I - Técnicas de composicdo e de impressao e suas implicacdes
Processos de composicdo

Aula 4:

01/04

Unidade I - Técnicas de composicdo e de impressao e suas implicacdes
Tipos de impressdo

Feriado (Nossa Senhora da Penha)
08/04

Aula 5:
15/04
12 avaliagdo (Trabalho escrito)

Aula 6:

22/04

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composicdo
Evolucao das artes graficas

Aula 7:

29/04

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composicao
Cor: teoria, classificacdo, combinacdo e aplicacdo

Aula 8:

06/05

Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composigao
Nocoes de forma, composicao e finalizacao de produgdes graficas

Aula 9:
13/05

22 avaliacao (Seminarios em grupo)

Aula 10:




20/05
22 avaliacao (Seminarios em grupo)

Aula 11:
27/05
Visita técnica (A CONFIRMAR)

Aula 12:

03/06

Unidade III - Layout

Principios basicos para a elaboragdo do layout (Forma, cor, tipologia, composicao, etc.)
Planejamento do layout e o processo de criagdo de pecas

Aula 13:

10/06

Unidade III - Layout

Criacdo e produgdo publicitarias: rétulos, antncios, cartazes, painéis e promocdo de vendas
Exercicios praticos

Aula 14:

17/06

Unidade III - Layout

Criacdo e producgio publicitarias: rétulos, antncios, cartazes, painéis e promocao de vendas
Exercicios praticos

Aula 15:
24/06
32 avaliacao (Trabalho pratico)

Aula 16:
Prova final para quem nao obtiver nota.

12/07 - Término de 2024 /1
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