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Ementa: Tipologia.  Medidas  gra* ficas.  Te*cnicas  de  composiça�o  e  de  impressa�o  e  suas  implicaço� es. Este* tica aplicada ao material gra* fico. Aspectos gerais da forma e da composiça�o. Elementos da forma e da composiça�o.  Caracterí*sticas  do  anu* ncio  gra* fico.  O  layout.  A  arte  final.  Cor:  teoria,  classificaça�o, combinaça�o e aplicaça�o. Layout para ro* tulos, anu* ncios, cartazes, paine* is e promoça�o de vendas.
Objetivos Específicos:- Conhecer as te*cnicas e elementos ba* sicos da criaça�o visual;- Entender os aspectos gerais da composiça�o de peças publicita* rias a partir do estudo da tipologia, forma e composiça�o de anu* ncios gra* ficos;- Compreender a importa9ncia da cor, bem como da este* tica, na criaça�o de layout nos departamentos de criaça�o e produça�o publicita* rias.
Objetivo principal: Compreender o processo de produça�o gra* fica a fim de desenvolver compete9ncia te*cnica e criticidade em relaça�o aos princí*pios da criaça�o visual nas suas diversas linguagens.
Conteúdo Programático:

Unidade I - Técnicas de composição e de impressão e suas implicações

http://lattes.cnpq.br/8162246400397240


- Planejamento e produça�o gra* fica- Processos de composiça�o - Os tipos de impressa�o
Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composição  - Evoluça�o das artes gra* ficas- Cor: teoria, classificaça�o, combinaça�o e aplicaça�o- Noço� es de forma, composiça�o e finalizaça�o de produço� es gra* ficas 
Unidade III - Layout - Princí*pios ba* sicos para a elaboraça�o do layout (Forma, cor, tipologia, composiça�o, etc.). - Planejamento do layout e o processo de criaça�o de peças- Criaça�o e produça�o publicita* rias: ro* tulos, anu* ncios, cartazes, paine* is e promoça�o de vendas.
Metodologia:Aulas expositivas dialogadas (com utilizaça�o de recursos audiovisuais) possibilitando aos estudantes a participaça�o  nas  discusso� es;  atividades  pra* ticas  para  exercí*cio  das  te*cnicas  de  criaça�o  gra* fica; leitura/debate  dos  textos  indicados  nas  Refere9ncias  Bibliogra* ficas  da  disciplina  e  verificaça�o  da aprendizagem por meio das avaliaço� es propostas na disciplina.
Critérios/Processo de avaliação da aprendizagem:- 1ª avaliaça�o - Trabalho escrito: elaboraça�o de um resumo expandido (Unidade I);- 2ª avaliaça�o - Semina* rios em grupo: apresentaça�o de Estudos de Caso;- 3ª avaliaça�o - Trabalho pra* tico: produça�o gra* fica (Layout para ro* tulos,  anu* ncios, cartazes, paine* is e promoça�o de vendas).
Bibliografia básica:BANN, D. Novo manual de produção gráfica. Porto Alegre, RS: Bookman, 2012.BENJAMIN, W. A obra de arte na era da sua reprodutibilidade técnica. Porto Alegre: L&PM, 2018.COLLARO, A. C.  Produção gráfica: arte e te*cnica na direça�o de arte. Sa�o Paulo: Pearson Prentice Hall,  2012.FERNANDES, A. Fundamentos de produção para quem não é produtor. Rio de Janeiro: Rubio, 2003.FERRARI, P. Jornalismo digital. Sa�o Paulo: Contexto, 2014.GUIMARAI ES, L. A cor como informação: a construça�o biofí*sica, linguí*stica e cultural da simbologia das cores. Sa�o Paulo: Annablume, 2004.KOPP, R. Design gráfico cambiante. Santa Cruz do Sul: EDUNISC, 2004. LAPOLLI, M. Infografia na era da cultura visual. Floriano* polis: Pandion, 2016.MORAES, A. Design de notícias: acessibilidade do cotidiano. Sa�o Paulo: Blucher, 2015.VILLAS-BOAS, A.; PEOJ N, M. L. Sistemas de identidade visual. Sa�o Paulo: 2AB, 2013.
Bibliografia complementar:ARNHEIM, R. Arte e percepção visual: Uma psicologia da visa�o criadora. Sa�o Paulo: Cengage Learning, 2016. BAITELLO JUNIOR.  A era da iconofagia: reflexo� es sobre imagem, comunicaça�o, mí*dia e cultura.  Sa�o Paulo: Paulus, 2014.CARDOSO, R. Uma introdução a história do design. Sa�o Paulo: Blucher, 2000.CASTELLS, M. A sociedade em rede. Sa�o Paulo: Paz e Terra, 1999.GOMES FILHO, J. Gestalt do objeto: Sistema de leitura visual da forma. Sa�o Paulo: Escrituras, 2013.LUPTON, E. Intuição, ação, criação: Graphic Design Thinking. Sa�o Paulo: Gustavo Gili, 2012.LUPTON, E.; PHILLIPS, J. C. Novos fundamentos do design. Sa�o Paulo: Cosac Naify, 2008.SAMARA, T. Elementos do design: guia de estilo gra* fico. Porto Alegre: Bookman, 2010.



TELLES, A. A revolução das mídias sociais: cases, conceitos, dicas e ferramentas. 2 ed. Sa3 o Paulo: M. Books, 2011.TEIXEIRA, T.  Infografia e jornalismo: conceitos,  ana* lises e perspectivas.  Salvador:  Editora da UFBA, 2010.
Cronograma:

Aula 1:  11/03 - Início de 2024/1Apresentaça�o  da  disciplina:  ementa,  objetivos,  programa  e  crite*rios/processo  de  avaliaça�o  da aprendizagem. 
Aula 2: 18/03Unidade I - Te*cnicas de composiça�o e de impressa�o e suas implicaço� esPlanejamento e produça�o gra* ficaSugesta�o  de  leitura:  WILLIAMS,  Robin.  Design  para  quem  não  é  design:  princí*pios  de  design  e tipografia para Iniciantes. Sa�o Paulo: Callis, 2013.
Aula 3: 25/03Unidade I - Te*cnicas de composiça�o e de impressa�o e suas implicaço� esProcessos de composiça�o
Aula 4: 01/04Unidade I - Te*cnicas de composiça�o e de impressa�o e suas implicaço� esTipos de impressa�o
Feriado (Nossa Senhora da Penha)08/04
Aula 5: 15/041ª avaliaça�o (Trabalho escrito)
Aula 6: 22/04Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composiça�oEvoluça�o das artes gra* ficas
Aula 7: 29/04Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composiça�oCor: teoria, classificaça�o, combinaça�o e aplicaça�o
Aula 8: 06/05Unidade II - Aspectos gerais e elementos da forma e da composiça�oNoço� es de forma, composiça�o e finalizaça�o de produço� es gra* ficas
Aula 9:13/052ª avaliaça�o (Semina* rios em grupo)
Aula 10: 



20/052ª avaliaça�o (Semina* rios em grupo)
Aula 11: 27/05Visita te*cnica (A CONFIRMAR)
Aula 12: 03/06Unidade III – LayoutPrincí*pios ba* sicos para a elaboraça�o do layout (Forma, cor, tipologia, composiça�o, etc.)Planejamento do layout e o processo de criaça�o de peças
Aula 13: 10/06Unidade III – LayoutCriaça�o e produça�o publicita* rias: ro* tulos, anu* ncios, cartazes, paine* is e promoça�o de vendasExercí*cios pra* ticos
Aula 14: 17/06Unidade III – LayoutCriaça�o e produça�o publicita* rias: ro* tulos, anu* ncios, cartazes, paine* is e promoça�o de vendasExercí*cios pra* ticos
Aula 15: 24/063ª avaliaça�o (Trabalho pra* tico)
Aula 16:Prova final para quem na�o obtiver nota.
12/07 - Término de 2024/1
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